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M El centro comercial

emplazado en Providencia

sumara mas tiendas
y restaurantes, con
una importante
transformacién en el

primer nivel, a un costado
del hipermercado Jumbo.

POR J. TRONCOSO OSTORNOL

Es el mall mas grande y mds
visitado del pais y en sus poco
mads de 12 afios de existencia ha
enfrentado pequenas remodelacio-
nes. Sin embargo, actualmente se
estan llevando a cabo una serie de
profundas transformaciones en el
centro comercial Cenco Costanera
(antiguamente llamado Costanera
Center), emplazado en Providencia.

El proyecto -de propiedad del
consorcio Cencosud, controlado por
la familia Paulmann- se encuentra
en operaciones desde junio de 2012
y contiene locales en condiciones
de arriendos para uso de oficinas,
hotel y locales comerciales, con
una superficie total arrendable de
238.817 m2. Su icono es su rasca-
cielos de 62 pisos.

Tras la pandemia, la direccién de
Cencosud -encabezada por el bra-
silefio Julio Moura y gerenciada por
Rodrigo Larrain- autorizé una serie
de cambios al interior del mentado
mall. El primero fue el desarrollo de
una nueva tienda Jumbo en el piso
-5 (destinado originalmente para
estacionamientos, pero la zona ha
estado cerrada desde laapertura del
mall), con foco en laventa a través
de internet. Una tienda oscura,
que no atiende publico, sino que
se enfoca exclusivamente en las
compras que se realizan a través de
una pagina web o una aplicacion.

El local ya esta operativo: tiene
8.400 m2 de superficie y permitié
que el hipermercado Jumbo del
nivel 1 quede 100% destinado a la
atencién presencial.

Si bien la empresa tenia en sus
planes originales desarrollar otras
dos tiendas oscuras en el nivel -5
(para sus formatos Easy y Paris),
actualmente no hay proyectos
cerrados con ninguna marca.

Otra de las transformaciones se
esta ejecutando en el primer piso
de estacionamientos (-1), donde se
estallevando a cabo un proyecto que
involucra alrededor de 8.900 m2
adicionales de superficie arrendable,
los que serdn destinados a locales
comerciales de automdviles, los
que actualmente estin en el nivel
Planta Baja.

La gastronomia

Pero uno de los cambios mas
relevantes al interior del centro
comercial se ejecuta en su primer
piso, a un costado del Jumbo, donde
se ubicaba el sector de Perfumeriade
la tienda por departamentos Paris.

En ese sector se esta trabajando
en una gran ampliacion para ubicar
mas de 20 tiendas comerciales (que
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en modo
remodelacion:

incluyen restaurantes y cafeteria)
y generar un acceso directo al mall
desde Avenida Vitacura, acercando
una entrada y salida de clientes
haciala parte poniente del proyecto
(Los Leones).

Actualmente, la administraciéon
del mall esta en negociaciones
para cerrar la llegada de los nuevos
inquilinos.

Descartada estd la ampliacion
del supermercado, que en primera
instancia se evalué ampliarlo con
un nuevo nivel subterraneo (qui-
tandole espacio a la tienda Easy).

También en los primeros niveles

del mall, la compafiia inaugurara
proximamente Bike Costanera (con
acceso por Av. Andrés Bello), que
serd un espacio para estacionar
mas de 800 bicicletas, con servicios
complementarios como duchas
lockers y herramientas para sus
usuarios. Aqui se sumaran seis
nuevos locales comerciales.

Varios pisos mads arriba, en el
quinto, también se estan desa-
rrollando trabajos para potenciar
la oferta gastrondémica de Cenco
Costanera.

Elobjetivo es que se convierta en
el principal circuito gastronémico de
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SUMA EL PLAN DE INVERSION DE
LA COMPANIA PARA ESTE ANO.

En los primeros
seis meses del aio,
Cenco Costanera
sumo 15,4 millones
de visifas, un alza
de 10,5% frente a
Igual periodo del afo
pasado, lo que da un
promedio de 84.493
personas cada dia.

Chileyuno de los mas importantes
delaregion. Con esto en mente, ese
sector se estd ampliando en més de
5.000 m2 de superficie arrendable,
laque en su totalidad sera destinada
para nuevos restaurantes.

Un piso mas arriba estan ubicados
los cines del complejo, y ya debuté
un sector de entretencién para nifios
con la apertura de un Happyland,
que cuenta con mds de 3.000 m2.

En los primeros seis meses del
afio, Cenco Costanera sumé 15,4
millones de visitas, un alza de
10,5% frente a igual periodo del afio
pasado, lo que da un promedio de
84.493 personas cada dia.

Todos los cambios al interior
del centro comercial son parte del
plan de inversiones de Cencosud,
que este afio -segln informara la
propia compaiiia- alcanzard los
USS 641 millones.

Elplan considera la incorporacién
de 43 nuevas tiendas en los paises
donde tiene presencia (Chile, Ar-
gentina, Peri, Colombia, Brasil y
EEUU) y la adicion de 50.171 m2 de
saladeventa, 80% mas frente a 2023.

Elenfoque principal seguira sien-
do la apertura de supermercados,
con 28 nuevas tiendas, ademas de
11 locales en el formato de conve-
niencia. Dentro de esto, se destacan
11 nuevos supermercados bajo
la marca Fresh Market en EEUU,
la inauguracién del mencionado
darkstore en Cenco Costanera y el
incremento durante el afio de mas
de 33 mil m2 de drea total arrendable
en el negocio de malls.

El plan también se enfoca en
fortalecer los canales online.
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