
Opinión

Las reformas tributarias últimamente tienen 
un bautizo poético. En esta primera tanda: “Pacto 
por el Crecimiento Económico, el Progreso Social 
y la Responsabilidad Fiscal”, proyecto de ley re-
gistrado en el Boletín 16621-5.

Brutalmente solo nos interesa conocer cuáles 
son las nuevas obligaciones y los “caramelos” que 
ablandaron el corazón de los parlamentarios, en 
beneficio de las PYME.

Uno de los premios (si es que hay más, debo 
leer) son las condonaciones de multas e intereses, 
como lo manifiesta el artículo 13° y 14° del ya cita-
do proyecto, lo cual se resume a continuación:

El Servicio de Tesorerías otorgará facilidades 
de hasta 48 cuotas mensuales, por los impues-
tos adeudados o multas por incumplimientos 
administrativos, vencidos hasta el 31/12/2023, 
“perdonando” el 100% de los intereses y mul-
tas.  Lo mismo para los pagos al contado.  Y si 
existe al menos un impuesto vencido entre el 
31/10/2019 y el 30/06/2022, no se exigirá pago 
mínimo inicial.

El Tesorero General de la República dentro de 
los 180 días siguientes de publicada la ley, pres-
cribirá las acciones de cobro de tributos, multas, 
créditos fiscales y recargos legales, excluido el 
impuesto territorial, girados o emitidos hasta el 
31.12.2013.   Es decir, un ”perdonazo” para las 
deudas anteriores al 01.01.2014.

El Tesorero general, emitirá el reglamento 
correspondiente para clarificar su aplicación, 
exclusiones si correspondiese, y el pago mínimo 
inicial de los convenios, que en estas instancias 
especiales lo normal es un 10% de la deuda. La in-
flación de los últimos tres años juega en contra, 
pero es un “ofertón” que no puede dejar pasar.

La maratón es porque, según el proyecto de 
ley, el beneficio puede pedirse hasta el 31 de oc-
tubre de 2024, lo cual al día de hoy es absurdo. El 
optimismo de quienes redactaron la ley los trai-
ciona, al igual que a los parlamentarios que no 
revisan estos importantes detalles, ya que el pro-
yecto fue ingresado en enero de este año. Octubre 
se veía lejos, pero al día de hoy solo restan 25 
días para que venza el plazo, y la ley todavía no 
está publicada.

En resumen: es una salida para quienes se 
endeudaron tributariamente por contratiempos 
comerciales o irresponsablemente.  Pero dejo las 
siguientes inquietudes para rabear un poco: ¿No 
existirían menos deudas tributarias, si los servi-
cios públicos, grandes empresas constructoras, 
industriales o comerciales respetaran el pago a 
30 días? ¿Qué caramelo hay para los PYME que 
postergaron otras obligaciones comerciales para 
cumplir con el Fisco? Por lo menos el Estado de-
bería sacar una Ley que persiga fuertemente a los 
informales para evitar la competencia desleal, y 
dejar de pensar en aplicar monotributos que, al 
día de hoy, tienen complicada a Argentina, ya que 
incentivan el “acomodo tributario” para pagar el 
menor impuesto posible. No olvidemos que Chile 
era destacado en Latinoamérica por su ordena-
miento tributario. 

¿Y los garrotazos? Lo conversamos la próxi-
ma semana.

El sistema de AFP s̀ es claramente una es-
tafa piramidal instalada a fuego y sangre en la 
dictadura civil militar, sistema que hasta la fe-
cha es defendido por quienes fueron cómplices 
de esa etapa oscura de nuestro país. Un sistema 
que obliga a trabajadores(as) a entregar un 10% 
de su sueldo a un pequeño y corrupto grupo de 
empresarios que luego le prestan esa plata a un 
bajísimo costo a otros grandes empresarios, mu-
chos de ellos también corruptos, como los bancos 
que reciben esos fondos a un interés del 4% y nos 
“prestan” nuestro dinero al 20%; nos proveen luz 
(ENEL y semanas sin energía en Santiago), gas 
licuado(colusión del cartel del gas), carreteras (y 
el famoso TAG),  alimentos (como la colusión de 
los pollos), remedios (con la colusión de las far-
macias), productoras de papel tissue (y la famosa 
colisión del confort y las 7 lucas), y tantos otros 
anónimos aún.

No conformes con financiar muchas empresas 
corruptas y coludidas para sacarnos hasta el últi-
mo peso de los bolsillos, ahora como asociación 
proponen una serie de medidas para “mejorar las 
pensiones” de sus forzados clientes. Lo impresen-
table es que todas las medidas apuntan a que los 
usuarios del sistema sigan haciendo el esfuerzo 
para mejorar sus pensiones sin que exista ni una 
acción que los obligue como “administradores” a 
mejorar sus gestiones para aumentar las pensio-
nes. Los carepalo –entiéndase la Asociación de 
AFP̀ s- proponen que toda persona que trabaje 
o reciba ingresos tienen que cotizar (mas platita 
para repartir con las empresas corruptas); propo-
nen un bono para cada ciudadano al nacer de 1 
millón de pesos (el que obviamente administra-
ran ellos y que tendrá que poner el Estado, es decir 
todos(as) nosotros(as); proponen fortalecer la labor 
del SII y del sistema unificado de cobranza judi-
cial para que no se pierda ninguna cotización (el 
Estado trabajando como cobradores de ellos); pro-
ponen elevar el porcentaje de cotización del 10% 
actual al 18% (es decir menos remuneración líqui-
da para cada trabajador); proponen portergar la 
edad de jubilación, es decir trabajar hasta morir. 
En este punto fueron criteriosos o muy desgracia-
dos, porque no dicen cuantos años postergarla, y 
se lo dejan a los políticos…. Que terror!!; proponen 
elevar los límites de inversión que por ley le im-
ponen a las AFP̀ s (es decir solicitan libertad para 
hacer lo que quieran);  proponen  establecer una 
PGU base, obviamente administrada por ellos y 
proponen un sistema de educación financiera, esto 
último sin mayores especificaciones. Como usted 
puede observar, piden más plata de los cotizan-
tes, que trabajemos más años, que no podamos 
optar por otro tipo de inversiones y que seamos 
clientes de ellos toda la vida, y que el Estado los 
ayude a ganar más plata.

Pero nada dicen de reducir el costo de admi-
nistración de los fondos (que es menos plata para 
ellos y más para el trabajador), nada dicen de apli-
car multas a las AFP̀ s si tienen pérdidas para 
los afiliados, no proponen de reducir sus enor-
mes utilidades o compartirlas con los afiliados, 
no proponen dejar de invertir en empresas colu-
didas y solo propone los mecanismos para una 
estafa 2.0.

Desde su lanzamiento en 2010, Instagram ha sido 
una de las plataformas más influyentes en el pano-
rama digital. Inicialmente centrada en la fotografía 
estática, ha sabido adaptarse a los cambios tecnoló-
gicos y culturales para seguir siendo relevante. En su 
aniversario número 14, resulta innegable que uno de 
los principales catalizadores de su evolución recien-
te ha sido TikTok. La forma en que TikTok muestra 
el contenido, así como su enfoque en los generado-
res de contenido, ha obligado a Instagram a repensar 
sus estrategias y adoptar características que lo han 
transformado profundamente.

Una de las mejoras más notables ha sido la in-
corporación de Instagram Reels (2020), claramente 
inspirado en el formato de videos cortos y verticales 
de TikTok. Este cambio no sólo respondió a la cre-
ciente popularidad del contenido rápido y dinámico, 
sino que también permitió a Instagram mantener a 
su audiencia joven, que se estaba desplazando hacia 
TikTok. Reels le dio a los usuarios de Instagram una 
nueva forma de crear, descubrir y consumir contenido, 
donde la música, los efectos visuales y las tendencias 
juegan un papel crucial, igual que en TikTok.

A nivel de visibilidad del contenido, Instagram 
ha adoptado un algoritmo más orientado al entrete-
nimiento, similar al de TikTok. En lugar de centrarse 
únicamente en el contenido de los usuarios que segui-
mos, el feed de Instagram ahora prioriza el contenido 
sugerido basado en los intereses y hábitos de consu-
mo del usuario, con una clara orientación hacia los 
videos. Este cambio ha incentivado a los creadores a 
generar contenido más atractivo y relevante para lle-
gar a nuevas audiencias, en lugar de depender solo 
de su base de seguidores.

Instagram sigue siendo la plataforma preferida 
por las marcas cuando se trata de patrocinar o buscar 
influencers. A pesar del crecimiento de otras redes 
sociales, como TikTok, Instagram ha mantenido una 
sólida base de creadores de contenido e influencers que 
colaboran con marcas de todos los tamaños. Esto se 
debe en gran parte a su interfaz visualmente atractiva 
y a sus herramientas de monetización y colaboración, 
que permiten a las marcas lanzar campañas perso-
nalizadas y dirigirse a audiencias específicas. Esta 
preferencia por parte de las marcas ha permitido que 
muchos influencers sigan eligiendo Instagram como 
su plataforma principal para desarrollar su carrera, 
garantizando así un flujo constante de oportunidades 
comerciales y también de contenido atractivo. 

Sin embargo, Instagram sigue enfrentando desafíos. 
La constante comparación con TikTok ha generado crí-
ticas sobre la originalidad de la plataforma, ya que 
muchos usuarios perciben a Instagram como un se-
guidor, en lugar de un innovador en el espacio de las 
redes sociales. A pesar de esto, no se puede negar que 
las mejoras implementadas han permitido a Instagram 
mantenerse competitivo y seguir siendo una plata-
forma de referencia para creadores y marcas en un 
entorno digital que evoluciona rápidamente.

Instagram, en su aniversario 14, sigue demostrando 
su capacidad de adaptación, pero su futuro depende-
rá de cómo continúe diferenciándose y encontrando 
nuevas formas de atraer y retener tanto a creadores 
como a consumidores de contenido.
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