
  

EDITORIAL 

Desafíos de los adultos mayores 

hile es un país que 
C tiende a envejecer. 

Según proyecciones 
del Instituto Nacional de Es- 
tadísticas (INE), para 2050 
las personas mayores de 60 
años representarán el 
32,1% de la población total 
del país, debido a que las 

nuevas generaciones están 
reduciendo su disposicióna 

tener hijos. 
Las personas mayores de 

60 años serán cada vez más 
importantes para la socie- 
dad y por ello estarán com- 

pletamente activas más allá 
deesa edad. 

Por lo anterior es necesa- 
rio romper estereotipos que 
asocian la vejez con la inac- 
tividado la dependencia, ya 
que hay muchas labores 
que las personas mayores 
pueden seguir cumpliendo 
incluso mejor que quienes 
no cuentan con esta expe- 
riencia de vida. 

Porlo anterior, esimpor- 

el fin de que no se vayan 
quedando atrás. 

Deacuerdoa la encuesta 
CASEN 2017, solo el 31,5% 

delos adultos mayores utili- 

za Internet. Esta falta de ac- 
ceso digital se ve agravada 

és 
De acuerdo a la 
encuesta CASEN 

2017, solo el 31,5% 

de los adultos 
mayores utiliza 
Internet”. 

porque muchas actividades 
que antes eran presenciales 
se han ido mudando a lo di- 
gital sin que las empresas e 
instituciones hayan realiza- 
do un adecuado acompaña- 
miento para que los mayo- 

las personas, pese a que la 
respuesta está en capacitar- 
las para que ellas mismas 
puedan hacerlo. 

En este sentido, es nece- 
sario avanzar para reducir 
la brecha digital, sobre todo 
porque las capacitaciones 
están más bien enfocadas 

en el uso particular de de- 
terminados softwares O 
apps que van quedando ob- 
soletos rápidamente, en vez 
de adentrar a los mayores 
en el mundo digital, más 
allá de un determinado for- 
mato. 

Según cifras de País Digi- 
tal, más de 491 mil hogares 
en Chile aún no tienen acce- 

so a Internet y de esos la ma- 
yoría son de adultos mayo- 
res, por lo que los desafíos 
también deben ir hacia co- 
nectarlos con un mundo 
que funciona sobre lo digi- 
tal. 

Ahora, con la populari- 
zación dela Inteligencia Ar- 
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tante ir fortaleciendo los respuedan adaptarse. tificial, el desafío es mayor, 
planes educativos que per- Muchasveceslasestrate- perolas ventajas pueden ser 
mitan capacitar a las perso- — giassefocalizanen laincor- grandes para que los adul- |. laconexión se paraliza. 
nas mayores, principalmen-  poración de facilitadores — tos mayores sigan aportan- |  Senecesita avanzar de 
te para enseñarles el uso de quesolo terminan hacien- do a la sociedad, como lo | formaconcreta. 
las nuevas tecnologías, con  dolos trámites digitales por han realizado toda su vida. 

DE NUESTRO ARCHIVO 5 DE OCTUBRE DE 2004 

  

5 DE OCTUBRE DE 2004 
El soleado día reinanteen la base aérea Los Cóndores fue el 
escenario perfecto para una nueva jornada del ejercicio con- 
juntoSalitre 2004, en el que participaron las fuerzas aéreas 
de Brasil, Argentina, Estados Unidos y Chile y al cual llegaron 
diversos medios decomunicación.   

Opiniones absolutamente contradictorias entregaron la pre- 
sidenta regional de la Anef, Magdona Muñoz, y el seremi de 
Gobierno, Rigoberto Sánchez, en relación a la paralización na- 
cional de 24 horas de los funcionarios fiscales. Según los diri- 
gentes hubo 96% de adhesión y el Gobierno la calificó de baja. 
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COMENTARIOS 

Seguimos avanzando 

Un entorno propicio para 
los negocios y la proyec- 
ción de Zofri como la prin- 
cipal plataforma logística 
y comercial del norte del 
país, sigue siendo un eje 
prioritario de nuestra ges- 
tión. 

En el ámbito comercial 

ya estamos viendo impor- 
tantes avances que se han 
ido materializando de ma- 
nera sostenida durante el 

año. La ventas Mall Zofri 
durante agosto, aumenta- 
ron en un 11%, en compa- 
ración con similar periodo 
del año pasado. Asimismo 
el flujo devisitas crecióen 
este mismo mes, en un 
13,9%. Ambas cifras las 

podemos atribuir princi- 
palmente a la ampliación 
horaria, hasta las 20:00 ho- 

ras y alas acciones de mar- 
keting que hemos poten- 
ciado. Son buenas noticias 
que motivan a seguir tra- 
bajando en esta senda para 
buscarlas mejores alterna- 
tivas para nuestro Mall Zo- 

fri, fortaleciendo a los 
usuarios y asus trabajado- 
res. 

Seguimos promocio- 
nando a Zofri a nivel na- 
cional e internacional, 
buscando aumentar la 
competitividad y mejorar 
las oportunidades. Impul- 
samos fuertemente accio- 
nes de promoción estos úl- 
timos meses, en el noroes- 
te de Argentina, y tam- 
bién, junto a diversas enti- 
dades, en instancias para 
potenciar el turismo regio- 
nal en Bolivia. 

En el Corredor Bioceá- 
nico, mantenemos un rol 
activo, participando en la 
Comisión de Alto Nivel 
junto a autoridades y en 
encuentros — bilaterales, 
que nos acercan a nuevas 
alternativas de negocios, 

  

Seguimos 
preparándonos 
para el futuro y 
para los 
desafiantes 
próximos 50 
años”. 

Iván Berríos Camilo, 
presidente del Directorio 

Zofri S.A. 

de la mano del turismo. 
También, por el Día Mun- 

dial del Turismo, recibi- 
mos a los embajadores de 
Panamá, Honduras, Costa 
Rica, Japón y Argelia, po- 
niendo en valor a Zofri, co- 
mo ícono turístico y dene- 
gocios de la región, visuali- 

zando estrechar lazos co- 
merciales con estos países. 

Seguimos preparándo- 
nos para el futuro y para 
los desafiantes próximos 
50años. Un horizonte que 
compartimos quienes aspi- 
ramos a mejores oportuni- 
dades para Zofri, avanzan- 
do todas y todos, hacia una 
transformación quese tra- 
ducirá en crecimiento y de- 
sarrollo para nuestros 
usuarios, clientes y habi- 
tantes de las regiones del 
extremo norte de Chile. 
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De Lunes a Viernes 

09:00 a 13:00 hrs. 

SERVICIO AL CLIENTE 
Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 
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