
“Los consumidores chinos quieren
tener más cerezas chilenas, a un precio
más asequible, y durante una tempo-
rada más larga”, dijo el embajador de
la República de China en Chile, Niu
Qingbao, en la antesala del arranque
de la nueva temporada de embarques
de cerezas nacionales. 

Sus palabras plantearon un desafío a
los productores locales ante la fuerte
demanda china de cerezas en los últi-
mos años: extender la temporada.

Si bien actores del rubro reconocen
que por condiciones climáticas las pri-
meras cosechas comienzan a surgir en
octubre, aseguran que se están reali-
zando algunas pruebas para intentar
adelantar la producción.

¿Se puede adelantar?

Jorge Astudillo, asesor de cerezas

tempranas, explica que la temporada
pasada se logró anticipar en 13 días el
inicio de la cosecha debido a factores
meteorológicos. Sin embargo, plantea
que hacia adelante se comenzará un
mayor uso de tecnología para adelan-
tar la temporada. 

“En la zona del centro sur se maneja
tecnología para variedades que son in-
teresantes de poder adelantarlas, co-
mo santina, utilizando sistemas de

macrotúneles e invernaderos para po-
der salir un poco antes”, señala. “Lo
mismo va a empezar a replicarse acá
en la zona más temprana, que es la zo-
na de Ovalle y la zona de Limarí, don-
de naturalmente se da la cereza más
temprana, se va a poder adelantar esta
temporada”, sostiene. 

Si bien Astudillo indica que normal-
mente durante la semana 42 comienza
la cosecha, anticiparla a la semana 40 o
41 sería inédito. “Va a depender tam-
bién de las condiciones ambientales
que tengamos, pero creo que vamos a
poder ir ratificando ese adelantamien-
to en los próximos años”.

“El mundo tiene tecnología que nos
permite extender la temporada. Eso es
un hecho”, dice Víctor Maroto, geren-
te comercial de Fruttita. “Estuve en fe-
brero en el norte de China, viendo có-
mo cosechan cerezas con menos 15
grados afuera. La tecnología para po-
der producir más temprano está. Te-

nemos que encontrar las áreas correc-
tas para poder producir esto”, señala.
“Lo que necesitamos es realmente
buscar zonas que nos permitan mane-
jar la producción, en zonas extremas
donde el frío no falte, y luego podemos
ver las inversiones”, agrega.

Astudillo afirma que las variedades
más tempranas de cerezas podrían
darse en zonas como el “Valle del El-
qui, e incluso más al norte, en el Valle
de Huasco y el Valle de Copiapó”. Re-
marca que, recientemente, producto-
res argentinos lograron la primera co-
secha a fines de septiembre en la pro-
vincia de Jujuy, a la altura de Antofa-
g a s t a , p o r l o q u e r e s u l t a r í a
“interesante” explorar esa zona.

Altas expectativas

En el sector plantean que otro de los
desafíos para la temporada será llegar
con una fruta de alta calidad, en medio

del fuerte crecimiento proyectado en
volúmenes. Según la estimación del
Comité de Cerezas, se prevé un alza de
59% en los envíos de esta especie, a tra-
vés de 131 millones de cajas. 

“Es clave que los productores traba-
jen en tener una buena calidad, ojalá en
el calibre Jumbo para arriba, ya que si
hay mucha fruta de bajos calibres pue-
de afectar los niveles de precio”, dice
Eduardo Tagle, gerente comercial de
Rucaray.

Las expectativas también apuntan a
que esta temporada podría consolidar
a la industria, ante la fuerte alza de vo-
lúmenes, lo que permitiría alcanzar los
US$ 4.000 millones en envíos, lo que
implicaría un incremento frente a los
US$ 3.000 millones de la temporada
pasada. “Si la industria se trae un buen
resultado en China, creo que el nego-
cio es muy auspicioso para adelante”,
afirma Juan Carlos Valenzuela, geren-
te de producción de Dole.

¿Extender la temporada?
“Los consumidores chinos
quieren tener más cerezas
chilenas”, dice Beijing

N. BIRCHMEIER

PARA CAMPAÑA 2024-2025 SE PREVÉN EMBARQUES DE 131 MILLONES DE CAJAS: 

Actores del sector señalan que la zona del Norte Chico del país podría ser propicia

para explorar la opción de anticipar las cosechas, como pide el embajador chino. Los

exportadores tienen altas expectativas para el ciclo que se avecina.
China es el principal mercado de exportaciones de las cerezas chilenas, que, a su vez, es
la fruta nacional más comercializada en el extranjero.
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EL TRANSPORTE 
DE JOSÉ DE GREGORIO

Una gran cantidad de reacciones —más de
500— sumaba la publicación que subió la Facul-
tad de Economía y Negocios de la U. de Chile en
que figuraba una foto de su decano, José de
Gregorio, en bicicleta listo para su recorrido con
su correspondiente casco, lentes de sol, mochila
y guantes. Según indicó la casa de estudios, el
expresidente del Banco Central opta a diario por
“un método de transporte sustentable”. Entre los
comentarios, muchos respaldaron que se trata de
una actividad diaria del decano y otros aplaudie-
ron su elección de bicicleta.

DE LA MINA AL MIT

Ceibo, empresa de tecnología minera fundada por
Cristóbal Undurraga y Jorge Errázuriz, fue la
única chilena destacada por MIT Technology
Review en su lista anual sobre “15 Empresas
Climáticas a Seguir” en el mundo. Catalina Urre-
jola, CTO de Ceibo, que desarrolla tecnologías
limpias para acelerar el acceso al cobre desde
minerales sulfurados, viajó a Boston para recibir el
reconocimiento en una ceremonia que reunió a
representantes del MIT y de los otros 14 elegidos.
La distinción también fue celebrada por la direc-
tora ejecutiva de ChileMass, Fernanda Soza, quien
publicó en su perfil: “De las 15 empresas a nivel
mundial, ¡una es de Chile!”. El posteo lo acompañó
con una foto de ella y Urrejola tras almorzar
juntas en Massachusetts, además de anunciar que
la próxima semana Cristóbal Undurraga estará en
la versión 2024 del ChileMass Innovation Day.

TENDENCIA
EN LINKEDIN

El expresi-
dente del
Banco Central
y hoy decano
de la FEN de
la U. de Chile. FE
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Fernanda
Soza y Cata-
lina Urrejola

se reunieron en
Boston, Mas-

sachusetts.

Cuando Trinidad Lira estaba en cuarto
medio leyendo para un trabajo del
colegio supo que había nutrientes
que impactaban positivamente en el

estado de ánimo. Desde ese día, pensó: “Voy a
hacer comida feliz”. Entró a estudiar nutrición
en la Universidad del Desarrollo, y unos días
después de dar su examen de grado en 2020
ya tenía una sociedad formada con su papá Ig-
nacio, ingeniero civil industrial de la Univer-
sidad Católica y responsable de su inquietud
por emprender.

Así nació B-Japi, un emprendimiento
que tiene como foco promover el bienestar
emocional desde la alimentación. “Me-
diante investigación científica, desarrolla-
mos alimentos saludables y funcionales
que tuvieran nutrientes o compuestos acti-
vos con la funcionalidad de aumentar los
niveles de serotonina en el cuerpo y, con es-
to, ayudar al estado de ánimo de las perso-
nas”, explica Trinidad Lira, quien se hace
cargo de la investigación y formulación de
todas las líneas. “Como estrategia de mo-
delo de negocios, tenemos establecida la
externalización de la producción para po-
der escalar rápidamente sin la necesidad de
grandes inversiones en maquinaria, perso-
nal, capacitaciones, etc.”, agrega.

A la fecha, han desarrollado barritas, grano-
las, chocolates y pasta de maní. En total, son
ocho productos, y todos cuentan con resolu-
ción sanitaria. Trabajan con más de cien pun-
tos de ventas, seis distribuidores mayoristas, y
están en todas las salas Jumbo del país. “Este
año hemos crecido más de tres veces en com-
paración con el año anterior”, dice. 

Para seguir potenciando su crecimiento,
cuenta que acaban de incorporar a una perso-
na al área comercial, quien se suma al equipo
que también está compuesto por su hermana
Catalina, que apoya en logística, preparación
de pedidos y manejo de redes sociales. 

En familia

Sobre formar un emprendimiento padre-hija,
Trinidad Lira indica que ha sido una “excelente
experiencia”. Agrega: “De personalidad, somos

los dos tranquilos, por lo que nunca hemos teni-
do un problema o pelea. Como equipo, nos com-
plementamos mucho, ya que él, al ser ingeniero,
y yo nutricionista, tenemos distintas formacio-
nes y habilidades que nos fortalecen muchísi-
mo”. Además, comenta que la diferencia de eda-
des y experiencias también ha sido un factor po-
sitivo. “Mi papá aporta la experiencia y sabidu-
ría de no cometer errores por los que ya pasó,
mientras que yo, al ser más joven, aporto el espí-
ritu y el empuje para seguir adelante”, afirma.

¿Lo más desafiante? Separar las aguas entre
socios y familia. “Muchas veces en eventos fa-
miliares se habla de B-Japi y a veces eso cansa
un poco”, dice riéndose. 

Por el momento, están con plan de ex-
pansión nacional, buscando la entrada en
distintos retailers, sumado a la intención de
aumentar clientes B2B, como distribuido-
res mayoristas y tiendas. “Queremos cre-
cer de manera inteligente y orgánica, por lo
que primero queremos posicionarnos bien
en Chile, para luego lanzarnos al mercado
internacional a través de distintos canales”,
dice la emprendedora. Ya tuvieron un pri-
mer acercamiento exportando a Amazon
EE.UU., pero no resultó como esperaban.
“Hay que tener más experiencia y espalda
financiera para posicionarse en ese canal”,
reflexiona sobre lo aprendido. 

La dupla emprendedora padre e
hija que creó un negocio en torno a
la comida y el bienestar emocional

NUEVOS NEGOCIOS:

Ignacio y Trini-
dad Lira, fundado-
res de B-Japi, un
emprendimiento
que tiene como
foco promover el
bienestar emocio-
nal desde la ali-
mentación.
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2020
Nació el emprendi-

miento que ya cuenta
con más de 100 pun-

tos de venta a nivel
nacional. 

ECONOMÍA Y NEGOCIOSB8

Ignacio (ingeniero civil industrial UC) y Trinidad Lira

(nutricionista UDD) se asociaron para crear B-Japi. 

SOFÍA MALUENDA

US$ 4.000
millones sería la proyección que podría

alcanzar la industria de las cerezas en la
temporada 2024-2025, según prevén

actores del rubro. Estiman que la campa-
ña que se avecina podría ser clave para

marcar la consolidación definitiva del
sector como producto de exportación.
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