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ser bonito, pero está en etapa 
incipiente y el mercado no da” 

Kl El gerente de Metálicos de la firma dijo que 
“tenemos la capacidad de seguir abasteciendo 
al mercado local” tras el cese de Huachipato. 

POR PATRICIA MARCHETTI 

Con inversiones sobre los US$ 30 
millones, una participación del 60% 
del mercado nacional y exportacio- 
nes a Perú, Colombia y República 
Dominicana, la chilena AZA señaló 

que para producir “acero verde”, 
es decir, con baja o nula huella de 
carbono, no es necesario tomar el 
camino largo de extraer mineral y 
procesarlo con tecnología que aún 
no está probada. “En Chile ya hay 
acero verdey lo produce AZA”, afirmó 
Juan Greibe, gerente de Metálicos de 
la compañía controlada por Matetic, 
Del Río, Von Miilhenbrock y Ozzano. 
Lavía de AZA es reciclar y procesar 

chatarra con energía 100% renovable. 
Un negocio que a juicio del ejecutivo 
es rentable. Aunque esta acerera es 
una sociedad cerrada, Greibe destacó 

que opera con ganancias y que nunca 
ha habido pérdidas, aun cuando el 
mercado se puede estrechar, como 
ha ocurrido en la post pandemia. 

Se trata de un modelo diferente al 

planteado porLa Monedaen su misión 
para “recuperar” la producción de 
acero tras el cese de Huachipato. Así, 
ante el apagado indefinido del alto 
horno de la filial del grupo CAP, el 
Gobierno comunicó que abrirá una 
licitación internacional en 2025, a 

través dela Corfo, para adjudicaruna 
mina de hierro en Huasco y así pro- 
ducir el denominado “acero verde”. 

Se trata “de una tecnología aún 
incipiente, que reduce el mineral 
de hierro a partir de la utilización de 

hidrógeno verde y, sin duda, tiene 
todas las complejidades asociadas 
al hidrógeno verde, que sabemos 
que requiere de un gran consumo 

  

“Puede 

energético (....). tomará un tiempo 
consolidar este tipo de tecnología”, 
explicó Greibe. 

“En Chile hoy hay acero verde 
y tenemos la capacidad de seguir 
abasteciendo al mercado local y con 

una huella de carbono que es deex- 
celencia a nivel mundial”, enfatizó, 
agregando: “Yo diría que puede ser 
un bonito proyecto (el del Gobierno), 
pero todavía está en etapa incipiente 
y el mercado tampoco da”. 

Preocupaciones 
Después de una caída de 30,4% 

del consumo aparente de acero en 
Chile en 2022, el mercado ha logrado 

repuntar magramente. “Para los 
niveles de demanda que hay hoy 
y las proyecciones de crecimiento, 
AZA tiene la capacidad de sumi- 

nistrar acero verde de calidad en los 

proyectos que vienen”. 
Encuanto a su producción, recalcó 

que el sector ha caído fuertemente 
y que en los últimos dos años “he- 
mos visto un tamaño de mercado 
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“Nuestra 
expectativa (sobre 

el negocio de la 
construcción) era 
pa se recuperara 

acia 2025, pero 
ya vemos que eso 
no va a ocurrir (...), 
esas luces no se 

ven”. 

Juan Greibe, gerente 
de Metálicos le AZA. 

en nuestro principal producto, la 
barra de construcción, en torno a 
las 450.000 toneladas”. Dijo que 

“nuestra expectativa (sobre la cons- 
trucción) era que se recuperara hacia 
2025, pero ya vemos que eso no vaa 
ocurrir”, proyectó Greibe. 

“Enelcorto plazo sevan areactivar 
algunas inversiones en autopistas, 
pero nos preocupa mucho la situación 
del mercado inmobiliario” que podría 
mejorar en 2026, agregó. 

La acerera considera un Capex 
de mantenimiento entre US$ 8 y 
USS 10 millones anuales, y ahora 
culminan un sistema de fragmentador 
de chatarra de casi US$ 26 millones. 

  

  

histórico: ventas 
superaron los 

USS 447 millones 

E El que registró mayor aumento fue 
turismo y viajes, que concentró el 
30% de las ventas. 

Superandolas expectativas 
que apuntaban a ventas en 
torno a los US$ 400 millo- 
nes, el CyberMonday 2024 

alcanzó un nuevo récord 
histórico, situándose en 
USS 447 millones luego delos 
tres días que duró el even- 
to oficial organizado por 
la Cámara de Comercio de 

Santiago (CCS). 
Las cifras no solo repre- 

sentaron un aumento del 

6,9% (nominal en dólares) 

respecto del año pasado, 
sino que además superaron 
la marca que se mantenía 
desde 2021, en pleno boom 

del comercio electrónico en 

pandemia. 
El total de transacci 

nes sobrepasó los 4,4 mi- 

llones, producto de más de 
100 millones de visitas a los 

750sitios participantes en la 
campaña oficial. 

El monto promedio por 
cada compra tuvo un impor- 

  

  

tante aumento, desde poco 
más de USS 90 en 2023 a 
US$ 101 en esta oportunidad. 

En cuanto a tendencias 

relevantes del evento, los 
mayores tickets promedio se 
relacionaron directamente 

al fuerte crecimiento del 

segmento de turismo y viajes, 
que superó en más de un 40% 
nominal al CyberMonday 
anterior, concentrando en 
torno al 30% de las ventas 

totales. 
El rubro supermercadista 

también alcanzó gran movi- 
miento, con un incremento 
de 33%, mientras que las 
ventas de bienes durables 

para el hogar en tiendas 
especializadas, incluyendo 
electrónica, tecnología y 
muebles promedió un cre= 
cimiento del 26% nominal. 

Porotro lado, dentro de las 
visitas al sitio oficial cyber.cl, 
destacó el público femenino, 
así como los consumidores 

jóvenes entre 25 y 34 años y 

adultos entre 45 y 54 años. 

Además, la mayor parte de 
las visitas ocurrieron desde 

dispositivos móviles (so= 
bre 70%). Las categorías 
más visitadas en este canal 
correspondieron a los seg= 
mentos vestuario y calzado, 
tecnología, y viajes y turismo.   

Comisión Antidistorsiones 

IA Firma solicitó sobretasas 
arancelarias definitivas contra 
importaciones de 
molienda que vienen de China. 

  

La Comisión Antidistor- 
siones rechazó el recurso de 

reposición presentado por la 
firma de capitales estadouni- 

dense Molycop para investigar 
la existencia de dumping en las 
bolas de acero para molienda 
de minerales de origen chino 

y denegó poner sobretasas 
arancelarias. 

Molycop reclamó ante el 
ente técnico porque, tras 
el cierre de la siderúrgica 

Huachipato anunciado el 7 
de agosto y materializado el 
15 de septiembre, la comisión 
decidió cerrar las investiga- 

ciones sobre las distorsiones 

de precios de barras y bolas 
de acero, que tenían una 
protección arancelaria pro- 
visional de 25,9% y de 32,5%, 

respectivamente. 

bolas de 

La firma, representada 
por el abogado Roberto Vi- 
llaseca Vial, presentó el 13 
de septiembre un recurso 
de reposición en la Comisión 
Antidistorsiones, en el cual 
señaló que “la decisión de 

poner término anticipado 
a la investigación sin la re- 
comendación de medidas 

antidumping definitivas es 
errónea y contradictoria con 
la investigación”. 
Araíz de ello, la firmaJian- 

      

   

gyin Xing Chen Magotteaux 
-representada por Santiago 
Ried y Fernanda Streeter- in 
terpuso un “téngase presen 
te” en el cual pidió denegar 
esa petición y mantener la 
determinación de cerrar la 

investigación sobre bolas de 

molienda sin aplicar sobreta- 

sas arancelarias definitivas. 

La fabricante asiática Feifan 

fue representada por Pedro 
Rencoret y Javiera Durand, de 
Pellegrini y Rencoret. 
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