
prendedora. “Siempre soñé a María La
Biyux en portada de Vogue y, de cierta
forma, hay parte de ese sueño cumpli-
do”, agrega emocionada y relata lo
competitivo de su participación: “De-
bes captar en segundos la atención de
los buyers y eso es difícil cuando estás
en las grandes ligas. No hay tiempo y
debes ser preciso, experto en lo que ha-
ces, no puedes equivocarte, debes ser
impecable desde tu relato a tu presen-

C
omo un “tremendo honor y
orgullo” describe María José
Aguirre, fundadora y direc-
tora creativa de María La Bi-
yux, lo que fue llegar a la Se-

mana de la Moda de París, evento que
se realizó hace unos días en la capital
europea. “Pudimos visibilizar nuestra
propuesta de diseño, impacto e innova-
ción social con una excelente recepción
en el mercado europeo”, dice la creado-
ra de esta propuesta que nació en el año
2018 como una marca de diseño y joye-
ría textil elaborada por mujeres priva-
das de libertad en Chile, otorgándoles
una oferta laboral remunerada. Cuenta
que han realizado más de 12.000 piezas
textiles, las cuales se comercializan en
el país y a nivel internacional en lugares
como el Museo de Arte Decorativo en
París, Francia; y en boutiques y concept
stores en Singapur, Alemania, Saint
Tropez, Córcega e Islas Mauricio en
África.

Ahora, fue el turno de presentar la
colección de lujo de María La Biyux en
Tranoï Show, la que —asegura— es la
única feria B2B oficial en el calendario
de la “Fashion Week Paris SS 2025”.
Tranoï, explica Aguirre, es la feria don-
de “los buyers buscan tendencias, inno-
vación e impacto”. Entre los comprado-
res figuran nombres como Galeries La-
fayette, Le Bon Marché, y tiendas como
Bloomingdale’s, entre otros.

COMO EN LA PORTADA DE
VOGUE

“Ha significado un tremendo hito
que me cuesta creerlo”, admite la em-

tación personal, manejar tiempos de
envíos, aduanas, etc”. 

“¿Qué?; ¿Chili?; ¡Wow!”, dice que fue
la respuesta que obtuvo muchas veces
comentando de dónde provenían. “Se
sorprenden que vengamos desde tan
lejos. Tocan los productos con sus ma-
nos, preguntan ¿qué máquina hace es-
tas joyas? Y cuando les contamos la his-
toria se van asombrando: que es hecho
a mano, que además generamos em-

pleo con impacto, que son piezas teji-
das a mano por mujeres privadas de li-
bertad y esto contribuye a su reinser-
ción social. No lo pueden creer”, sostie-
ne Aguirre. 

“Todo se puede transformar en una
posibilidad y, en concreto, esto significa
seguir avanzando en el plan de interna-
cionalización, que podamos realizar las
colaboraciones con marcas de lujo y fi-
nalmente que encontremos al socio es-
tratégico que estamos buscando”, agre-
ga Aguirre. 

Sobre las mujeres con las que trabaja,
afirma que cuando comenzaron a pen-
sar en la colección para la Fashion We-
ek, fue en conjunto: prototiparon jun-
tas, cosían, armaban, desarmaban. “Pa-
ra ellas estar exponiendo en París es li-
bertad, es demostrarse a ellas mismas y
al mundo de lo que son capaces”, aña-
de. “Sentir orgullo es poco. Sus familias,
sus hijos, saben el viaje de su trabajo y
eso es algo que es difícil describir más
allá de decir que cada vez tejemos más
fuertes, robustas, seguras de que su tra-
bajo es valorado y admirado en uno de
los lugares más icónicos de la moda.
Una ruta improbable, como los colores
de María La Biyux, como del Mapocho
al Sena”, sostiene con firmeza la em-
prendedora. 

María La Biyux llega a la Semana de la
Moda de París con sus joyas elaboradas
por mujeres privadas de libertad

Estuvieron presentando su colección de
lujo en Tranoi Show, feria B2B oficial en

el calendario del icónico evento a 
nivel mundial. SOFÍA MALUENDA

EMPRENDIMIENTO CHILENO BUSCA PROMOVER NUEVOS MODELOS DE NEGOCIOS DESDE LA INNOVACIÓN SOCIAL:

“Del Mapocho al Sena”, dice María José Aguirre, fundadora y directora creativa
de María La Biyux. En las fotos, llegando y durante el evento parisino. 
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hito nos impulsó a acelerar nuestra presen-
cia, a tal punto que en noviembre planeamos
una visita a Madrid para activar la aplicación
y replicar el modelo que ya se ha implementa-
do en Santiago y Valparaíso”, indica Alfaro,
quien asegura que ya tienen más de 3.700 ce-
lulares conectados a través de la app y un total
de 63 espacios comerciales disponibles, que
están distribuidos en esas dos zonas (regio-
nes Metropolitana y Quinta). 

Paralelamente, se anotan el desafío de
buscar internacionalizar marcas emergentes
chilenas, facilitando su llegada al mercado
español. “La tienda en Madrid ya está dispo-

nible para el arrendamiento, permitiendo
que productos chilenos lleguen a Europa.
Actualmente, se está trabajando con marcas
locales dispuestas a emprender este desa-
fío”, asegura.

El plan de expansión de Busho contempla
una inversión inicial de US$ 330 mil a partir
de octubre. Este presupuesto está destinado a
una campaña de marketing digital y la actua-
lización de la aplicación a su versión 5.0, me-
jorando la experiencia de usuario y facilitan-
do la escalabilidad del modelo. También tie-
nen planes de seguir creciendo en el exterior,
como Estados Unidos, donde el proceso de
patente está en marcha, y Japón, país en que
la app ya está patentada. “Este modelo ha de-
mostrado que Busho es escalable, con poten-
cial para expandirse a nivel global, brindando
a los emprendedores la posibilidad de mos-
trar sus productos en nuevos mercados de
forma ágil y accesible”, sostiene. 

Un paso clave en su internacionalización
ha dado Busho, la app chilena que na-
ció en 2023 y que permite a emprende-

dores arrendar espacios comerciales al estilo
“Airbnb”, con su llegada a Madrid, España, en
las llamadas concept store o espacios colabo-
rativos donde hay varias marcas en un mismo
lugar bajo un concepto que las aglutina.

Raúl Alfaro, CEO y fundador de Busho, ase-
gura que la expansión surgió de manera orgá-
nica, cuando una concept store ubicada en
pleno centro de Madrid, descargó la aplica-
ción y subió dos de sus espacios para ser
arrendados por emprendedores locales. “Este

El “Airbnb” de espacios comerciales
que expande su plataforma hacia Madrid

CEO Y FUNDADOR DE BUSHO, RAÚL ALFARO, ASEGURA QUE LA EXPANSIÓN SURGIÓ DE MANERA ORGÁNICA:

Raúl Alfaro,
CEO y fundador

de Busho.
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Tras su llegada a España, tienen planes de continuar su
crecimiento en EE.UU., donde el proceso de patente está en
marcha, y en Japón, país donde la app que permite a emprendedores
arrendar espacios físicos, ya está patentada. SOFÍA MALUENDA
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