
  

EDITORIAL 

Victimización en el comercio 

a encuesta de victimi- 
L zación elaborada por 

el Departamento de 
Estudios de la Cámara Na- 
cional de Comercio, Servi- 
cios y Turismo de Chile 
(CNC) dio cuenta que, du- 
rante el primer semestre 
del 2024, un 59,6% de los 
locales fueron víctima deal- 
gún delito. 

Aunque este último in- 
forme revela una baja res- 
pecto a la medición ante- 
rior (63,4%), aún está lejos 
delos resultados prepande- 

mia. 
En Iquique, una de las 

ciudades estudiadas, la tasa 
de victimización alcanzó 

54,1% en el primer semes- 
trede 2024. 

Según el estudio de la 
CNC, los delitos con mayor 
incidencia en la ciudad son 
otros daños materiales al lo- 
cal (23,8%), hurto hormiga 
(22,6%), robo de accesorios 
de vehículos de uso comer- 
cial (19%), hurto (17,9%), 
delito económico (12,9%) y 
robo de mercancía en ruta 
que afectó a un 6,1% de los 

encuestados. 
Asimismo, sobre la per- 

cepción de seguridad del 
barrio donde se ubica el ne- 
gocio, el 44,6% de los en- 
cuestados dijo sentir que es 
poco o nada seguro; un 

48,19% manifestó quela vio- 
lencia cuando atacan los de- 
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lincuenteses mayor que ha- 
ce un año y en cuanto a la 
presencia de crimen organi- 
zado en su barrio, el 8,7% 
dice quelo observa siempre 
y otro 15,4% asegura perci- 
birlo con bastante frecuen- 
cia. 

Respecto al comercio 
ambulanteilegal, un 39,9% 
dice tener presencia de este 

a su alrededor, similar a lo 
quesucedea nivel nacional. 
Noobstante, el 55,1% men- 

ciona que este ha aumenta- 
do, casi 9 pp por sobre lo 
que sucede enla Región Me- 
tropolitana (46,5%). 

En momentos en que se 
disputa una elección, la en- 
cuesta es un ejemplo de 
una mala gestión en unám- 
bito de alto interés para los 
votantes, y si bien también 
lo era hace cuatro años, los 
resultados indican que no 
ha existido mayor avance. 

Muchas veces las autori- 
dades locales poco pueden 
hacer directamente para 
combatir la inseguridad, 

pero es claro que indirecta- 
mente pueden gestionar in- 
versiones que apunten a te- 
ner barrios más seguros y 
un comercio establecido 
que cuente con las garan- 
tías para desarrollarse. 

Esimportante, además, 
que se generen acciones 
más profundas contra el co- 
mercio informal, una acti- 
vidad que evidentemente   

BURBUJAS 

Paso a paso 
Deportes Iquiquetiene 
una gran oportunidad pa- 
rajugartorneos interma- 
cionales, pero se deber 
pasoa paso. Si bien ganar 
al puntero fue un hito, to- 
davía quedan duelos difi- 
ciles, pero el CDItiene 
plantel para ganar. 

Ferias y propaganda 

Pesea quees el deber de 
las autoridades luchar 
contra el comercio infor- 

mal y promoverelcomer- 
cioestablecido, a la hora 

de hacer propagandase ve 
transversalmente los po- 
líticos haciendo campaña 
en La Quebradilla o en las 
zonas no autorizadas de la 
feriaitinerante de Iquique. 

Sismos 

La mayoría de los habi- 
tantes de Iquique sabe 
muy bien qué haceren 
caso de un sismo mayor, 
sin embargo, siempre es 
bueno revisar los proto- 
colos familiares. La mejor 
estrategia para enfrentar 
una emergencia es con- 
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2 DE OCTUBRE DE 2004 

Preocupados están los empresarios pakistaníes dela Zona Fran- 
ca de Iquique debido a las constantes notificaciones queestán 
recibiendo desde el Servicio de Impuestos Internos por supues- 
tasirregularidades en la venta de vehículos, “por supuestamen- 
teestarvendiendo a personas distintas a los compradores”.   

está desatada en buena par- |. versarenel hogar y estar 
tedelaregión y queincluso | preparados. 
parece hasta validarse. 

2 DE OCTUBRE DE 2004 
El plantel de jóvenes futbolistas de Municipal Iquique queda- 
rá concentrado desde esta noche en el Hotel Anakena para 
enfrentar mañana, a las 15 horas, en el Tierra de Campeones, 
a Hossana en partido correspondiente ala fecha N*2 dela se- 
gunda rueda dela Tercera División. 
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COMENTARIOS 

El Decálogo de 
Soluciones Urbanas 

Esta semana, la Corporación 
Ciudades presentó oficial- 
mente el “Decálogo de Solu- 

ciones Urbanas” para el Área 
Metropolitana de Iquique-AL- 
to Hospicio. Esta propuesta 
surge del proyecto “Iquique- 
Alto Hospicio, la Ciudad que 
Queremos”, liderado por la 
Corporación y nuestra Cáma- 
ra Chilena de la Construcción 

Tarapacá. Esta iniciativa mul- 
tidisciplinaria congregó a las 
autoridades y voces ciudada» 
nas para abordar los desafíos 
clave en movilidad, me- 
dioambiente, desarrollo y 
equipamiento integrado, to- 
dos vitales para el futuro sos- 
tenible de ambas ciudades. 

¿Por qué es importante com- 
partirlo? 

En primer lugar; este decá- 
logo no es una simplelista de 
proyectos técnicos, sino el re- 
sultado deun proceso partici- 
pativo, multidisciplinario y 
colaborativo que involucra a 
la comunidad en su conjunto. 
Este enfoque establece un 
precedente en la planifica- 
ción urbana local, demostran- 
do que las soluciones más 
efectivas surgen cuando se es- 
cucha la voz de quienes viven 
y experimentan los proble- 
mas díaa día. La participación 
activa de ciudadanos, autori- 
dades, gremios, académicos y 
organizaciones vecinales ha 
sido clave para identificar las 
verdaderas necesidades y 

oportunidades de desarrollo 
de Iquique y Alto Hospicio. 

Suconstrucción, alolargo 
de unaño de trabajo, incluyó 
reflexiones profundas y deba- 
tes en diversos puntos de la 
ciudad, lo queaseguraque las 
propuestas incluidas no son 
sólo técnicamente viables, si- 
no que responden a las expec- 
tativas y anhelos de los habi- 
tantes. Adicionalmente, ofre- 
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ceuna hoja de ruta para elde- 
sarrollo urbano sostenible, 
orientada a mejorar la calidad 
devida de los ciudadanos. 

Tanto la elaboración de es- 
te Decálogo comoel desarro- 
lo del proyecto “Iquique-Alto 
Hospicio, la ciudad que quere- 
mos” es un acto de responsa- 
bilidad y compromiso con el 
futurosostenible dela prime- 
ra área metropolitana del pa- 
ís. Es un aporte que busca 
transformar estas soluciones 
enaccionesconcretas queres- 

pondan a los complejos desa- 
fíos urbanos del territorio. 

Por eso estamos contentos de 
ser parte y poder contribuir 
con esta propuesta, precisa- 
mente, cuando nos apresta- 
mos a celebrar el aniversario 
N”36 dela CChC Tarapacá. Es- 

ta iniciativa, como tantas 
otras, representan el propósi- 
to de nuestra existencia como 
gremio, queesaportarala ca- 
lidad de vida dela comunidad 
y nuestro entorno. 
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SERVICIO AL CLIENTE 
Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 
postventaQemelnor.cl 

LaEsmea < nelauaue EL MERCURIO EL MERCURIO [EF AETELO Ma 

Horario de Atención: 

De Lunes a Viernes 
09:00 a 13:00 hrs. 

15:00 a 18:00 hrs. 

Sábado: 
09:00 a 13:00 hrs. 
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