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China responde 
al “nerviosismo” 

    internacional por 

KA El embajador chino en Lima, Song 
Yang, aseguró que no tienen 
intenciones “geopolíticas” en el país ni 
en el resto de América Latina. 

SRIPE 
GESTIÓN / PERÚ 

Chinaes el principal socio 
comercial de Perú desde hace 

bastantes años. De cara al 

futuro, con la inauguración 
del puerto de Chancay, nada 
indica que ello vaya a rever- 
tirse. Este avance ha des- 

pertado preocupación entre 
otras potencias mundiales, 
incluyendo a Estados Unidos. 

En 2023, según un informe 
del Financial Times, EEUU 
manifestó directamente a 
Perú su disconformidad por 
la presencia china en el país, 

luego de que Enel vendería 
su negocio a China Southern 
Power Grid International por 
US$ 2.900 millones. 

Yaen julio, Alfredo Ferrero, 
embajador peruano en EEUU, 
reconoció a Gestión que esa 
preocupación era real, pero 
dijo que estaban buscan- 
do que los inversionistas 
estadounidenses pasaran 
a la acción con proyectos 
concretos en Perú. Ahora, 
el embajador chino en Perú, 
Song Yang, plantea que esa 
“preocupación” no debe 
propalarse. 

El diplomático recalcó a 
Gestión que él ve a Perú 
como un país amigable para 
las inversiones extranjeras 

directas, lo que es una in- 
vitación no solo para China, 
sino parael resto de potencias 
mundiales. 

No hay inversión 
“geopolítica” 

Hace solo unos días, el 
diario británico The Tele- 

graph aseguró que el puerto 
de Chancay, propiedad de la 
empresa china Cosco Ship- 
ping, podría ser utilizado por 
la marina china para apoyar 
“operaciones contra la costa 
oeste de EEUU”. 

Según explicaron en su 
artículo, la ley china esta- 
blecería que infraestructuras 

  

de la magnitud del puerto de 
Chancay deben estar dispo- 
nibles, no solo para cumplir 
su propósito comercial, sino 
comoeespacios de instalación 
parael ejército del país asiá- 
tico, de haber la necesidad. 

El embajador Yang des- 
cartó por completo estas 
acusaciones. Según él, no hay 
dicho propósito detrás de la 
construcción del terminal. 

“China no es un país deli- 

berante y tampoco desarro- 

llamos una política milita 
rista. Tenemos una política 
de defensa para garantizar 
nuestra soberanía, integridad 
y desarrollo. No tenemos 
intenciones geopolíticas en 
América Latina”, manifestó.     

BeFun, la firma 
chilena que 

ex 

lanea su 

ansión por Europa 

  

Ml La compañía prepara exhibiciones y 
experiencias interactivas en mercados 
tan lejanos como Polonia, Países Bajos 
y París para 2025. 

POR J. ANTONIO ALBURQUERQUE 

Acercar la experiencia de 
los parques temáticos, even= 
tos y festivales más famosos 
del mundo a la gente, por 
tiempos definidos y en dis- 
tintas partes del mundo, fue 
la idea que se planteó Tomás 
Carrasco hace unos siete años. 

Hoy, como CEO de la chi- 
lena BeFun -parte del Grupo 
GyT Marketing Experiences 
CO- ha logra expandir la 
presencia de la firma a los 
principales mercados de 
América Latina y también 
de Europa. 

“Nos dimos cuenta que 
nos podíamos acercar a las 
grandes marcas y demos- 
trarles que teníamos músculo 
para crear eventos que no 
costaran US$ 100 millones 
-que era el presupuesto de 

los grandes parques temá- 
ticos- sino US$ 1 millón, y 
que estuviesen activos por 
unos tres meses y no por 50. 
años” como acostumbraba 

la industria, contó el CEO a 
DFSUD. 

Para hacer esto realidad, 
Carrasco viajó aEstados Uni- 
dos para negociar con gran- 
des empresas como Warner 
Bros, Universal y Disney, con 
el fin de acordar el uso de 

licencias de distintas marcas 

en Latinoamérica. 
Comenzó con el primer 

evento, en 2017, con Lego 
en Chile, y hoy ya suma a 
su portafolio a Hot Wheels, 
Harry Potter y Avengers; 
cuyas experiencias también 
ha llevado a Perú, Brasil, 
Uruguay, Paraguay, México, 
Argentina, entre otros países 
de la región; y en agosto de 

este año, a Inglaterra con Hot 
Wheels, su primera aventura 
en Europa. 

Partida en Manchester 
La experiencia de Chile 

los llevó a reconocer que, 
para rentabilizar la elevada 

inversión, se necesitan otros 
mercados. 

Porello, apuntaron rápida 
mente a expandir su negocio 
y puso foco, primero, enPerú, 
y luego en los mercados más 

IYECTA 

ALCANZAR LA EMPRESA EN 

2024. 

  

Lego, Hot Wheels, 
Harry Potter, 
Avengers son 
algunos de los 

eventos insignia 
de la productora 

chilena. 

grandes en entretenimiento: 
Brasil y México. 
“Vimos que Brasil era el 

actor número uno en entre- 
tenimiento y donde teníamos 
la mayor posibilidad de crecer 
aceleradamente”, detalló. 

Después llegó la oportuni- 
dad de cruzar a Europa con 
su Hot Wheels City Experience 
en Manchester, Inglaterra, 
donde estuvieron un mes 

de gira. Desde ahí, BeFun se 
encuentra planificando las 
siguientes en el continente 
para el primer semestre de 
2025 con “Polonia, Holanda 

y eventualmente París” en 
agenda, según Carrasco. 

Potencial regional 
Más allá de la expansión, 

BeFun ve en Latinoamérica 
un gran potencial, porque el 
mercado -en comparación 
con Europa y EEUU- aún es 
inmaduro en cuanto al mundo 

de exhibiciones, experiencias 
presenciales e interactivas 
para fanáticos y familias. 

“La región todavía tiene 
un mundo por desarrollar y, 
además, no tenemos tantos 
competidores a la vez ha- 
ciendo lo mismo, lo que nos 
permite avanzar rápido”, 
comentó. 

Elaño pasado BeFun logró 
movilizar 800.000 personas 

entre todos los eventos que 
se realizaron en la región y 
para el próximo año tienen 
como meta triplicar la cifra 
hasta los 2,4 millones de 
personas. 

En cuanto a ingresos, pro= 
yectan lograr US$ 12 millones 
en este ejercicio y llegar a 
USS 36 millones en 2025.
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