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Espacio Food & Service contara con alrededor de 1.300 stands

Parte nueva version
de la feria mas
importante

de la industria
alimentaria

actores que giran en torne a este ecosiste-
ma, en un entorno que les permita generar
nuevas oportunidades de negocios y es-
trechar vinculos con socios comerciales™.

En su décimo segunda version, Food &
Service contara con la presencia de expo-
sitores de 15 paises. “Uno de los que nos
sorprendié fue Turquia, que llega con una
gran cantidad de stands enfocados en pro-
ductos alimenticios y también acero parala
industria gastronémica, lo que se conoce
como la carpinteria metalica. Destaco tam-
bién a Sri Lanka, que llega con mas de 16
espacios enfocados al té. De hecho, viene
la Asociacion Internacional de té de Sri
Lanka con stand corporativo. Otras dele-
gaciones de gran tamano son las de China
y de Polonia. A la vez, hay que poner aten-
cion al Pabellén de Centroamérica, que en
una de las jornadas va a tener una muestra
gastronémica. Y por supuesto que hay que
mencionar también al pais invitado de este
ano: Argentina”.

Y qué estaran mostrando nuestros
vecinos?

"Argentina es un gran proveedor de gra-
nos, de aceite, de soya, hierba mate y por
cierto de vinos, asi que su propuesta sera
sin duda muy atractiva”.

£Qué otras novedades puede
destacar?

"Siempre tratamos de ir evolu-
cionando y, en ese sentido, una
novedad es el Pabellén Organi-
co. Si bien se trata de una in-
dustria que aln no tienen gran-
des volimenes de venta, cada
vez gana mas terreno y las per-
sonas estan muy atentas a ella.

Ellos van a tener charlas y de-
mostraciones culinarias, entre
otras actividades. También se in-
corpora un espacio para el mundo
del retail -supermercados y tiendas afi-
nes-, y mantenemos la presencia de areas
que han tenido mucho éxito en versiones
anteriores como el Pabellén de los Vinos, el
del Pan y el del Mar, que reline tanto a re-
presentantes de la pesca industrial como
de la artesanal”.

Andrés llabaca comenta que, junto con
la muestra de productos y servicios, Food
& Service destaca por la oportunidad que
entrega a los expositores y visitantes de
generar contactos y tambien cerrar nego-
cios. "Lo habitual es que los expositores
tengan un pequeno espacio en sus stands
para reunirse con potenciales clientes. A la
vez, la presencia del retail hara que muchos
encargados de compras de los supermer-

“Nos interesa albergar a todos los
actores que giran en torno a este
ecosistema, en un entorno que les
permita generar nuevas
oportunidades de negocios y
estrechar vinculos con socios
comerciales”, dice Andrés llabaca.

CIRO COLOMBARA

as de 30.000 metros cuadrados
M de exhibicion, alrededor de 700

empresas expositoras, 1.300
stands y una proyeccion de visitantes so-
bre los 31.000 personas. Sibien eso nime-
ros son impresionantes, Andrés llabaca,
director comercial de Espacio Food & Ser-
vice, dice que no hay que concentrarse so-
lamente en dichas cifras. “El resultado de
una feria como esta no se mide por la canti-
dad de personas que lleguen, porque no
somos un evento de consumo masivo.
Nuestro concepto es mas bien profesional,
somos una instancia donde los principales
actores de la industria alimentaria se red-
nen y muestran las Ultimas novedades y
tendencias en productos, servicios y tec-
nologias. Nos interesa albergar a todos los
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Nuestro
concepto es mas
bien profesional
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Andrés llabaca
Food & Service

cados recorran la feria buscando nuevos
productos para incorporar asu catalogo. A
eso se suma gue ProChile estara haciendo
ruedas de negocios”.
£Se mantendra la tradicién de llevar
a cabo durante los dias de la feria una
serie de concursos gastronémicos?
"8i. Tendremos la final del torneo culina-
rio Food Service Carozzi, que se ha trans-
formado en un gran certamen gastro-
noémico a nivel nacional y en el Pa-
bellén del Pan se hara tambien el
clasico concurso para elegir a
la Mejor Marraqueta, por
nombrar algunos. Vale lape-
na mencionar también las
clases interactivas -con
profesionales chilenos y
extranjeros- que se llevaran
a cabo en diferentes pabe-
llones. Son seis o siete es-
pacios de cocina en donde
distintos chefs haran una se-
rie de atractivas preparacio-
nes”.
Food & Service, la feria de la in-
dustria alimentaria mas importante del
pals y la segunda a nivel latinoamericano,
sellevaraacabolosdias 1,2y 3 de octubre
en el Centro de Convenciones Espacio
Riesco (comuna de Huechuraba), entre las
11delamananaylas 20 horas. “En general,
las empresas que participan cuentan con
un set de entradas que les facilitan a sus
clientes. De todas maneras, las personas
ligadas alaindustria que estén interesadas
en asistir pueden registrarse directamente
en la web Espaciofoodservice.cl (https://
acortar.link/oUdsax) para comprar su en-
trada, que cuesta $10.000 més servicio”,
dgtalla Andrés llabaca.
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