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Formas de hacer campañas políticas
Las personas necesitan el 
contacto directo que genera 
confiabilidad y que no se suple 
por herramientas digitales. 
Realizar una visita a un hogar o 
reuniones pequeñas en una junta 
de vecinos o un club deportivo, 
tienen una finalidad para algunos 
sectores de la población, ya que 
tal vez esa es la única instancia 
que tengan para poder expresar 
lo que desean o lo que sienten 
frente a la autoridad o candidato, 
principalmente personas que no 
son usuarias de tecnologías de la 
información y especialmente de las 
redes sociales. 

A 
pocos días de haber comenzado el período 
oficial electoral para elegir gobernador 
regional, alcaldes y concejales, cabe 
preguntarse cuál es el fin de las cam-
pañas políticas. Lo más obvio y simple 

es señalar que éstas se efectúan para dar a conocer 
a los electores las propuestas de los candidatos y 
candidatas, y de esta manera conseguir los votos 
para alcanzar el cargo al que aspiran. 

Dentro de este proceso, que forma parte del ejer-
cicio de la democracia, son varias las maneras de 
realizar campaña. Facebook, Twitter e Instagram 
llevan ya varios años permeando el quehacer político 
y particularmente las campañas electorales. Si la 
idea es llegar a donde esté la gente, las redes sociales 
son una buena opción, pues su uso, principalmente 
a través de los teléfonos, es muy extendido.  

Pese a esto, se han ocupado poco. Todavía no han 
tenido roles muy fuertes, como en otros países, 
aunque es probable que en estas elecciones re-
gionales y municipales -las primeras con sistema 
de inscripción automática y voto obligatorio- de-
beríamos ver un uso mucho más intensivo, como 
también los riesgos que trae consigo el intercambio 
en ese espacio virtual, como es la manipulación y 
la desinformación.

Los expertos coinciden en que las personas nece-
sitan el contacto directo que genera confiabilidad 
y que no se suple por herramientas digitales. Son 
los llamados “puerta a puerta” o “uno a uno”, una de 
las modalidades más utilizadas, tanto por su bajo 

costo (factor siempre importante y más ahora tras el 
retorno del voto obligatorio), como por la posibilidad 
de establecer una cercanía con el elector. 

Realizar una visita a un hogar o reuniones peque-
ñas, tiene una finalidad para algunos sectores de la 
población, ya que tal vez ésa es la única instancia 
que tengan para poder expresar lo que desean o 
lo que sienten frente a la autoridad o candidato, 
principalmente personas que no son usuarias de 
tecnologías de la información y especialmente de 
las redes sociales. 

Desde otra perspectiva, la realización de estas viejas 
estrategias de campaña también tiene un objetivo 
para los candidatos y candidatas, ya que en la medida 
que son capaces de utilizar equipos cercanos a las 
personas, que generen empatía y confianza y que 
además sean creíbles en lo que plantean, los “puerta 
a puerta” pueden ser muy provechosos. 

De hecho, coincide con los dos aspectos que más 
influirían en la decisión de voto de los chilenos y 
chilenas. Así al menos lo revelan recientes encuestas 
y estudios de opinión, donde el contacto directo 
con el candidato y las propuestas de trabajo por la 
región o comuna obtienen las mayores preferencias, 
superando a estrategias basadas en propaganda en 
vía pública y redes sociales. 

En un mundo tan tecnologizado, recomendar un 
“puerta a puerta” parecería absurdo, sin embargo, la 
cercanía, la mirada a los ojos, la palabra bien expre-
sada e igual de escuchada, no puede suplirse y como 
tal sigue siendo muy valorada por la ciudadanía.
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L
a creación de nuevas re-
giones en Chile es un paso 
importante hacia la descen-
tralización, que facilita la 
instalación de Gobiernos 

Regionales (GORE), Secretarías 
Regionales Ministeriales y oficinas 
regionales de Servicios Públicos. Estos 
organismos, dotados de presupuestos 
y competencias ajustados a territorios 
más pequeños, incrementan la capa-
cidad de gestión local, adaptándose 
mejor a las necesidades específicas 
de sus comunidades.

Entre las principales implicancias 
de la creación de nuevas regiones, 
destacan dos aspectos claves: 1) capa-
cidades institucionales y 2) inversión 
pública. En cuanto a capacidades 
institucionales, la descentralización 
permite que el GORE y otras repre-
sentaciones regionales alcancen un 
mayor grado de proximidad con la 
población, facilitando tanto la formu-
lación y financiamiento de proyectos 
como la prestación de servicios más 
alineados con las necesidades loca-
les. Respecto a la inversión pública, 
los municipios acceden a mayores 
recursos enfocados en territorios 
más reducidos, incrementando así 

su capacidad de inversión.
En el caso de Ñuble, su creación 

como región coincidió con eventos 
extraordinarios como el estallido 
social y la pandemia, lo que retrasó 
tanto su desarrollo económico como 
su instalación institucional. Actual-
mente, la región presenta un déficit 
de personal del 40%, según cifras de 
la ANEF, lo que evidencia que la tran-
sición aún está en marcha. Es natural 
que una región recién creada enfrente 
mayores desafíos en comparación 
con otras más consolidadas, como lo 
demuestra la literatura económica que 
indica que estos procesos de ajuste 
regional requieren tiempo.

Ñuble también enfrenta obstáculos 
estructurales que ralentizan su creci-
miento. La falta de infraestructura de 
conectividad afecta el comercio inte-
rregional e internacional, mientras 
que los déficits en capacidad hídrica y 
energética limitan la competitividad 
empresarial. Otro reto crucial es 
la baja diversificación de la matriz 
productiva, que depende en gran 
medida del sector agropecuario, vul-
nerable a las fluctuaciones de precios 
internacionales. Esta dependencia 
dificulta la atracción de inversiones, 

especialmente de empresas medianas 
y grandes, que, aunque representan 
solo el 1.8% del total de empresas en 
la región, generan el 47% del empleo 
formal asalariado.

Un aspecto claramente positivo 
ha sido el aumento de la inversión 
pública. Desde la creación de la 
región, la inversión sectorial ha 
crecido, impulsada por proyectos 
financiados por diversos ministe-
rios, y los municipios han accedido 
a mayores recursos del FNDR. Esto 
ha permitido una asignación más 
eficiente, triplicando la inversión 
regional. En 2017, Ñuble recibía $24 
mil millones como provincia; en 2024, 
como región, ha alcanzado los $77 
mil millones.

De cara al futuro, si abordamos los 
desafíos en infraestructura, recursos 
hídricos y energéticos, Ñuble tendrá 
la oportunidad de diversificar su 
economía y atraer empresas que 
ofrezcan empleos estables y bien re-
munerados. Sectores como transporte 
y logística, turismo (especialmente 
hotelería y gastronomía), y servicios 
tecnológicos se perfilan como claves 
para el crecimiento sostenido de la 
región en los próximos años.

Daniela Serrano. Es 
importante que esta Ley de 
Presupuesto avance en las 
tres seguridades: Económica, 
Social y Pública. En Educación 
estamos expectantes, ya 
que este presupuesto debe 
tener las capacidades para 
implementar un Nuevo Sistema 
de Financiamiento para la 
Educación Superior.

@LauReyes_. Delincuencia y 
el debate en torno al sueldo de 
Marcela Cubillos relegan a un 
lugar secundario, después de 
4 semanas, la conversación en 
torno a Luis Hermosilla y caso 
audios.

@luis_ignacio_. Como dijieron 
por ahi: “Marcela Cubillos es 
un peligro porque cree que no 
esta haciendo nada malo”. 

Isabel Orellana. Después 
de 4 meses de la cuenta 
pública @GabrielBoric vuelve a 
mencionar que el presupuesto 
de cultura aumentará y apoyo 
estable a instancias culturales. 
Pero no se entregan cifras 
concretas y esas propuestas 
aún no tienen bajadas. ¿Llegará 
al 1% prometido? 
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