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Donde el Diablo Perdió el Poncho: la ruta 
turística que cambia la imagen de Petorca 
Emprendedores y productores ya no quieren ser conocidos sólo por las paltas y la sequía, por lo 

  

que ahora invitan a conocer el patrimonio, la artesanía, el vino y la comida local, entre otros. 

7d Flor Arbulú Aguilera 
flor.arbuluamercuriovalpo.cl 

  

44 Idiablo nació en 

E Mincha/ En Choa- 
pase hizo minero 

/ En Chalaco perdió el poncho/ 
Y en Carén dejó el sombrero(.... 
El diablo murió el Petorca/ En 

La Ligua lo enterraron”, dice 
parte del poema “La muerte del 
diablo” de Elías Lizana, el que 

apareció en 1894 en la sección 
“Canciones Populares” del dia- 
río La Voz de Petorca. En su tra- 
bajo, Lizana -quien era vicepá- 
rraco de Hierro Viejo- describía 

lasandanzas del Mandinga, y se 
cree que podrían basarse en las 
leyendas que abundan en la zo- 
na sobre este personaje. 

Deallí que cuando se empe- 

zase a pensar en una vocación 
turística para la comuna, se re- 
curriera al clásico dicho “Donde 
eldiablo perdió el poncho” para 
crear una ruta que pudiese 
atraer al público. “Petorca era 
muy conocido por la sequía y las 
paltas, entonces queremos sa- 
carnos ese estigma y poner en 
valor lo que tenemos”, recono- 
ce Nataly Muñoz, presidenta de 
la ruta y dueña del restorán Rin- 

cón Criollo. 

INICIATIVA INDAP. 

Nacida en 2018, la Ruta Donde 
el Diablo Perdió el Poncho se ca- 

racteriza por ofrecer alternati- 
vas para todos los gustos. Es así 
como se puedeir a comer, a ca- 
tar vino, comprar artesanía en 
piedra pedernalita, hacer cabal- 
gatas, conocer los petroglifos o 
visitar monumentos históricos 
como son la Iglesia Nuestra Se- 
fora de la Merced «fundada por 
los Jesuitas en 1640, y conside- 
rada una de las construcciones 

más antiguas de la Región de 

Valparaíso-, y la casa donde na- 
ció el Presidente Manuel Montt. 

“En Indap hemos impulsado 
el turismo rural como una he- 
rramienta clave para diversifi- 
car las oportunidades de desa- 
rrollo en los territorios rurales. 

Através de nuestro apoyo, mu- 
chos agricultores y emprende- 
dores han logrado integrar sus 
actividades productivas con el 

turismo, mostrando las riquezas 

culturales, naturales y gastronó- 
micas de sus zonas. Un gran 

ejemplo de esto es la Ruta Don- 
de el Diablo Perdió el Poncho, 

en Petorca, donde participan 
usuarios y usuarias de Indap y 
emprendedores locales”, co- 

menta Sergio Valladares, direc- 
tor regional del organismo, so- 
bre este proyecto que también 
cuenta con apoyo municipal. 

Agregaque “esta ruta desta- 
ca las tradiciones del territorio, 
incluyendo la gastronomía típi- 
ca, la artesanía, los paisajes Úni- 
cosylarica historia representa- 
da enlos petroglifos. Con ini 
tivas como ésta, buscamos po- 
tenciar el desarrollo económico 

y social de las comunidades ru- 
rales, manteniendo vivas sus 

tradiciones y su identidad”. 
Es gracias a “la curiosidad 

de la gente por el nombre” que 
llegan los visitantes, como dice 
Muñoz, añadiendo que “hemos 
tenido súper buena recepción. 
Ahora, con las redes sociales, ha 
llegado más gente, más turistas, 
porque antes era difícil la difu- 
sión”. “Aquí la gente viene porel 
día, recorre algunos lugares y 
trae sus referidos. Viene con 

amigos, familiares o los compa- 
ñeros de trabajo, entonces ha si- 
do como bien entretenido en 

ese aspecto”, añade. 

    

MEJORAS TURÍSTICAS 
Magdalena Tapia es usuaria de 
Indap, presidenta de la Asocia- 
ción de Artesanas de Chincolco, 
y parte de la Ruta Donde el Dia- 
blo Perdió el Poncho, de la cual 
dice hasido “súper buena, por- 
que a través de ella hemos lo- 
grado atraer turistas hacia 
nuestra zona”. Es así comoel re- 
corrido incorpora un paso por la 
Casa de Botella, lugar realizado 
con adobe, botellas de plástico 
y de vidrios, donde se concentra 
el trabajo de artesanos y pro- 
ductores. 

“Esto es como un plus para 

el turista que viene, pues antes 
venía a ver sequía, a ver un pue- 

blo muerto, como se puede de- 
cir, y ahora está esta otra parte 
que es el turismo. Y aunque es- 

téseco en algunos lugares, es 
precioso. Es un lugar como má: 
gico y que no ha sido interveni- 
do como otros, entonces eso es 
lo que la gente le atrae de venir 
para acá”, asegura. 

Desde su perspectiva, “antes 
de formar la ruta turística no te- 

níamos nada. Teníamos cada uno 
ensuespacio, pero no como aho- 
ra que es más masivo, porque 
nos coordinamos todos los em- 

prendedores y productores des- 
de Pedegua, donde empieza la 
ruta, y llega hasta Chalaco”. 

BASE EN LOS SOCIOS 
Precisamente Nataly Muñoz 
destaca la asociatividad con la 
que trabaja, pues no hay guías 
turísticos por lo que los mismos 
participantes de la ruta -que son 
cerca de 45-ofician como tales. 
Por ejemplo, se puede comen- 
zar con un desayuno en alguno 
de los locales participantes, y 
luego se le indica como llegar a 
laiglesia, donde otra personale 
cuenta de la misma y lo guía 

hasta el próximo punto. 

EXISTEN DOS VIÑEDOS QUE SE PUEDEN VISITAR E INCLUYE CATAS.     
    LA OFERTA ARTESANAL SE PUEDE ADQUIRIR EN LA CASA DE BOTELLA. 

Pero, la pregunta es por 
dónde empezar. Lo cierto es que 
se puede visitar la página Don- 

deldiabloperdioelponcho.com, 
oal Instagram Qruta dondeel- 
diabloperdio. También hay un 
teléfono (+ 56 982058714) al 

que se puede llamar de lunes a 
viernes de 9 a 17 horas, donde 

también se le puede dar infor- 

mación, incluyendo el envío de 
guías. Estastienen la caracterís- 
tica de estar divididas en los di- 
ferentes sectores que compo- 
nen Petorca. 

Entre los desafíos que tienen 
pendientes figura que los visi- 
tantes pernocten en lacomuna. 
Nataly Muñoz cuenta que hace 
unos cuatro años había dos, y 
ahora ya cuentan con una ma- 
yor cantidad de recintos. “Son 
familiares, cabañas, domos. Hay 
un hotel también, pero es como 
unapart hotel. La gente cuando 
viene al campo, en realidad, no 

quiere ir a un hotel 5 estrellas, 

quiereestar más conectado con 
la ruralidad”, comenta la presi- 

denta de la Ruta y es eso lo que 
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LOS PETROGLIFOS SON UNO DE LOS GRANDES ATRACTIVOS. 
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LA COMIDA TÍPICA ES FUNDAMENTAL Y SE PUEDE HASTA DESAYUNAR. 

  

se está ofreciendo. 

LO QUE SE VIENE 
Además del recorrido que se 
puede hacer durante todo el 

año, también hay actividades 

anexas. Esasí como hoy finaliza 
la Fiesta Nuestra Señora de La 
Merced con una procesión so- 
lemne por la ciudad, con la pre- 
sencia del Obispo, bailes chinos 
y toda la comunidad religiosa 
que la despide, donde se cons- 
truye la Alfombra de flores más 
larga del mundo (5,5 kilóme- 
tros), en la cual participa todo el 
pueblo de Petorca. 

Para el 2de noviembre, ade- 
más, también están preparando 
algo especial. “Lafiestase llama 
Cocinando con el Diablo. Quere- 

mos hacer honor a los platos tí- 
picos que hay acá, como.el ca- 
brito, se ocupa mucho; lo quees 
el amaranto, la quinoa, o vinos 
ancestrales. Entonces, vamos a 
tener chefs que van a cocinar 

con los productos locales y con 
demostraciones de postres típi- 
cos”, cuenta Nataly Muñoz, pre- 

sidenta de la Ruta Donde el Dia- 

blo Perdió el Poncho. 

“Además, por ejemplo, In- 
dap se pone con un fogón para 
tomar mate, vamos a tener co- 
cinerías, muestras de artesanía, 
obras de teatro que tienen que 
ver con el diablo, conjuntos 
folclóricos, tirolesa por el turis- 
mo aventura, muro de escala- 

da”, continúa. Asimismo, “va- 
mos a tener un tema de expe- 
riencia en vivo. Habrá unos mi- 

nibuses que van a llevar a la 

gente a la experiencia, enton- 
ces, pueden ir a recorrer, por 
ejemplo, los petroglifos o las vi- 
ñas, y se devuelven al mismo 
punto de encuentro que es la 
plaza de Petorca”, detalla. 

Paraello, los asociados están 

trabajando con Indap, Sernatur y 
la Municipalidad de Petorca. Co- 

mo dice Nataly Muñoz, el objeti- 
vo es que “nos reconozcan, que 
la gente empiece a hablar de la 

Ruta, y que atraigan más turis- 
tas”, y así repuntar la economía 
de la comuna muy basada en la 

agricultura y la minería. — => 
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