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ESTA RED DE ORIGEN CHINO ES DE LAS MAS POPULARES HOY.
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LA OMS ANUNCIA QUE COLABORARA CON LA RED
SOCIAL TIK TOK PARA TRATAR DE CONFRONTAR
EL PROBLEMA DE LAS “FAKE NEWS”

de la Salud (OMS) ha

acordado colaborar du-
rante un afio con la red social
china Tik Tok para facilitar
que las personas tengan infor-
macién sanitaria fiable y com-
batir los bulos, mentiras o “fa-
ke news” que se difunden por
internet.

De acuerdo a encuestas,
ino de cada cuatro adultos bus-
ca de forma activa contenidos
informativos en las distintas
plataformas sociales, incluida
la popular y controvertida Tik

L a Organizacién Mundial

Tok, cuestionada por EE.UU..

Por ello, la agencia sanitaria
de la ONU ha decidido aliarse
con las redes sociales para di-
fundir contenidos basados ?en
evidencias cientificas, luchar
contra la desinformacién y
promover la “alfabetizacion sa-
nitaria” y los comportamientos
saludables.

“Esta colaboracion puede
suponer un punto de inflexién
enla forma en que las platafor-
mas puedenser mas responsa-
bles desde una dptica social”,
comenté el cientifico jefe de la

OMS, Jeremy Farrar.

Con el fin de llegar a consu-
midores digitales de todas las
edades, peroen particulara los
mas jovenes, la OMS centrara
su estrategia en la difusion de
informacién sanitaria en for-
mato de videos cortos y faciles
de entender.

También se prevé apoyar
a los denominados “influen-
cers” para la creacion de
contenidos, mediante capa-
citaciones que les permitan
crear didlogos positivos so-
bre la salud. 3



