
    

DÍA INTERNACIONAL DE LA CONCIENCIACIÓN SOBRE LA 
PERDIDA Y EL DESPERDICIO DE ALIMENTOS 

“SIN UNA MIRADA HOLÍSTICA NO SERÁ 
POSIBLE LOGRAR LA META DE REDUCIR 

      

   

  

Mario Lubetkin, subdirector general y representante regional de 
FAO para América Latina y el Caribe asegura que el problema 
va más allá del desperdicio de alimentos en los hogares e 
incluye a toda la cadena agroalimentaria. por Francisca ORELLANA 

  

n Chile, como en otros 
países, se debe seguir 
impulsando medidas para 
reducir la pérdida y des- 

perdicio de alimentos, dice con 
preocupación el subdirector ge- 
neral y representante regional de 
la Organización de las Naciones 
Unidas para la Alimentación y la 

A
 

  

las personas llaman "las frutas cuáles son las responsabllidades y 
Agricultura para América Latina 
y el Caribe, (FAO, por su sigla en 
inglés) Mario Lubetidn. 

“El objetivo de reducir a la 
mitad la pérdida y desperdicio 
de alimentos de aquí a 2030 no 
solo está estancado, sino que 
ha marcado un retroceso a nivel 
mundial”, señala, al hacer un 
balance de lo que plantean los 
Objetivos de Desarrollo Sostenible 
del organismo, y considerando 
que, de acuerdo con el ministerio 
de Medio Ambiente, en Chile una 
persona bota alrededor de 121 

    

kilos de alimento al año. 
Pero Lubetkin observa que el 

escenario es más complejo. “El 
problema no es solo el desper- 
diicio en los hogares, sino que en 
toda la cadena agroalimentaria, 
desde la cosecha, con pérdidas 
de alimentos debido a manejo 
inadecuado de la postcose- 
cha. falta de tecnologías en la 
distribución, y luego en los puntos 
de venta, donde se descartan 

alimentos solo por motivos estéti- 
cos”, señala. 
-¿Cómo ve que se avanza en 

la concientización para evitar la 
pérdida de alimentos? 

“Vemos con esperanza que en 
diversos países existan iniciativas 
en estos niveles de postcosecha, 
con incursiones en envasado 
inteligente y en la venta al detalle, 
'con emprendedores dedicados 
A promover el consumo de lo que 

o verduras feas”. Es importante 
seguir impulsando estas iniciativas 
para que el consumidor final no 
solo deje de hacer esa diferencia, 
sino que incorpore en sus hogares 
técnicas que prolonguen la vida 
delos alimentos. 

-¿Qué hace falta a nivel nor- 
mativo para bajar los niveles de 
pérdida? 

Es importante que las leyes 
aborden integralmente tanto las 
pérdidas como los desperdicios. 
Identificar desde el inicio de la 
cadena de valor de los alimentos 

acciones vinculadas alos produc- 
tores, intermediarios, industrias y 
comercio, para poder prevenir y 
disminuir la pérdida. Esto debe ser 
apoyado fuertemente por marcos 
normativos y la intervención de 
otros actores de la cadena agroa- 
Iimentaria, ya que, sin una mirada 
holística. con investigación, aplica- 
ción de tecnologías e innovación la 
participación activa de la sociedad 
ivi además de la generación de 
leyes y estrategias. no será posible 
lograr la meta de reducirla pérdida 
de alimentos. 
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Falabella asumió el compromiso de disminuir en un 20% el desperdicio de 

CREANDO VALOR PARA LAS COMUNIDADES Y REDUCIENDO EL IMPACTO AMBIENTAL: 

Grupo Falabella redujo un 7% el desperdicio de 
alimentos en sus supermercados durante 2023 

E 

Como parte de su estrategia de sostenibili- 
dad, Grupo Falabella ha establecido dos pilares 
de gestión medioambiental: Acción por el Clima y 
Circularidad y Residuos. Este último busca, entre 
otros objetivos, reducir el desperdicio de alimen- 
tos, considerando su importancia para mejorar la 
eficiencia en el uso de recursos naturales, reducir 
el impacto ambiental y aportar al bienestar social. 

En 2023, Tottus logró reducir un 7% el 
desperdicio de alimentos respecto a 2021, lo 
que equivale a 1.262 toneladas que no llegaron 
a vertederos. Esto se logró gracias a herramien- 
tas analíticas e lA que optimizan la proyección 
de demanda y el abastecimiento de productos 
perecibles, además de la donación de alimentos 
y la valorización de residuos. 

“La economía circular es clave para un 
futuro sostenible. En Grupo Falabella, estamos 
comprometidos con reducir los residuos en todas 
nuestras operaciones, desde supermercados 
y tiendas, hasta centros comerciales. Nuestra 
estrategia prioriza la eficiencia e innovación para 
minimizar el impacto ambiental y generar valor 
para la sociedad, reforzando nuestro compromi- 
so con las comunidades en las que operamos”,   

alimentos en sus supermercados a 2025, a través de diversas iniciativas. 

señala Daniela Bertoglia, Gerenta Corporativa de 
Sostenibilidad de Grupo Falabella. 

Con este enfoque, la compañía se fijó como 
meta reducir un 20% el desperdicio de alimen- 
tos de sus supermercados para 2025, tomando 
como base el año 2021 

Redistribución y valorización de alimentos 
En 2023 Tottus destinó el 10% de su merma 

a donaciones y compostaje de desechos orgáni- 
cos. Más de 547 toneladas de alimentos fueron 

donadas en Chile y Perú, beneficiando a 760 
organizaciones, incluyendo la Red de Alimentos 
en Chile y la Fundación Don Bosco y el Banco de 
Alimentos en Perú. 

“Nuestro objetivo es reducir el desperdicio y 
«crear valor para las comunidades. Las donacio- 
nes de alimentos son un eje central de nuestra 
estrategia, ya que contribuyen al desarrollo local 
y reducen el impacto ambiental” afirma Sebastián 
Simonetti, gerente general de Tottus, 

Además, en colaboración con distintos 
aliados, se han implementado iniciativas inno- 
vadoras que transforman residuos orgánicos 
en recursos útiles. Un ejemplo en Chile es la 

  

reutilización de la merma de farináceos (como 
masas crudas, harina en polvo, arroz y talla- 
rines) para producir alimento para rumiantes, 
aportando 78 toneladas a la economía circular 
Otro proyecto innovador es uno que replica los 
procesos circulares que se dan en la naturaleza 
Crea alimentos para animales -como peces y 
gallinas- a base de las proteínas obtenidas de 
la mosca soldado negro, que son alimentadas 
con las mermas de las tiendas. Esta acción logró 
valorizar 125 toneladas en 2023. 

La reducción del desperdicio de alimentos 

DOMINGO 29 DE SEPTIEMBRE DE 2024 / DF MAS + 

es un objetivo compartido por IKEA, franqui- 
cia del Grupo, que donó más de 6 toneladas 
de alimentos a la Red de Alimentos en 2023. 
Además, compostan sus residuos orgánicos, 
entregándolos posteriormente a la Municipali- 
dad de Lo Espejo. 

Attravés de la innovación, la concientización y 
la colaboración, Grupo Falabella sigue com- 
prometida en la reducción del desperdicio de 
alimentos, enfrentando desafíos y aprovechando 
oportunidades para maximizar su impacto positivo 
a nivel ambiental y social.  
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