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Falabella en Providencia ...). Son han ganado participacion en el negocio mayorista y minorista en Chile. En los tiltimos afios, este
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Las tres
cadenas mas
grandes

Otras tiendas, como Lida,
Marketches y Duandy, se
han sumado al mercado.
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zonas de alto flujo.

Daniel Encina, CEO y
fundador de XBrein

Los principales malls chinos
del sector oriente metropolitano

‘ ‘ Si bien llama mucho la atencién cémo los
mall chinos han tomado grandes sucursales
de ex retailers , el mayor crecimiento estd en
pueblos y pequerias localidades. Por ejemplo,
en Llolleo, Casablanca, Santa Cruz e incluso
comunas més pequenas, como Peralillo, ya
cuentan con hasta tres sucursales.

Participacién de
malls chinos en Chile

A septiembre de 2024, como % del nimero
de tiendas retail de cada regién.
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Claudia Labarca,

Investigadora ICLAC.
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