LATERCERA

Fecha: 28/09/2024 Audiencia:
Vpe: $928.386  Tirada:
Vpe pag: $9.829.612 Difusion:
Vpe portada: $9.829.612 Ocupacion:

271.020
76.017
76.017

9,44%

Seccioén:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
DIARIO

TVNY EL MANAGEMENT
TELEVISIVO

SENOR DIRECTOR:

Estasemana, laComisiénde Culturade
laCamarade Diputadosaprobéel pri-
mer tramite del proyecto para entre-
gar nuevo financiamiento a TVN. El
momento quizasno fue el mejor para
laestaciontelevisiva, porque haceun
poco mas de dos semanas se conocie-
ronlosresultados economicos delpri-
mer semestre:10.882 millones de pe-
sos de perdidas, un 355% mas si se
comparan con las del 2023. Qué hay
detras de estos numeros: menores
ingresosy mayores costos, esdecir, la
peor formula posible para cualquier
organizacion. Mucho se ha hablado
de laimportancia -o no- de la televi-
siénpublica, pero el foco hay que po-
nerlo en la gestion de los recursos.
Porquemasallade que se le terminen
asignando los dineros, el asunto de
fondo es que no se transforme en un
sacoroto oenunelefanteblanco, pe-
sado, al que le cuesta reaccionar en
tiempos enlos que laflexibilidad, lain-
novacion y la rapidez para leer las
transformaciones de la industria son
claves para conseguirbuenosresulta-
dos.

Ladirectora ejecutiva de TVN asumio
enmarzo de este aioy los cambiosen
la television se empiezan a notar al
menos seis meses después de que
se pone al aireuna parrillaprograma-
tica. Susana Garcia tiene experiencia
en la industria y la mano se deberia
empezar a ver en los resultados fi-
nancieros de septiembre. Esperemos
quenoseamuy tarde enunadiscusion
que, hastaelmomento, ha estado mas
cargada de politica partidista que de
managementtelevisivo.
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