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ACTUALIDAD

Ademaés advirtieron
que el escenario
puede cambiar con la
salida de los alcaldes
y el inicio de la
propaganda en las
calles esta semana.

Por Felipe Cuevas Mora
felipe.cuevasi@diarioelsurcl

oy la campana electoral
chtm a tierra derecha. A

un mes de que la Regién y
el pais vivan la eleccion de alcal-
des, concejales, consejeros y go-
bernador el préximo 26 y 27 de
octubre, esta semana estd marca
da por tres hitos clave.

Entre ellos, lasalida de losalcal
desque vanalareeleccidn hoy, asi
elinicio del periodo de propagan-
da electoral este viernes —segun
reglamento del Servicio Electo-
ral- y las renuncias voluntarias
de varios funcionarios publicos
que optana algunode los 276 car-
gos que se eligen en el Biobio.

Con un mes de campaiia ya
transcurrido, los analistas plan-
teanque el ambientede campaiia
ha sido el minimo —salvo la pre
sencia en redes sociales, debates
en espacios piiblicos y algunas
polémicas—, y que recién un par
de semanas antes los comicios se
verd una mayor efervescencia en
lascalles, todo como un reflejo de
ladesafeccidn de laciudadaniade
la actividad politica.

POCO AMBIENTE

El cientista politico y académi
codelaU. San Sebastidn Lucas Se-
rrano califica el inicio de la cam-
paiia como “bien timida” y aven
tura presentar una serie de facto
res que han incidido: “Estd el he-
cho del desgaste electoral, el so-
bre bombardeo de informacion,
lafragmentacion de los partidosy
eldesgaste de la ciudadania hacia
los politicos hacen que sesientan
un poco instrumentales los pro
cesos de campaiia”.

Laacadémica de la U. del Desa-
rrollo Lesley Briceio apunta en
unalineasimilar que “hasido una
campafia bastante normal, con
publicidad en redes sociales, una
estrategia con mucha fuerza por-
que es masiva, llega a muchas per-
sonas y rdpidamente se viraliza.

)

e octubre, el Servicio
Electoral dara a conocer
los 301 locales en que se
desarrollara el proceso y

los vocales de mesa.

Porotro lado, ha habide pocos de
bates tanto de gobernadores co
mo aalcaldes, ya sea de organiza
ciones gremiales o de medios de
comunicacidn’.

Sobre las responsabilidades de
los principales actores involucra
dos ~ciudadania y contendores—
explica que “tras procesoselecto-
ralestan seguidosse hagenerado
unadesafecciondela politica. Los
partidos son la institucién mds
desprestigiada, al igual que el
Caongreso y se cuestiona el rol de
los alcaldes y las municipalida-

El primer mes ha estado marcado por la realizacion de debates: en la foto, el de gobernador organizado por la CChC Concepcidn y la UDD.,

des, con algunas autoridades que
serdn formalizadas o han sido
condenadas. Esola ciudadania lo
resiente, y se cuestiona para qué
escoger a estas autoridades™.
Serrano, en tanto apunté que
“nos hemos convertido en un pa
is muy apdtico respecto al posi-
cionamiento politico tras el esta
llido social, dos procesos consti
tuyentes fallidos y una eleccion
presidencial donde se rompid el
duopalio se quemaron bastantes
cartuchos. Lasensacién de laciu
dadania estd en la logica de que

gane quien gane hay que trabajar
igual,ylafaltade esperanzasenla
politica pasa la cuenta”.

SEMANAS CLAVE

Respecto lo que ocurrird desde
esta semana, ambos analistas
coinciden en que los hitos que re-
presentan tanto el inicio de la
propaganda como las renuncias
y salidas pueden dar un nuevo
realce al proceso.

“Recién una o dos semanasan
tesvamosa tener un poco mds de
ambiente. Ademds, por los limi-

Analistas abordaron primeras cuatro semanas donde los candidatos pueden desplegarse en terreno
Exponen bajo interés de la ciudadania
tras primer mes de campana electoral

En la Region compiten
1.859 personas por 276
cargos en disputa, entre

ellos 33 alcaldias, 214
concejalias, 28 escafios
en el Consejo y el cargo
de gobernador regional.

tes al financiamiento de las cam-
paias, no tenemos esas giganto
grafias o tantas palomas como
ocurrd en procesos anteriores.
Ese gasto se ha ido a redes socia-
les,donde hay una mayor eficien
cia porque son menes recursos,
pero también van a ciertos ni-
chos”, dice Lucas Serrano, mien-
tras que Lesley Bricefio apunta
que “es una tendencia en los ulti-
mosafiosel hechoque enlospro-
cesos electorales la campana se
atrasa y la campafia empieza a
plenoen las tltimas semanas, Te-
nemos lasalida de los alcaldes de
sus cargos, lo que le dard una ma-
yor competitividad al proceso,
aparecerdn las palomasy afiches
loque cambiara el ambienteelec-
toral. Pero es una constante, qui-
2ds por el desgaste electoral de la
ciudadania®,

“Junto aello se genera undesco-
nocimiento: serfa bueno saber
cudntas personas saben que va-
mosa tener elecciones en dos di-
as, con veto obligatorio y qué car-
gosseeligen”, sumalaacadémica.



