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¢De quién es el pisco? La pelicula
que se filmara en el Valle del Huasco

probucaién aubiovisuaL. El estreno esta contemplado para el afio 2026 y contara con la participacion
de reconocidos actores como Gloria Benavides, Alvaro Rudolphy y Fernando Larrain, bajo la
direccion del director chileno Boris Quercia.

Redaccién
cronica@diarioatacama.cl

n el primer semestre
de 2025 comenzard el
rodaje de ¢De quién
es el pisco?, una peli-
cula de ficcion que promete
poner en la pantalla grande
una divertida y emotiva histo-
ria entorno al pisco. Esta pro-
duccion espera capturar la
atencion del piblico nacional
e internacional por suhumory
sumensaje de unidad entorno
a esta supuesta “rivalidad” en-
tre Chile y Perti.
¢De quién es el pisco? sigue
las aventuras y desventuras de
dosfamilias, una chilena y otra
peruana, ambas ligadas a la in-
dustria pisquera artesanal. Es-
tas familias se ven enfrentadas
al participar en un prestigioso
festival internacional de desti-

lados en Paris, donde buscan
demostrar quién es el legitimo
representante del pisco, desa-
tando unaserie de conflictos y
enredos que pondran en ries-
gosusvifiedos y suorgullo. A
traveés de una hilarante “road
movie”, la pelicula explora te-
mas como la pertenencia, la
tradicion y la historiacompar-
tida entre los dos paises, todo
CON un tono comico que invita
ala reflexion desde la risa. El
elenco estara compuesto por
reconocidos actores como
Gloria Benavides, Alvaro Ru-
dolphy y Fernando Larrain, y
la direccion estard a cargo de
Boris Quercia, canocido por
dirigir éxitos como “Sexo con
amor” o la serie de television
“Los 807,

La pelicula es una copro-
duccion entre Poston Works
S.A., un estudio chileno con

mas de 20 afos en el mercado
audiovisual, especializado en
animaciony efectos visuales, y
Tondero, una destacada pro-
ductora peruana de cine, tele-
vision y teatro.

El director Boris Quercia,
reconocido por su habilidad
para contar historias a través
de la comedia, explict que el
filme no busca resolver el eter-
no debate sobre el origen del
pisco, sino mas bien reirse de
la situacion: “La pelicula no
pretende responder a la pre-
gunta de quién es el duefio del
pisco. Es una comedia que se
rie de esta rivalidad y, al final,
el mensaje que queremos
transmitir es que juntos somos
mas fuertes. Somos paises her-
manos, y es mejor la union que
la confrontacion. Estose cuen-
taa través de situaciones comi-
cas entre las dos familias, pero

también hay una historia ro-
mantica que recorrelatramay
anade emocién”.

UNA PRODUCCION CON
APOYO REGIONAL

El pisco ha sido un elemento
central de la identidad chile-
na, con profundas raices en la
historia de las regiones pro-
ductoras de uva. El 15 de ma-
yo de 1931, el entonces presi-
dente Carlos Ibafiez del Cam-
po emitié el decreto N°181,
que reservaba el nombre pis-
co exclusivamente para los
aguardientes destilados a par-
tir de caldos de uvas prove-
nientes de los departamentos
de Copiap6, Huasco, La Sere-
na, Elqui y Ovalle. Este decre-
to marco un hito en la defensa
de la denominacion de origen
del pisco en Chile, consolidan-
do el estatus de esta bebida

como un simbolo de identi-
dad nacional y un orgullo pa-
ra los habitantes de las regio-
nes productoras.

Por este motivo, laeleccion
del Valle del Huasco como una
delas principales locaciones
de la peliculano es casual. La
region de Atacama, conocida
por su tradicion pisqueray sus
paisajes tinicos, no solo sera el
escenario donde se desarrolla-
ragran parte de la historia, si-
no que también cobrara rele-
vancia como un punto clave en
la produccian de pisco chileno.

Cabe destacar, que la filma-
cion deesta pelicula se realiza-
rd enel marco del Programade
Apoyo a Inversiones Audiovi-
suales de Alto Impacto 2024,
una iniciativa impulsada por
Corfo y desarrollada con recur-
sos del Gobierno Regional de
Atacama, con el objetivo de

atraer producciones interna-
cionales y fomentar el desarro-
llo de la industria audiovisual
en la region.

El gobernador regional, Mi-
guel Vargas, destaco la realiza-
cion de esta produccion y se-
fal6 que “nosotros decimos
con mucho orgullo que el pis-
€O es nuestro, es atacameno,
particularmente de la Provin-
cia de Huasco y también tene-
mos produccion en la provin-
cia de Copiap0 y Chanaral. Es-
tamos trabajando muy de la
mano a través de los progra-
mas de fomento conapoyo del
Gobierno Regional y con el es-
fuerzo de los emprendedores y
emprendedoras porque el pis-
conos identifica, nos represen-
ta, nos da identidad, tiene de-
nominacion de origen y eso es
muy importante, Estamos muy
expectantes con esta pelicula,
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1 semestre del 2025
comenzard |a praduccion de la pelicula *¢De quién es el pisco?
del director chileno Boris Quercia, se espera que el largome-
traje sea estrenado en el afo 2026.

80 empleos

directos e indirectos va a generar el rodaje de la cinta en Ata-
cama, tantodel ambito de las industrias creativas como de
servicios de alimentacion, traslados, hospedajes, entre otros.

( viene de la pagina anterior )
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LA CINTA ESTARA CENTRADA EN LA PRODUCCION ARTESANAL DEL PISCO.

ORI QUERCE

EL AFICHE PROMOCIONAL DE LA PELICULA QUE PRETENDE ABORDAR DESDE LA COMEDIA LA RIVALIDAD CHILENO-PERUANA SOBRE EL ORIGEN DEL PISCO.

/ > ’
EL DIRECTORDE LA PEL ICUILAES BORIS QUERCIA, FAMOSO POR “SEXO COM AMORY.
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dado que selogrard haceruna  traslados, hospedajes, entre  tosy necesidades que deman-  destilado nacional. Como Cor-
contribucion paraponerenva-  otros. Porotro lado, nosvaa  danlasempresasnacionalese  poracion estamos muy felices
lor los atractivos de Atacama,  permitir promover laproduc-  internacionales, interesadas  y abiertos para poder aportar
su patrimonio y, particular-  cion de pisco de nuestra re-  en realizar sus producciones  enlo posible para que todo es-

mente, el pisco atacameno”. gion, dandole una visibilidad ~ cinematograficas enlaRegion  to salga bien y poder posicio-

Por su parte la directora  importante al proceso pro-  de Atacama”. nar los picos de Atacama y de
regional de Corfo Atacama, ductivo, a sus tradiciones, pa- En representacion de los  Chile, de maneranacional e in-
Rosa Roman, indicé que “el  trimonioe historia, impulsan-  productores de pisco, Jahadiel ~ ternacional”.

objetivo de este programa de
Corfo, en el cual se enmarca el
apoyo para esta pelicula, es

do asi también el desarrollo
del turismo en Atacama”.
En tanto, Rodrigo Terre-

Béjares productor del pisco
Paitands de Alto del Carmen y
presidente (s) de la Corpora-

Boris Quercia también se
refirid al valor dela pelicula co-
mo una forma de mostrar al

aumentar la realizacién de  ros, coordinador de la Comi-  ¢ién Piscos de Atacama, com-  mundo los paisajes y las tradi-
producciones audiovisuales  sion Filmica de Atacama, se-  partio su entusiasmo por esta  ciones del Valle del Huasco.
extranjerasdealtoimpactoen  fialo que “la adjudicacion del  iniciativa: “Para nosotros es  “Vamosagrabarenel Valle del
Chile, especificamente enla  IFlregional de Corfoala peli-  muyimportante llevaracabo  Huasco, en la Regién de Ataca-

Region de Atacama, con el fin
de aumentar la inversion en
esta industria y fortalecer la
imagen de Chile y laregion a
nivel internacional. Esta ini-
ciativa tiene un doble propé-
sito, porque por un lado vaa
contribuir a generar cerca de
80 empleos directos e indirec-
tos, tanto del ambito de las in-
dustrias creativas como de
servicios de alimentacién,

cula ¢ De quién es el Pisco?, re-
presenta un importante avan-
ce para la industria creativa y
el turismo local porque su fil-
macion en la Region de Ataca-
ma fortalecera un ecosistema
de trabajo que ha comenzado
articularse desde hace afios,
en bisqueda de una estrate-
giaregional y descentralizada,
que permita satisfacer la ma-
yor cantidad de requerimien-

esta pelicula en Alto del Car-
men, Valle del Huasco, porque
ahi precisamente esla cuna del
pisco y donde se genera la tra-
dicion ancestral de la elabora-
cién del pisco artesanal. Asi
que estamos muy contentos
por eso. También es muy im-
portante poder visibilizar las
tradiciones, el oficio y todo el
patrimonio cultural que tene-
mos con el pisco, con nuestro

ma, durante el primer semes-
tre del 2025. Vamos a mostrar
este lugar magico y la manera
tradicional que se usa ahi para
producir el pisco en esa zona.
La pelicula esperamos estre-
narla durante el ano 2026, asi
que esperamos que todoresul-
te muy bien y que nos encon-
tremas para ver a la Region de
Atacama en las pantallas de ci-
ne”, finalizo. 3




