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urante el primer semes-
tre de 2024 TVN reportd
pérdidas por mds de
10.800 millones de pe-
s0s, un foso de ocho mil
millones de pesos mads
profundo que el del pe-
riodo anterior. Frente a este hecho, Francis-
co Vidal, presidente del directorio del canal,
declaré que el modelo chileno de television
publica abierta ya “dejé de funcionar”, quees
elmomento para que el Estado intervenga, es
decir, que disponga de dinero para destinar-
loalcanal, porque hasta ahora, y pesea loque
suelen repetir politicos de ultraderecha, TVN
se sostiene gracias al avisaje privado, noa tra-
vés de fondos publicos o de los impuestos de
todos los chilenos.

Elmodelodetelevision publica en curso fue
definido y adoptado en 1990, cuando el pri-
mer gobierno democrdtico tuvo que hacerse
cargo de una estacion de television que du-
rante la dictadura funciond como érgano de
propaganda financiada por el Estado y que,
en la préctica, estaba quebrada. Parasanar las
cuentas las nuevas autoridades tuvieron que
despedir una planilla ociosa contratada por
elrégimen y replantear la programacion con
mas imaginacion que recursos. Hubo, ade-
mas, una remodelacion institucional que ba-
lanced el diseno politico binominal, por un
lado, y los requerimientos econdmicos del ca-
nal, por otro. Nacia un modelo de television
publica tinico, surgido en circunstancias muy
especificas, enun pafs que recuperaba la de-
mocracia en uncontexto de enormes expec-
tativas populares, por un lado, y multiples
amarres autoritarios, por el otro. Quienes se
hicieron cargo del canal debian actuar con pies
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de plomo y buscar el beneplacito de una au-
dienciaque creciaen capacidad de consumo:
lo lograron. Durante la primera década de la
democracia una marca tenida por la arbitra-
riedad, como loera la marca “Canal 7, dio paso
aotra, mds amable y cercana, representada por
lasigla TVN y el eslogan “el canal de todos™.
La principal competencia del momentoesta-
ba restringida a tres estaciones: dos univer-
sitarias y una privada. Actualmente, ningu-
no de esos canales -el 13, el 11 y el 9- es con-
trolado por las mismas manos que a principios
de la década de los 90.

Creo que todos los mayores de 45 afos po-
driamos nombrar dos o tres programas emi-
tidos por TVN que marcaronla cultura popu-
lar durante los primeros 25 afios del retorno
a la democracia: El mirador, Los Patiperros,
el 24 Horas de Bernardoy Cecilia, las gitanas
de Romané, el matinal que siguio la separa-
cion de los siameses y el que hizo de Felipe Ca-

miroaga un icono inmortal. Momentos en
que el canal publico revelaba su misién, como
El Informe Especial que difundié masiva-
mente los abusos cometidos por Fernando Ka-
radima, o elmomentoen que Monica Rincon
aparecio en una madrugada de febrero infor-
mando sobre un intenso terremoto del que
atn no se sablan mayores detalles.

TVN sostuvo una presencia, logré una co-
nexion y aporto a la construccion de un “no-
sotros”. Esa conversacion entre el canal pu-
blico y los chilenos se detuvo en algun mo-
mento hace masde un lustro, y nunca masse
retomo. Quienes estuvieron a cargo delcanal
-sus directorios- en algiin punto no com-
prendieron que el desafio para enfrentarel fu-
turo del medio publico era algo mas impor-
tante que cronometrar el mimero de segun-
dos dedicados a cada sector politico en el
noticiero.

Nada es lo mismo para la television abier-
ta despuésde mds de tres décadas, nosolo por
la propiedad de los canales, sino por los cam-
bios tecnoldgicos ocurridos que trastornaron
el negocio: el dinero de los avisajes publici-
tarios, la fuente de ingreso de los medios de
comunicacionse licud tras la masificacion de
la banda ancha de internet, de los smartpho-
nesy de las aplicaciones de redes sociales. E1
publicocambid de costumbres; la publicidad,
de escaparates. Los menores de 30 anos ape-
nas ven television abierta, crecieron en un
mundo distinto y eso no va a cambiar. Nada
esloqueera, sinembargo, el modelo de TVN
continua funcionando como si lo fuera.

Hoy, el imponente edificio de Bellavista,
construido en la época en que el dinero lle-
gaba a borbotones a TVN, funciona como la
casona de una familia venida a menos que

arrienda habitaciones para mantenerla. La
presencia del canal en las redes sociales es
paupérrima y la identidad de sus noticieros
y susreportajes se confunde con la linea edi-
torial de sus competidores privados. ; Qué di-
ferencia marca entonces tener un canal pu-
blico si los enfoques y las voces son exacta-
menteiguales a los de las estaciones privadas?

El actual gobierno ha fallado en dos dmbi-
tos en los que se suponia deberia haber teni-
do un desempeno impecable: cultura y tele-
vision publica. Las palabras de Francisco Vi-
dalindicanque TVN yano puede mantenerse
con el modelo creado en 1990, que necesita
fondos del Estado, un dinero que muy dificil-
mente llegard. El problema es que para argu-
mentar que algoes necesario, en este casoun
canal publico, cabriaesperar que quien asilo
estime lo demuestre con hechos: ;De qué
modo en la actualidad TVN marca una dife-
rencia respectodel resto de los medios? No sé
si la respuesta sea todo lo rotunda que se es-
peraria.

Tal como ocurrio con el diario La Nacion,
que agonizd durante afos antes de cerrar,
TVN ha ido siendo desguazado de a poco, a
vista y paciencia de quienes supuestamente
defienden el valory la necesidad de lo publi-
co, los mismos que a la hora de la verdad no
son capaces de asumir la tarea para la que fue-
ron mandatados y hacen de su rol poco méds
que un acto de presencia protocolar, como el
de los parientes lejanos que acuden a un fu-
neral por compromiso y que actian condo-
lidos porque es lo que se debe hacer, aunque
en realidad solo estén pensando en cumplir
el trdmite y decir un par de cosas que los ha-
gan quedar bien a ellos para zafar rdpido, por-
que finalmente de eso se trataba todo.



