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Las Fiestas Patrias en Chile han
experimentado unanotable evolu-
cion en los ultimos afnos. Antes, el
asado era un ritual ejecutado por
quien tuviera talento, sin grandes
técnicas ni especialidades. Hoy,
gracias alaglobalizaciéony el mer-
cado, el asado hatomado una nue-
vadimension con carnes importa-
dasytécnicas adquiridas de paises
maestros parrilleros. Ahora, este
ritual es mas diverso, abarcando
todoslos gustos y segmentos, e in-
cluso ofreciendo soluciones
tecnolégicas. Con produc-
tos dométicosy parrillas in-
teligentes, es posible controlar
tiempos y temperaturas, garanti-
zando un asado perfecto. Ademas,
los maestros parrilleros a domici-
lio son una opcién para quienes
prefieren disfrutar sin cocinar.

Pero la evolucién del consumo
no termina ahi. Uno delos grandes
cambios hasidolainclusion delos
veganos. Hastahace algunos anos,
no se consideraba este segmento
en las parrillas familiares. Sin em-
bargo, la demanda ha llevado a

crear sucedaneos que, visualmen-
te, asemejan a los protagonistas
del asado tradicional, integrando a
este grupo en las celebraciones pa-
trias.

Otro cambio importante es la
inclusion del «picoteo». Antes, las
entradas eran empanadas, chori-
panes o anticuchos. Hoy, las mesas
incluyen “tablitas” variadas que sir-
ven como un elemento de union so-
cial mientras se espera el plato
principal. Este tipo de picoteo se ha

vuelto un elemento casi obli-
gatorio para compartir.
Finalmente, la cocteleria
ha experimentado un cambio
radical. El consumo, que antes se
centrabaen vino chileno, cerveza,
piscoy el popular terremoto, aho-
raincluye cdcteles internacionales
y de autor. Este cambio ha abierto
unanuevaoportunidad de negocio
para comercios de alcohol y servi-
cios como bartenders a domicilio,
acompanando las celebraciones
de manera sofisticada.
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responde a una constante investi-
gacion de mercados y a la aplica-
cién de inteligencia de negocios.
Estas herramientas han permiti-
do analizary comprender factores
clave como las preferencias emer-
gentes, los nuevos segmentos
(comolosveganos),y detectar nue-
vas oportunidades de negocio. A
partir de lainformacion obtenida,
las empresas han sabido adaptar
sus ofertas, mejorando la experien-
cia del consumidor y ampliando

las posibilidades de crecimiento.
Los invito, en estas Fiestas Pa-
trias extendidas y para muchos, de
vacaciones, a que mientras disfru-
tan de sus celebraciones, hagan un
pequeio andlisis y se pregunten:
¢;como eraantesy quién ha ganado
mercado con estos cambios? Por-
que en la evolucion del comporta-
miento de las Fiestas Patrias, todos
hemos sido testigos de una evolu-
cion que mejora la calidad de cele-
bracién y abre nuevos mercados.



