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Fecha: 21/09/2024 Audiencia: 66.983
Vpe: $3.773.756  Tirada: 20.174
Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 19.138
Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 18,35%

Seccion:
Frecuencia: 0

ECONOMIA

PROTAGONISTAS DE LOS EMBARQUES HASTA AGOSTO:

Entre las exportaciones,
los ensamblajes de
vinos chilenos se lucen

1 vino chileno estd de-

jando atrds, de a poco,

el trance en que estu-

vo en las recientes
temporadas. Las cifras de pro-
duccién y de ventas estdn al
alza en un sinnimero de va-
riedades. Entre los elementos
mads interesantes, destaca el
auge de las mezclas tanto en
tintos como en blancos, cono-
cidos como ensamblajes, o
“blend” en los mercados an-
glosajones. Corresponde a la
combinacién de dos 0 més ce-
pas en una determinada parti-
da de vinos con denominacién
de origen.

En la Oficina de Estudios y
Politicas Agrarias (Odepa),
del Ministerio de Agricultu-
ra, ya tienen el registro de los
primeros ocho meses.

Del volumen total de vinos
exportados en el perfodo
enero-agosto 2024, el 22,8%
corresponde a la categoria
mezclas, tanto de vinos tin-
tos como blancos, indica la
directora de Odepa, Andrea
Garcfa. En igual perfodo del
2023, esa categoria significd
el 19,6% de la produccién
vendida al exterior.

Al observar la variacién

Entre los principales destinos de toda la oferta vinicola chilena,

Brasil se consolida como lider.
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Fuente Odepa

tanto en volumen como en
valor, hubo un aumento en el
lapso enero-agosto de 2024
respecto del mismo periodo
de 2023 de 37% y 23%, res-
pectivamente.

Las cifras “dan cuenta de la
recuperacién que presenta el
mercado mundial, y de que el
sector vitivinicola nacional
ha sabido aprovechar las
oportunidades para exportar

y posicionar vinos del tipo
D.O. (denominacién de ori-
gen), categorfa mezclas (blen-
ded) en mercados altamente
competitivos y de alta exi-
gencia por parte de los consu-
midores”, agregd Garcia.

Brasil, nimero 1

Otra novedad de las cifras
de Odepa son los destinos.
Considerando toda la oferta
vinicola, los productores na-
cionales han intensificado su
posicionamiento en Brasil.
Antonio Gauci, gerente de Ex-
portaciones América de Vina
Santa Rita, sefialaba a fines de
agosto a “El Mercurio” que
para esa compaiifa “Brasil es
un mercado estratégico por su
tamario y diversidad”.

En Vinos de Chile han esti-
mado que la mitad de las bote-
llas importadas en Brasil son
chilenas. Hasta agosto, el pais
sudamericano desplazé a Chi-
na al segundo lugar entre los
compradores de vino embote-
llado chileno.



