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El vino chileno está de-
jando atrás, de a poco,
el trance en que estu-
vo en las recientes

temporadas. Las cifras de pro-
ducción y de ventas están al
alza en un sinnúmero de va-
riedades. Entre los elementos
más interesantes, destaca el
auge de las mezclas tanto en
tintos como en blancos, cono-
cidos como ensamblajes, o
“blend” en los mercados an-
glosajones. Corresponde a la
combinación de dos o más ce-
pas en una determinada parti-
da de vinos con denominación
de origen.

En la Oficina de Estudios y
Políticas Agrarias (Odepa),
del Ministerio de Agricultu-
ra, ya tienen el registro de los
primeros ocho meses. 

Del volumen total de vinos
exportados en e l per íodo
enero-agosto 2024, el 22,8%
corresponde a la categoría
mezclas, tanto de vinos tin-
tos como blancos, indica la
directora de Odepa, Andrea
García. En igual período del
2023, esa categoría significó
el 19,6% de la producción
vendida al exterior.

Al observar la variación

tanto en volumen como en
valor, hubo un aumento en el
lapso enero-agosto de 2024
respecto del mismo período
de 2023 de 37% y 23%, res-
pectivamente.

Las cifras “dan cuenta de la
recuperación que presenta el
mercado mundial, y de que el
sector vitivinícola nacional
ha sabido aprovechar las
oportunidades para exportar

y posicionar vinos del tipo
D.O. (denominación de ori-
gen), categoría mezclas (blen-
ded) en mercados altamente
competitivos y de alta exi-
gencia por parte de los consu-
midores”, agregó García.

Brasil, número 1

Otra novedad de las cifras
de Odepa son los destinos.
Considerando toda la oferta
vinícola, los productores na-
cionales han intensificado su
posicionamiento en Brasil.
Antonio Gauci, gerente de Ex-
portaciones América de Viña
Santa Rita, señalaba a fines de
agosto a “El Mercurio” que
para esa compañía “Brasil es
un mercado estratégico por su
tamaño y diversidad”.

En Vinos de Chile han esti-
mado que la mitad de las bote-
llas importadas en Brasil son
chilenas. Hasta agosto, el país
sudamericano desplazó a Chi-
na al segundo lugar entre los
compradores de vino embote-
llado chileno.

Entre las exportaciones, 
los ensamblajes de
vinos chilenos se lucen

PROTAGONISTAS DE LOS EMBARQUES HASTA AGOSTO:

Entre los principales destinos de toda la oferta vinícola chilena,

Brasil se consolida como líder.

Cinco meses antes de casarse, Ca-
mila (29) fue a Buenos Aires con
un grupo de siete amigas del co-

legio, donde estuvieron un fin de sema-
na completo para su despedida de solte-
ra. “Elegimos ese destino porque buscá-
bamos un lugar cerca, barato, con buena
comida y que tuviera todo para hacer
turismo. Aprovechamos el viaje para
recorrer museos, ir a buenos restauran-
tes y pasear por las calles”, relata. “En
ese momento el tipo de cambio estaba
muy bueno y era muy conveniente”,
cuenta sobre la travesía de abril de 2023. 

Dos viajes de despedida de soltero ya
ha realizado Gonzalo (26) junto a distin-
tos grupos de amigos. En febrero de
2023 fue a Mendoza por el fin de sema-
na en auto con amigos de la universidad
y a mediados de este año lo hizo a Bue-
nos Aires con otro grupo mix de amigos
del novio. “Esos viajes, además de cele-
brar al novio, son una forma de juntar a
todo el grupo de amigos en un evento.
Además, la despedida de soltero tiene

un formato estilo vacaciones, por lo
que te desconectas, aunque sea unos
días y te centras en pasarlo bien con
amigos”, cuenta sobre la decisión.

Dice que entre ellos se encargaron
de todas las gestiones, incluyendo pa-
sajes, alojamiento y estadía. “En prin-
cipio, valoramos organizarlas noso-
tros por la libertad que eso implicaba:
nos permitió determinar vuelos, luga-
res de alojamiento, y definir por nues-
tra cuenta todo lo que queríamos ha-
cer y cuándo lo queríamos hacer”, ex-
plica, pero agrega que por medio de
internet encontraron que incluso ha-
bía servicios que ofrecían estas expe-
riencias con todo incluido. Por eso, ac-
tualmente están cotizando una despe-
dida de soltero con una organizadora
de eventos, para comparar esa expe-
riencia con una confeccionada por
ellos mismos. “Lo consideramos por-
que es muy atractiva la idea de desen-
tenderse de la organización una vez
que comienza”, señala.

“Este año, las despedidas de solte-
ro se han convertido en una de las

hasta paquetes más completos”, dice,
por su parte, Daiana Mediña, brand &
PR mánager de Cocha. “El interés por
este tipo de viajes ha tenido un nota-
ble incremento desde prepandemia,
cuando comenzó a observarse una
mayor demanda por viajes de gru-
pos. Hemos visto un crecimiento de
alrededor del 15% anual en este tipo
de solicitudes”, añade. 

Indica que el perfil típico de quie-
nes buscan este tipo de viajes son per-
sonas entre 25 y 35 años, general-
mente grupos de amigos cercanos al
futuro novio o novia. “Este segmento
suele ser bastante diverso, con prefe-
rencias que van desde destinos más
tranquilos hasta ciudades con una vi-
brante vida nocturna”, explica y
agrega que el costo de los viajes varía
en función del destino y las activida-
des incluidas, pero, en promedio, un
paquete de despedida de soltero/a
puede costar entre US$ 1.000 y US$
2.500 por persona, lo que dependerá
del destino elegido y los servicios
contratados. 

nuevas tendencias más importantes
en el sector turístico, con un aumen-
to significativo en la demanda de
viajes tanto dentro como fuera de
Chile”, dice Hugo Avilés, márke-
ting mánager de Viajes Falabella. Se-
gún sus últimos datos, a nivel nacio-
nal, La Serena se ha consolidado co-
mo uno de los destinos preferidos
junto con el sur del país. Mientras
que en la región, Río de Janeiro, Bue-
nos Aires y Lima destacan por sus
ofertas de entretenimiento. “Tam-
bién resaltamos que ciudades como
Mendoza y Bariloche están dentro
de las favoritas, con un aumento en
las búsquedas de 27% y 23%, respec-
tivamente”, agrega. Han visto que el
segmento más interesado en estos
viajes son grupos de hombres y de
mujeres, de entre 25 y 32 años.

“Aunque no se trata de una línea
de negocios completamente nueva,
hemos adaptado nuestras ofertas pa-
ra este segmento específico, creando
experiencias personalizadas que van
desde escapadas de fin de semana

Viajes de despedida de solteros y solteras: tendencia al
alza en Chile genera nuevas oportunidades de negocio

NUEVOS NEGOCIOS

Perfil de quienes buscan estos viajes
varía entre 25 y 32 años. 
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Agencias han adaptado sus ofertas para este segmento específico y si bien el costo de los viajes varía en función del

destino y las actividades incluidas, los paquetes pueden costar entre US$ 1.000 y US$ 2.500 por persona.
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