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VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA EN LA ARAUCANIA CRECEN UN 1,6%

EL AUSTRAL

EN JULIO MOSTRANDO SENALES DE DESACELERACION.

Ventas del comercio
minorista crecen 1,6%
en el mes de julio

EN LA ARAUCANIA. Se advierten senales

de desaceleracion.

| Presidente de la Cama-
E ra de Comercio y Servi-
cios de La Araucania,
Gustavo Valenzuela, dio a co-
nocer los resultados del indice
mensual elaborado por la Ca-
mara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile
(CNC) sobre las ventas presen-
ciales del comercio minorista
en nuestra Region.

Durante julio, el Gltimo mes
analizado, las ventas marcaron
unalzareal anual de1,6%, desa-
celerdndose en comparacién
con los resultados de junio.

“Pese alasituacion de la eco-
nomia yla baja del consumoin-
terno, en lo que va del afio, en-
tre enero y julio, las ventas, se-
ginel Departamento de Estu-
dios de nuestra Camara Nacio-
nal, acumulan un crecimiento
del 5,0%, impulsadas principal-
mente por los llamados “Tours
de compras” de ciudadanos ar-
gentinos, que han cruzado las
fronteras, aprovechando que
vestuario, calzado y tecnologia
venden en Chile hasta por la
tercera parte delos precios que
seregistran en el vecino pais”,
sefiald Gustavo Valenzuela.

“En términos de locales equi-
valentes, se observo un incre-
mento marginal del 0,1% anual
en el séptimomes del ano, acu-
mulando un alza de 4,1% hasta
julio”, agrega el dirigente gre-
mial.

En cuanto al trimestre mévil
mayo-julio, se registro un creci-
miento de 5,3%, enlinea conel
periodo anterior.

El analisis de los trimestres mo-
viles muestra una tendencia es-
table desde principios de afio.

57%

fue la contraccién
que registrd la Linea
Tradicional de Supermerca-
dos.

RUBROS
Dentro de los rubros analiza-
dos, los resultados son dispa-
res. Seregistraron caidas anua-
les en la Linea Tradicional de
Supermercados y Calzado,
mientras que las demas catego-
rias experimentaron alzas de
diversa magnitud. Vestuario
mostrd un alza real anual del
11,2% en julio, acumulando un
13,6% enlos primeros siete me-
sesdelano. En contraste, Calza-
do cayd un 7,7%, aunque cerrd
¢l periodo enero-julio con un
crecimientodel 2,0%. Articulos
Eléctricos registrd un aumento
real anual del 7.9%en julio, acu-
mulando un crecimiento del
11,1% en lo que va del afio. Las
categorias de Linea Hogar y
Muebles evidenciaron alzas del
13,3%y 20,2% respectivamente
en julio. A pesar de esto, Linea
Hogar cierra los primeros siete
meses del afio con un alza del
7,7%, mientras que Muebles
muestra una baja del 7,2%.
“Por altimo, la Linea Tradi-
cional de Supermercados ex-
periment6 una contraccion re-
aldel 5,7% en julio, acumulan-
do una caida del 1,4% entre
eneroy julio”, agrego el presi-
dente de la Camara de Comer-
cio y Servicios de La Arauca-
nia, Gustavo Valenzuela. 3




