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sos por pausa comercial y pon-
gan incluso más al final de cada
episodio. Un episodio reciente
de una hora del popular pód-
cast “Call Her Daddy”, de Alex
Cooper, por ejemplo, incluyó
ocho avisos durante cuatro es-
pacios.

El tiempo comercial cada vez
mayor por episodio —que se
conoce en la industria como car-
ga de avisos— ha sido impulsa-
do por las tendencias tanto de
oferta como de demanda, indi-
can analistas.

Los primeros avisadores de
pódcast tendían a ser empresas
más pequeñas, que llegaban di-
rectamente al consumidor, que
no podían financiar el costo de
la publicidad en televisión, y en
que los podcasters hacían el
acuerdo y escribían y leían ellos
mismos los avisos. Las marcas
familiares con grandes presu-
puestos empezaron a unirse al
medio a medida que crecían las
cifras de auditores y las nuevas
redes de pódcast y propuestas
automatizadas facilitaban a los
expertos en márketing la com-
pra de tiempo a gran escala.

La industria también se en-
frentaba a la presión de empe-
zar a ganar más dinero.

El gigante del streaming de
audio Spotify gastó más
de US$ 1 mil millones
en la compra de estu-
dios de pódcast co-
mo Gimlet y en la
firma de acuerdos
con personas co-
mo el expresi-
dente Barack
Obama, pero
tuvo dificul-
t a d e s p a r a
obtener ga-
nancias de
las inversio-
nes y redujo

Los pódcast están cada vez
más llenos de comerciales.

En el segundo trimestre de
este año, los avisos ocuparon un
promedio del 10,9% de los tiem-
pos de difusión de los pódcast,
frente al 7,9% en el segundo tri-
mestre de 2021, según una nue-
va investigación de la agencia
de márketing Oxford Road y la
compañía de mediciones de au-
dio Podscribe.

En 2024, los podcasters recau-
daron 6 centavos en ingresos pu-
blicitarios por hora de programa-
ción escuchada por un auditor,
un aumento en relación con un
poco menos de 5 centavos en
2021 y 2 centavos en 2015.

Para algunos, las cifras repre-
sentan una victoria para el pod-
casting; un medio que ha au-
mentado firmemente su au-
diencia durante las últimas dos
décadas, ofreciendo una expe-
riencia más íntima que otros
medios y que solo hace poco
convenció a grandes marcas
multinacionales de convertirse
en avisadoras.

Sin embargo, a otros les preo-
cupa que la industria se esté
volviendo demasiado codiciosa
en su afán por monetizar y pu-
diera terminar acabando con el
valor para los avisadores y la ex-
periencia íntima para los audi-
tores en el proceso.

“Algunos editores ya han lle-
vado su carga de avisos más allá
de donde debería estar”, mani-
festó Dan Granger, jefe ejecuti-
vo y fundador de Oxford Road,
que ayuda a los profesionales de
márketing a crear y comprar
tiempo para avisos de pódcast.
“Esto no está yendo en una di-
rección que vaya a terminar
bien para ninguno de noso-
tros”.

Los primeros pódcast que
vendían avisos a menudo po-
nían un comercial al principio
de su programa y otro en la mi-
tad. Ahora no es extraño que los
pódcast pasen avisos cada 10
minutos, junten dos o tres avi-

personal. Muchas otras compa-
ñías y divisiones de podcasting,
entre ellas Pushkin Industries
de Malcolm Gladwell, NPR y
New York Public Radio, hicie-
ron despidos el año pasado, en
lo que Slate describió como una
“matanza del podcasting” luego
de algunos trimestres sombríos
en la publicidad digital. Y la
compañía de producción de
pódcast Paradiso Media se de-
claró en quiebra en julio pasado.

“Se vio cómo los mercados se
endurecían, mientras había es-

tas grandes obligaciones de
pagar por Meghan Markle

y Kim Kardashian”, co-
mentó Granger. “No se
puede simplemente for-
zar a los avisadores a que

empiecen a pagar primas
porque el negocio no esta-
ba avanzando en esa di-
rección, y así, en cierto
modo, se vieron obligados

a crear nuevas vías para ma-
ximizar su rendimiento y,
por lo tanto, tenemos una
carga de avisos más alta”.

Encontrar el botón
de saltar

Sin duda, la carga de avi-
sos de los pódcast es aún re-

lativamente baja en com-
paración con casi todos

los otros tipos de
medios, según

c i f r a s d e
Emarketer.

Y algunos
anal istas

creen que los pódcast más po-
pulares podrían estar listos para
llevar incluso más avisos, en
vista de la capacidad histórica
de los consumidores estadouni-
denses para soportar las pausas
comerciales en televisión y ra-
dio. Solo el 10% de auditores de
pódcast describe los avisos en
estos como intolerables o ape-
nas tolerables, mientras que el
42% cree que son “ligeramente
molestos, pero tolerables”, se-
gún datos de Sounds Profitable,
un grupo de investigación y de-
fensa del podcasting.

Sin embargo, otros ejecutivos
del podcasting cre-
en que agregar
más avisos a los
episodios de pód-
cast sería contra-
producente. Una
investigación de
Oxford Road y
Podscribe encon-
tró que la probabi-
lidad de que un
auditor responda
a un aviso —visitando el sitio
web de un avisador o haciendo
una compra, por ejemplo— dis-
minuye a medida que aumenta la
cantidad de avisos por episodio.

Puede que un auditor no se
moleste en saltarse un solo avi-
so, pero podría estar más incli-
nado a hacerlo cuando se ve en-
frentado a dos minutos de avi-
sos seguidos, dijo Pete Birsin-
ger, fundador y jefe ejecutivo de
Podscribe.

Claire Parker y Ashley Ha-
milton, las comediantes detrás
del pódcast “Celebrity Memoir
Book Club”, contaron que han
probado una serie de redes de
publicidad de pódcast para en-
contrar un socio que no las pre-

sione para cargar sus episodios
con tantos comerciales como
sea posible, en especial avisos
producidos por compañías que
ellas mismas no respaldan.

“Preferiríamos trabajar con
menos marcas en las que crea-
mos realmente y podamos ven-
derles con éxito, en vez de tener
estos avisos baratos como ruido
de fondo que la gente se salta rá-
pidamente”, manifestó Parker.

Además de vender avisos a
través de la red Vox Media,
adonde ellas llegaron finalmen-
te, ganan dinero presentando
programas frente a audiencias

en vivo y manejando
una cuenta de Patre-
on, que cobra a los
fans entre US$ 5 y
US$ 10 mensuales a
cambio de episodios
extras y otros benefi-
cios.

D e f e c t o r , u n a
compañía de medios
de deportes y de cul-
tura que pertenece a

los empleados y que hace pód-
cast como “The Distraction” y
“Normal Gossip”, ha abierto sus
programas a avisos producidos
que se venden a través de plata-
formas automatizadas, pero está
más preocupada de la calidad de
los avisos que de la cantidad, se-
gún Jasper Wang, vicepresiden-
te de ingresos y operaciones.

“Si le parece que está selec-
cionando el conjunto adecuado
de patrocinadores, entonces
quizás tiene un poco más de li-
bertad de acción con su audien-
cia para agregar un espacio por
aquí y por allá”, manifestó.

Artículo traducido del inglés 
por “El Mercurio”.

Los programas han aumentado firmemente su audiencia durante las últimas dos décadas:

Los pódcast solían ser oasis 
sin avisos comerciales. Ya no más

KATIE DEIGHTON 

The Wall Street Journal

A algunos presentadores y ejecutivos de la industria les preocupa que el ingreso 
sigiloso de la publicidad dañe el medio tanto para los auditores como para la gente de márketing.

En 2024, los podcas-
ters recaudaron 6
centavos en ingresos
publicitarios por hora
de programación escu-
chada por un auditor, un
aumento en relación con
un poco menos de 5
centavos en 2021 y 2
centavos en 2015.
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PARTICIPACIÓN
La carga de avisos de

los pódcast es aún
relativamente baja en
comparación con casi

todos los otros tipos de
medios, según cifras de

Emarketer. 

El gigante del
streaming de
audio Spotify
gastó más de
US$ 1 mil millo-
nes en la com-
pra de estudios
de pódcast,
pero tuvo
dificultades
para obtener
ganancias de las
inversiones y
redujo personal.
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BlackRock, Microsoft
y el inversor estatal
de los Emiratos

Árabes Unidos MGX se
han asociado para crear un
nuevo fondo de infraes-
tructura de inteligencia
artificial que pretende
recaudar 30.000 millones
de dólares para invertir en
centros de datos e infraes-
tructura energética relacio-
nada. Después de recaudar
el capital privado de los
inversores, la asociación
podría invertir hasta
100.000 millones de dóla-
res en capital total, inclui-
da la financiación de la
deuda, dijeron las partes.
La mayoría de las inversio-
nes en infraestructura se
realizarán en Estados Uni-
dos. Los sistemas que
alimentan los nuevos pro-
ductos de IA consumen
mucha energía. El reciente
frenesí por construir cen-
tros de datos para satisfa-
cer la creciente demanda
de IA está provocando una
escasez de las piezas, la
propiedad y la energía que
requieren los enormes
almacenes de supercompu-
tadoras.

nBoeing está suspendien-
do temporalmente a dece-
nas de miles de empleados
administrativos en un
esfuerzo por reducir costos
y evitar una reducción de
la calificación crediticia en
medio de una huelga de su
sindicato más grande. El
fabricante de aviones sus-
penderá temporalmente a
los empleados afectados
durante una semana de
cada cuatro semanas du-
rante la huelga, escribió el
presidente ejecutivo Kelly
Ortberg en un memorando
a los empleados el miérco-
les. La huelga, que ha
detenido la producción del
737 y otros aviones, podría
costar al fabricante unos
500 millones de dólares
por semana, según una
estimación de un analista.
Las operaciones de la com-
pañía habían estado que-
mando alrededor de 1.000
millones de dólares al mes
antes de la huelga. Las
firmas de calificación cre-
diticia advirtieron que
podrían rebajar la califica-
ción de Boeing si la huelga
se prolonga.

© 2024 Todos los derechos reservados

What’s
News

* * *

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

19/09/2024
  $1.980.743
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       9,63%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
SEMANAL

Pág: 5


