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Arcadis refuerza su compromiso con la sostenibilidad 
Arcadis, empresa neerlandesa, líder mundial en la entrega de soluciones sostenibles de diseño, ingeniería y 
consultoría, anuncia su participación en dos eventos claves que se llevarán a cabo en septiembre: Hyvolu- 
tion Chile y Water Congress. Ambas instancias representan oportunidades significativas para discutir los 
desafíos y avances en las indus-trias del hidrógeno verde y recursos hídricos, 
fundamentales para alcanzar un futuro sostenible. Hyvolution Chile se realizO entre el 3 y 5 de septiem- 
bre en el Centro de Convenciones Metropolitan Santiago, con la participación de más de 100 expositores 
de 13 países. Este evento reunió a destacados actores públicos y priva-dos para abordar la competitividad 
de nuestro país, la regulación de la industria del hidró-geno y su papel en la movilidad futura. Además, se 
llevará a cabo el H2 Grand Prix, que incluirá una emocionante competencia de autos a escala, propulsados 
por hidrógeno, des-tacando la innovación en esta área. La empresa también está presente en el Water 
Con-gress 2024, organizado por Gecamin, que se lleva a cabo hasta el 4 al 6 de septiembre en el Sheraton 
Santiago Hotel 8 Convention Center, con más de 300 participantes espera-dos. 

  

Black Heron 

cumple un año 
Black Heron, el primer pisco de 
uva ahumado del mundo, acaba 

de cumplir su primer año de vida- 
«Con 43,5 grados de alcohol, 

Black Heron (garza negra en es- 
pañol), es un triple destilado de 
vino obtenido a partir de uvas 
seleccionadas, madurado en barri- 

cas de roble francés, con un suave 

carácter ahumado, reposado, 

seco y de color ámbar. Black 
Heron destaca en nariz sus notas 
ahumadas suaves, que no opacan 
el aporte tostado, café y tabaco 
de la barrica, como tampoco las 

notas frutales de su origen. En 
boca mantiene lo percibido en 
nariz, intenso y expresivo sin ser 
ardoroso, seco y con un leve 
picor en el final de boca que sos- 
tiene su agradable retro gusto 
ahumado en forma prolongada, 
desapareciendo lenta y sutilmen- 
te. Con una guarda de dos a seis 
años en barrica de roble francés 
tostada y el trabajo de su gente 
seleccionando racimos de uva 
moscatel, Black Heron es un refle- 

jo también del clima y suelo privi- 
legiados de Tulahuén, un lugar 
único ubicado cerca de los 1.100 
metros sobre el nivel del mar. 
Cuenta con una atractiva y delica- 
da presentación en botella de 
vidrio pintada en degradé, desde 
negro a transparente, con diseño 

Art Decó, muy propio de los años 
20, evocando una época glamoro- 
sa en que la gente lo pasaba bien. 
Este destilado es parte de Pisque- 
ra Tulahuen, uno de los actores 

más relevantes en la historia de 
este destilado en Chile y creador 
de Wagar, de gran posiciona- 
miento en el extranjero, y uno de 
los primeros piscos premium de 
nuestro país. 
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Exitosa 5ta versión de la Semana 

Internacional de la A 
omentar y dinamizar el 
turismo de montaña en la 

Región Metropolitana y en el 
país, a través del emprendimien- 
to y desarrollo sustentable, fue 

la motivación de la 5ta versión 
de la Semana Internacional de la 
Montaña, que se realizó el 12, 

13 y 14 de septiembre, en San- 
tiago. Organizada por el Progra- 
ma Andes Santiago de Corfo, 

bajo la ejecución de la Corpora- 
ción Regional de Desarrollo de 
Santiago, el evento tuvo una gran 
convocatoria, donde los asistentes 

participaron en un seminario full day 
con expertos, deportistas de montaña, 

guías, emprendedores y arrieros repre- 
sentantes de nuestro patrimonio. Ade- 
más, se realizó una exitosa rueda de 

negocios, una Expo en plena calle 
Bandera y una experiencia de nieve en 
el Centro de Montaña El Colorado. 
"Esta ha sido una instancia maravillosa 
para seguir potenciando a Santiago 
como la Capital del Turismo de Mon- 
taña. Tuvimos speakers internacionales 
como el Intendente de Mendoza, 

Ulpiano Suárez. Queremos que los 
ciudadanos disfruten y se sientan orgu- 

Tinsa lanza nueva 

plataforma de 

inteligencia inmobiliaria 

Ante la necesidad de reactivar a una de las 
industrias claves en la economía de nues- 
tro país, la empresa líder en valoración y 
consultoría inmobiliaria Tinsa, realizó una 

importante actualización tecnológica para 
redefinir la forma en que se accede y se 
utiliza la información del mercado inmobi- 
liario. "Incoin Plus es una plataforma de 
inteligencia inmobiliaria donde prima la 
personalización, la precisión y la relevancia 
de los datos, lo que permitirá a los distin- 
tos actores vinculados al sector inmobilia- 
rio a hacer análisis más exhaustivos y cer- 
teros, tener mayor capacidad de anticipa- 
ción y tomar mejores decisiones en sus 
proyectos", explica Daniela Salazar, res- 
ponsable de marketing € Inbound Sales de 
“Tinsa. La herramienta aporta capas de 
información especializada que abarcan 
todos los aspectos del sector de Arica a 
Punta Arenas y que se estará actualizando 
regularmente, incluyendo datos del merca-   

llosos de su cordillera, que cada año atrae 

a cientos de turistas extranjeros", dijo el 
gobernador de Santiago, Claudio Orrego. 
La directora de Corfo Metropolitano, 

Gloria Moya, comentó que "la Semana 
Intemacional de la Montaña es un gran 
espacio de encuentro, intercambio de 

experiencias y formación que contribuye a 
generar redes de trabajo y colaboración 
entre los participantes del ecosistema, con 
actividades que relevan la importancia del 
emprendimiento e innovación en la oferta 
turística del territorio de montaña". El 
evento ya es un imperdible entre los 
amantes del mundo outdoor y prueba de 
ello fue que los cupos para participar, de 
manera gratuita, se acabaron rápidamente. 

  

do de vivienda nueva recolectados desde 
las salas de ventas por las unidades de 
estudio y desarrollo de Tinsa, información 

de los costos de construcción, evolución 

del mercado de Multifamily, registros del 
Conservador de Bienes Raíces y herra- 
mientas para valoraciones en línea. Ade- 
más, permite acceder a Open Data de 
fuentes oficiales para enriquecer el análisis, 
como las Encuestas de Caracterización 
Socioeconómica Nacional (Casen), el 
Censo, evaluaciones de impacto ambien- 

tal, normativas y Permisos de Edificación. 

Próximamente agregará un Marketplace, 
con una amplia gama de datos provenien- 
tes de proveedores externos.     

Campaña busca 

impulsar el reciclaje de 

residuos que se genera 

durante Fiestas Patrias 
Con la llegada de las Fiestas Patrias, el espíritu de 
celebración se apodera de Chile, pero también 
trae consigo un aumento significativo en la gene- 
ración de residuos. Según datos de MMA, duran- 

te estas fechas las personas generan entre 8 y 10 
kilos de residuos al día, multiplicando por seis la 
producción diaria habitual de 1,13 kilos por perso- 
na. Para una familia de cuatro, esto podría signifi- 
car hasta 32 kilos de desechos en unos días. La 
situación se agrava aún más con la utilización 
masiva de plásticos de un solo uso, que en Chile 
ascienden a 44 kilos por minuto, equivalente a 
63,7 toneladas diarias. En este contexto, ReSim- 

ple, el Gran Sistema Colectivo de Gestión 

(GRANSIC) en Chile, creado para cumplir con 
las metas de envases y embalajes establecidas por 
la ley REP con el propósito de ayudar y motivar a 
empresas, instituciones y personas a vivir en un 
país más limpio y sustentable, lanzó la campaña 

"La ReCueca de 
Resimple" que se 
basa en una típica 
cueca chilena dise- 
ñada para educar e 
incentivar el recicla- 
je durante las cele- 
braciones del 18 de 
septiembre. La 
iniciativa busca 
invitar a la ciudada- 
nía a reducir su 

huella de residuos, adoptando hábitos responsa- 
bles como gestionar todos los envases y embala- 
jes de vidrio, papel y cartón, lata y hojalata, cartón 
para líquidos y plástico que se utilicen en estas 
fechas para que no terminen en vertederos, ya 
que según el Ministerio de Medio Ambiente, en 
las Fiestas Patrias del 2022 se produjeron cerca 
de 30.000 toneladas de desechos adicionales, lo 

que representa un aumento del 30% en compa- 
ración con un fin de semana normal. En estas 
celebraciones queremos invitar a todos los chile- 
nos a ser conscientes del impacto de sus resi- 
duos. Reciclar no solo es un acto responsable, 

sino una necesidad urgente para reducir los resi- 
duos que terminan contaminando nuestro entor- 
no. La corresponsabilidad es clave y necesitamos 
el compromiso de todos los actores para alcan- 
zar las metas de recolección. estro medioambien- 
te", señaló Javier Fuentes, gerente general de 

ReSimple. De esta forma, la campaña no solo 
apela a la responsabilidad de los ciudadanos, sino 
también subraya la importancia de la colabora- 
ción con los demás actores, como empresas e 

instituciones, para avanzar hacia un país más 
sustentable. ReSimple llama a tomar acción y 
hacer del reciclaje un hábito diario el cual permiti- 
rá mitigar la contaminación por residuos que 
afecta no solo al planeta sino directamente a 
todas las personas que lo habitan.
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