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Crisis inmobiliaria no 

tiene solución rápida 
Por JEANNA SMIALEK 

Para Moira Gallagher, de 38 
años, comprar unacasaen Ancho- 
rage, Alaska, sería un paso hacia 
la estabilidad financiera para su 
creciente familia. Pero incluso con 
un ingreso familiar de más de 100 
mil dólares anuales, ella y su es- 
poso han tenido dificultades para 
realizar una compra. 

Las altas tasas hipotecarias, la 
oferta limitada de viviendas y la 
costeabilidad históricamente baja 
han mantenido la compra de una 
casafuera de su alcance. 

“Dificulta sentirse segura”, dijo 
Gallagher, una investigadora eco- 
nómica que está esperando a su 
tercer hijo. 

En muchas economías desa- 
rrolladas e incluso emergentes 
del mundo, la oferta de vivienda 
no satisface la demanda, contri- 
buyendo a que los precios de las 
viviendas estén fuera del alcance 
incluso delas familias de ingresos 
medios. 

Los problemas de costeabilidad 
han sido agravados por las altas 
tasas de interés de los bancos cen- 
trales, que los funcionarios de to- 
doel mundo han estado utilizando 
para abordar la inflación. Esas 
tasas se filtran por los mercados 
financieros para elevar las tasas 
hipotecarias, volviendo aún más 
caro para los prestatarios com- 
prar una casa y a los constructo- 
resfinanciar nuevas construccio- 
nes. 

Los bancos centrales de mu- 
chas economías están bajando 
lastasas deinterés o preparándo- 
se para hacerlo. El Banco Central 
Europeo y el Banco de Inglaterra 
están recortando los costos de 
endeudamiento, y el presidente 

Moira Gallagher, que espera 
a su tercer hijo, no ha podido 
encontrar una casa costeable 
en Anchorage, Alaska. 

dela Reserva Federal de Estados 
Unidos señaló recientemente que 
comenzaría las reducciones este 
mes. 

Pero es poco probable que esos 
recortes de tasas sean una pa- 
nacea para la costeabilidad de la 
vivienda. Si bien los recortes se 
están traduciendo en tasas hipote- 
carias algo más bajas en muchos 
países, no se espera que los costos 
de endeudamiento vuelvan a caer 
alosniveles que prevalecieron du- 
rantela década del 2010. 

Se ha vuelto más difícil hacer 
económicamente viable la cons- 
trucción de viviendas costeables. 
Al mismo tiempo, las tendencias 
demográficas podrían seguir im- 
pulsando la demanda de vivienda. 
“Simplemente no hemos cons- 

truido suficientes viviendas des- 
de el 2009”, dijo Gallagher, quien 
investiga el mercado inmobiliario 
local como parte desutrabajo. 

A medida que una generación 
de adultos jóvenes se siente des- 
esperanzada acerca de sus pers- 
pectivas de ser dueños de una 
casa, y muchos se ven agobiados 
por rentas caras, esto los desmo- 
raliza respecto de la economía. Y 
esoestáimpulsando llamados ala 
acción. 

Los políticos están empezando 
aproponer soluciones, revirtiendo 
una práctica de décadas en la que 
muchostratabanla viviendacomo 
una cuestión más local. Por ejem- 
plo, Ursula von der Leyen, pre- 
sidenta de la Comisión Europea, 
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ha prometido nombrar al primer 
Comisionado de Vivienda de la 
Unión Europea y ha manifestado 
interés en cambiar normas clave 
para que Europa pueda subsidiar 
más ampliamente la construcción 
devivienda. 

Sin embargo, los expertos ad- 
vierten que podría ser difícil re- 
solver rápidamente los problemas 
de costeabilidad que llevan años 
gestándose. 

En Estados Unidos, los precios 
de las viviendas y las rentas han 
aumentado con regularidad más 
rápido que los salarios promedio 
desde aproximadamente el 2012. 
En ese entonces, los constructo- 
res se habían replegado después 
de la dolorosa crisis inmobiliaria 
del 2008, dejando un desabasto de 
propiedades en varias ciudades 
importantes. Luego, después de 

lapandemia, el valor delas vivien- 
das aumentó drásticamente —y de 
manera generalizada. Ese salto 
en los precios ha chocado con las 
altas tasas de interés para llevar 
la costeabilidad a niveles históri- 
camente pobres, y no sólo en las 
grandes ciudades. 
Lacosteabilidad debe comenzar 

amejorar algo a medida que bajen 
las tasas de interés de los bancos 
centrales. Es complicado decir 
cuánto. 

Muchos economistas anticipan 
quelos compradores salten al mer- 
cadoinmobiliario desdela barrera 
al caer las tasas. Eso podría cho- 
car con la oferta limitada y hacer 
subirlos precios. 

Y en Estados Unidos y varias 
otras economías avanzadas, gran- 
des poblaciones detreintañerosse 
hallan en una edad en la que han 
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formado hogares y quieren com- 
prar —lo que significa que podría 
haber una cantidad sustancial de 
demanda reprimida. 

La frustración que enfrentan 
los Gallagher en Alaska se está 
volviendo común. Hay un debate 
activo sobre cómo solucionar los 
problemas de costeabilidad en Ca- 
nadá. En los Países Bajos se han 
realizado protestas. 
Tamara Kuschel, líder de pro- 

yecto en la organización de ser- 
vicios sociales De Regenboog 
Groepen Amsterdam, dijo que un 
nuevo grupo de personas de clase 
trabajadora y media había esta- 
do recurriendo a servicios para 
personas sin hogar durante la úl- 
tima década a medida que subían 
los precios de las viviendas y las 
rentas. 

“Para los maestros, los conduc- 

  

China lanza un juego de gran presupuesto 
Por DAISUKE WAKABAYASHI 

y CLAIRE FU 
Black Myth: Wukong fue uno de 

los videojuegos chinos más espe- 
rados de todos los tiempos, un tí- 
tulo premium con un presupuesto 
digno de un éxito de taquilla que 
subraya el impulso del País para 
convertirse en una potencia cultu- 
ral global. 

Pero antes de su debut el mes 
pasado, una compañía afiliada al 
desarrollador del juego con sede 
en China molestó a algunos ju- 
gadores extranjeros influyentes 
con una lista de temas que debían 
evitar abordar mientras hacían 
livestream del juego. La lista de 
temas prohibidos —política, “pro- 
paganda feminista”, Covid-19, 
las políticas de la industria de los 
videojuegos de China y otros con- 

Maud Bodoukian contribuyó 
conreportesa este artículo, 

Protagonista se basa 
en una novela clásica 
del siglo 16. 

tenidos que “instigan el discurso 
negativo”— ofreció un vistazo a 
lasrestricciones que enfrentan los 
creadores de contenido en China 

“Nunca había visto algo tan ver- 
gonzoso en mis 15 años en estetra- 
bajo”, dijo Benoit Reinier, un desta- 
cado streamer de videojuegos, en 
unvideo de YouTube, “Este es muy 
claramente un documento que ex- 
plica que debemos censurarnos”. 

El juego es considerado el pri- 
mer título “AAA” de China, un 
juego global de gran presupuesto 
con una jugabilidad sofisticada y 
gráficos avanzados. Los medios 

de comunicación chinos han re- 
portado que tuvo un presupuesto 
superior a los 50 millones de dóla- 
res. Alas pocas horas de su lanza- 
miento, había más de 1.5 millones 
de personas jugándolo en Steam, 
convirtiéndolo en el juego número 
uno enla plataforma en línea. 

Black Myth: Wukong está basa- 
do en una novela clásica china del 
siglo 16 llamada “Viaje al Oeste”. 
El protagonista del juego está ins- 
pirado en Sun Wukong, también 
conocido como el Rey Mono, que 
lucha contra sus oponentes con 
un bastón. Game Science también 
cuenta con el respaldo de Tencent 
Holdings, uno de los conglome- 
rados tecnológicos más grandes 
de China y su principal editor de 
videojuegos, que posee una parti- 
cipación del 5 por ciento enel desa- 
rrollador. 

La industria de los videojuegos 
de China está dominada por títu- 

  

los que se juegan en teléfonosinte- 
ligentes, no por juegos de consola 
o PCs de gran presupuesto que 
se lanzan a nivel mundial. Black 
Myth: Wukong.está disponible ini- 
cialmente para el PlayStation 5 de 
Sony y computadoras personales. 

El Gobierno chino ha buscado 
frenar a la industria de los video- 
juegos por preocupaciones de que 
los niños pudieran volverse adic- 
tos y ser corrompidos. Beijing in- 
trodujo reglas que prohíben a los 
jóvenes jugar en línea durante los 

Una promoción 
de Black Myth: 
Wukong, el 
videojuego más 
caro jamás 
producido 
en China, en 
una tienda 
de Hangzhou. 

ETTYIMAGES 
días escolares e imponen límites 
de tiempo a los juegos los fines de 
semana y días festivos. 

Pero el debut del juego fue re- 
cibido con una oleada de orgullo 
nacional. 

“El éxito de Black Myth: 
Wukong noes sólo una victoria pa- 
ra la industria de los videojuegos, 
sino también un hito importante 
en la expansión de la cultura chi- 
naenelextranjero” escribió en un 
artículo el periódico estatal Yang- 
cheng Evening News.
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