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Estrategias de la industria musical ante 
la IA: usar, denunciar, vender y regalar 

Los músicos apuntan y denuncian que los modelos de IA han sido entrenados con su trabajo. 

Efe 

1 boom de la inteligencia 
Ex: (1A) generativa 

ha hecho que sea difícil 
parael oído humano distinguir 
entre una canción creada por 
un ser humano o por una má- 
quina, y esta nueva faceta del 
mundo musical supone nue- 
vosretos para la industria y da 
lugar a estrategias comerciales 
diversas. 

Hace años que la IA se 
adentró en los estudios paz 
ayudar acomponer alos músi- 
cos y productores, con herra- 
mientastan conocidas como la 
del “autotune” -que se usa pa- 
ramodificar el tono de voz del 
cantante-, utilizada en icónicos 
temas como Believe” de Cher 
o 'Apeshit de JayZ y Beyoncé. 

Pero la IA generativa lleva 
la intervención de la máquina 
a un nivel superior. Para que 
funcione, primero, los desarro- 
lladores tienen que analizar un 
vasto conjunto de datos; luego, 
los desarrolladores vierten esa 
información en un modelo de 
aprendizaje donde se entrena 
a la IA para que pueda, por 
ejemplo, distinguir cuáles son 
los aspectos claves del pop 0 
los de la bachata. 

Una vez programada, la 1A 
usa esos patrones para, basán- 
doseen un fragmento de audio 
0 un mensaje de texto, generar 
un tema. 

Estas funcionesson degran 

    

utilidad para docentes de mú- 
sicaen sus clases, así como pa- 
ra cantantes, músicos y pro- 
ductores que busquencompo- 
neralgo rápido, introducirmás 
pistas en sus temas o incluso 
ayuda parasus letras. 

Modelos gratuitos como 
Suno y Udioson algunos delos 
más populares, ya que permi- 
ten crear canciones de cual- 
quierestilo, sobre cualquier te- 
'ma y en varios idiomas. 

Los resultados aún pecan 
deciertasimpleza: ala petición 
de un tema sobre lo quees ser 

   
periodista en Nueva York, ge- 
nera letras como “en la ciudad 
que nunca duerme, mi pluma 
buscala verdad” o “cada histo- 
ria un nuevo reto, con mi libre- 

ta en mano voy desde Broo- 
Kiyn hasta Manhattan”. 

LA IA ALOS TRIBUNALES 

Uno de los problemas dela IA 
es que puedereplicar casi ala 
perfección canciones que ya 
existen, como el tema navide- 
ño de Al! I Want For Christmas 

Is You' de Mariah Carey. 
En tanto, los músicos 
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EL ACELERADO DESARROLLO DE ESTA TECNOLOGÍA HA GENERADO ENORMES ZONAS DE FRICCIÓN CON LA INDUSTRIA MUSICAL. 

apuntan y denuncian que los 
modelos de IA han sido entre- 
nados con su trabajo, ya que 
pese a que algunas empresas 
tienen cuidado de entrenar a 
sus modelos solo con datos 
autorizados, otras utilizan to- 
do lo que pueden conseguir 
eninternet, señalando que to- 
dolo quesea de acceso públi- 
co se considera un uso legíti- 
mo para este propósito. 

En enero, más de 200 artis- 

tas, incluidos Billie Eilish, Pearl 
Jam y Katy Perry, pidierona las 
empresas de tecnología que 
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dejaran de usar la IA para “in- 
fringir y devaluar los derechos 
delos artistas humanos”. 

Bajo esa premisa, la Asocia- 
ción dela Industria Discográfi- 
ca de Estados Unidos (RIAA), 

demandó a Suno y Udio por 
“infracciones deliberadas de 
derechos deautora unaescala 
casi inimaginable” al copiar su 
música para entrenar a sus lA. 

Enlas respuestas presenta- 
das el 1 de agosto, tanto Suno 
como Udioadmitieron quesus 
modelos se entrenaron con 
canciones protegidas por dere- 

chos de autor, pero afirmaron 

queelentrenamiento fue legal. 
Según el Financial Times, 

YouTube ha pedido a las prin- 
cipales discográficas de EE. 
UU. que le permita entrenarle- 
galmente sus herramientas 
musicales de lA a cambio de 
“grandes sumas de dinero”. 

Elobjetivo de la plataforma 
de video de Google es poder 
expandir Dream Track, una 
función de IA generativa que 
lanzó el año pasado que es ca- 
paz de producir música al esti- 
lo deartistas como Charli XCX, 
John Legend y T-Pain. 

USO DE A POR CANTANTES 

También ha habido polémicas 
entre los propios artistas, el 
ejemplo más sonado este año 
fue el del rapero canadiense 
Drake, quien utilizó IA para re- 
crear las voces de Snoop Dogg 
yelfallecido Tupac Shakur. Tu- 
vo queretirar el tema tras que- 
jas del propio Snoop Dog, que 
no había dado su permiso, así 
como delos familiares de Tu- 
pac, que amenazaron con ira 
losjuzgados. 

Muy distinta estrategia 
adoptó la cantante canadiense 
Grimes: ella invitó a creadores 

a utilizar versiones de su voz 
generadas por lA para hacer 
nueva música y anunció que 
dividiría el 50% de las regalías 
de cualquier canción exitosa 
generada por esta tecnología 
que use suvoz. 43 

  

La prevención del suicidio requiere abordar también los factores sociales 
1 suicidio no es solo un 

Ex de salud men- 
tal. Una serie de expertos 

sostiene que hay que cambiar 
la narrativa para teneren cuen- 
ta el impacto de factores socia- 
les como la pobreza, la discri- 
minación o los abusos, en la 
decisión de una persona para 
acabar consu vida. 

Con motivo del Día Mun- 

dial para la prevención del sui- 
cidio (cada 10 de septiembre), 
The Lancet Public Health pu- 
blicó esta semana una serie de 
seis artículos que abogan por 
un enfoque de salud pública 
que aborde los factores socia- 

  

les además de los servicios de 
tratamiento clínico. 

Los datos de la Organiza- 
ción Mundial dela Salud (OMS) 
indican que en 2019 se perdie- 
ron más de 700.000 vidas por 
suicidio, lo que equivale 21.925 
al día, o una cada 45 segundos. 

Los servicios de tratamien- 
to clínico son fundamentales 
para las personas en crisis sui- 
cida, pero las medidas prelimi- 
nares que abordan los factores 
sociales también debenincluir- 
seen las estrategias nacionales 
de prevención del suicidio pa- 
ra evitar que las personas lle- 
guenal punto de crisis, 

Factores como la pobreza, 
las deudas, las adicciones, la 
falta de vivienda, losabusos, la 
discriminación y el aislamien- 
tosocial tienen también un pe- 
soen la decisión de una perso- 
na de plantearse el suicidio. 

Abordar esos factores so- 
ciales requiere un replantea 
miento de las políticas con un 
compromiso detodo el gobier- 
no para responsabilizar a los 
políticos y a los responsables 
políticos de todos los sectores 
delas decisiones que puedan 
ayudar o dificultar los esfuer- 
zos de prevención del suicidio, 
resume Lancet. 

A menudo se piensa que el 
suicidio es consecuencia de 
una enfermedad mental, pero 
hay factores sociales que “ejer- 
cen una gran influencia”, des- 
tacó Jane Pirkis, dela Universi- 
dad Melbourne y una firmante 
deuno delosartículos. 

Siseabordan “es probable 
quese reduzcan considerable- 
'mentelas tasas de suic por 
lo que «dijo- los expertos hacen 
un llamamiento alos gobiernos 
de todo el mundo para que 
adopten un enfoque de 'preven- 
ción delsuicidio entodaslaspo- 
líticas”, enel quese considere 
cómo las acciones en una serie 

  

  

desectores pueden influir en el 
suicidio y su prevención. 

Algunas - intervenciones 
que proponen para abordar 
esos factores sociales son la 
adopción de políticas econó- 
micas para reducir la pobreza, 
como!la legislación sobre elsa- 
lario mínimo y las políticas de 
protección de los ingresos. 

La regulación de productos 
comerciales, con políticas que 
limiten el consumo de alcohol 
y una mayor regulación de las 
plataformas de medios socia- 
les, así como promover la legis- 
lación y un cambio cultural que 
puedanayudar areducirla vio- 

   

lencia doméstica y los abusos. 
Muchossuicidiossonevita- 

bles y las estrategias de salud 
pública suelen ser las que más 
repercuten en la reducción de 
lastasas de suicidio dela pobla- 
ción, recuerda Keith Hawton, 

dela Universidad de Oxford y 
firmante del estudio. 

Laserie de artículos deLan- 
cet pone de relieve las “áreas 
clave” enlas que se necesitan 
políticas de salud pública y 
ejemplos de su aplicación efi- 
az. Por ello Hawton esperaque 
sirva “de inspiración a los res- 

ponsables dela prevención del 
suicidio en todo el mundo. 
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