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$300 millones invirtió Conadi para financiar 
ideas de negocios indígenas en La Araucanía 
EN LAS PRINCIPALES CIUDADES DELLA REGIÓN. Cerca del 70 por ciento de los habitantes de pueblos originarios 
vive en zonas urbanas y en grandes ciudades, por lo que los deseos de mejorar sus condiciones y 
calidad de vida siempre están presentes. 
El Austral 

cronicaGWaustraltemuco.cl 

rescientos millones de 
pesos invirtió Conadi en 
ideas denegocios indíge- 

nasen la Región. El financia- 
miento del concurso público 
fue a través del programa “Fo- 
mento ala Economía Indígena 
Urbana dela Subdirección Na- 
cional Sur” del componente 
Instrumentos de Fomento Eco- 

nómico Conadi, alcanzando 

un monto máximo de 
$1.800.000, poriniciativa pos- 
tulada. 
El objetivo fue financiar y for- 

talecer proyectos económico- 
productivos demujeres yhom- 
bres emprendedores y mi- 
croempresarios indígenas ur- 
banos, através dela entrega to- 
tal o parcial de un subsidio no 
reembolsable, cuya finalidad 

Hoy nos encontra- 
mos haciendo en- 
trega a165 familias 
de sectores urbanos 
de un gran benefi- 
cio para ellas, finan- 
ciar y apoyar sus 
ideas de negocio”. 

Mario Sepúlveda, 
subdirector nacional 

SurdeConadi 

es mejorar el nivel de ingresos 
económicos autónomos y el 
autoempleo de mujeres y hom- 
bres indígenas del áreaurbana 
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Ministerio de Obras Públicas 
DIRECCIÓN DE ARQUITECTURA 
REGIÓN DE LA ARAUCANÍA 

LICITACIÓN PÚBLICA 

DIGITAL 

DISEÑO: “REPOSICIÓN CENTRO DE SALUD 
FAMILIAR LOS SAUCES” 

El presente proceso de lici realizará electróni 
dela plataforma www.mercadopublico.cl 

N* CONTRATO: 400361; 1D MERCADO PÚBLICO N* 826-40-0124 
REQUISITOS PARTICIPANTES: Empresas Consultoras inscritas en 
Registro del MOP que cumpla con la siguiente especialidad y categoría. 
AREA: 6. Arquitectura y Urbanismo. 
ESPECIALIDADES Y CATEGORÍAS: 

6.1 Obras de Arquitectura 2* Categoría o Superior. 
PUBLICACIÓN DE BASES Y ANTECEDENTES: 
Disponibles en el portal www.mercadopublico.cl, a partir del 
16.09.2024. No aplica venta de antecedentes, ni entrega de bases 
fisicas. 
CALENDARIO: 

Visita a terreno (opcional): Día 24.09.2024 a las 12:00 Hrs. 
en Calle Los Canelos, Comuna de Los Sauces. 
Plazo para Consultas: Día 04,10,2024 hasta las 14:00 Hrs. 
Plazo Respuestas y Aclaraciones: Día 18.10.2024 

Cierre de Recepción de Ofertas Técnicas y Económica: 
Día/05.11.2024 Hora: 09:00 Hrs. 
Apertura Ofertas Técnicas: Día 05.11.2024 Hora: 10:00 Hrs. 
Apertura Oferta Económicas: Día 19.11.2024 Hora: 10:00 Hrs. 

través   

   

  
SECRETARIO REGIONAL MINISTERIAL DE OBRAS PÚBLICAS REGIÓN 

DELA ARAUCANÍA      

dela Región de La Araucanía. 
Elsubdirector nacional Sur de 

Conadi, Mario Sepúlveda, se- 
ñaló que “hoy nos encontra- 
mos haciendo entrega a 165 fa- 
milias de sectores urbanos de 
un gran beneficio para ellas, i 
nanciar y apoyar sus ideas de 
negocio. El presidente Gabriel 
Boric nos ha instruido poten- 
ciar las capacidades humanas 
que tenemos enlos distintoste- 
rritorios. Sabemos lo dificil que 
es emprender y conseguir fi 
nanciamiento por lo tanto se- 
guiremos relevando este tipo 
deiniciativas”. 

VALOR AGREGADO A LOS 
PRODUCTOS 
Luis Contreras Nahuelpán, de 
la ciudad de Lautaro, manifes- 
tó que “mi emprendimiento 
lleva por nombre el Roto Pi- 
cante, el cual tiene como obje- 
tivo producir ají de alta cali- 
dad, mis cultivos son en inver- 
naderos. Ahoracon elfinancia- 
miento de Conadi podré adqui- 
rir una cocina industrial y así 
producir salsas y pastas de ají 
con mucho más valor agrega- 
do”. 
Francisca Levinao, de la ciu 

dad de Collipull, aseguró que 
“me dedico atejer mantas y te- 

COMUNICACIONES CONADI 

  

LOS PROYECTOS FINANCIADOS PRINCIPALMENTE EN LAS CIUDADES DE TEMUCO, ANGOL, PADRE LAS CASAS Y VICTO- 
RIA VAN DESDE ARTESANÍA HASTA LAVANDERÍA. 

lares mapuche de la manera 
ancestral, con el aporte de Co- 
nadi podré tener materiales y 
maquinaria para fabricar mis 
telaresde manera más rápida y 
comercializarlos, mejorando la 
calidad de vida de mi familia”. 

Los proyectos financiados 
principalmente en las ciuda- 
des de Temuco, Angol, Padre 

Las Casas y Victoria, entre 
otras, son de diferentes ru- 
bros económicos como arte- 
sanía y textil mapuche, gastro- 
nomía mapuche, repostería, 
corte y confección, diseños y 
sublimación, peluquerías, or- 
febrería, artesanía en cuero, 
lavanderías, jardinerías, entre 
Otros. as 

165 
familias indígenas de 
sectores urbanos recibieron 
este beneficio de manos del 
subdirector nacional de Co- 
nadi. 

  

Campañas y no una guerra 
Mi llamado, mi solicitud es una sola y esa es a que los candidatos les 

digan a sus comandos o jefes de campaña que no se exalten, que no 

den órdenes de estar envueltos en riñas, peleas o algo similar. 

¡Omenzaron las campa- 
C ñas electorales y, por 

ende, el inicio del des- 
pliegue delos comandos deca- 
da candidato a uno de los car- 
gos de elección popular de los 
comicios del próximo 26 y 27 
deoctubre. 

Lamentablemente hay al- 
gunos que no entienden que 
estosetrata de lograradheren- 
teso bien los apoyos, para así 
lograr el objetivo de que una 
de las cartas de las cuales son 
afines cercanos, cumpla con 
suanhelo de conseguir uncar- 
go. 

Esto no es una guerra, no 
es un ring, sólo se trata de un 
ejercicio donde con argumen- 
tos eideas, se debe encantara 
un electorado y así se consiga 
la mayor cantidad de votos, 
pero esto essin peleaso desca- 
lificaciones al voleo, indepen- 
diente del sector queserepre- 
sente. 

Los ánimos en algunos es- 
tán enardecidos, muy caldea- 
dos y eso si noes capaz de cal- 
marse, puede desembocar en 
episodios de violencia, algo 
quenadie quiere. 

Millamado, mi solicitudes 

unasola y esa esa quelos can- 
didatosles digan a sus coman- 
dosojefes decampañaqueno 
se exalten, que no denórdenes 
deestar envueltos en riñas, pe- 
leas o algo similar, porque es- 
tas son campañas y no gue- 
rras. 

Para finalizar también 

quiero pedir otro favor y es 
que un candidato indepen- 
diente a qué cargo postula se 
informe de las atribuciones o 
las funciones que debe ejercer, 
esto porque algunos prometen 
cosas que no son de sus com- 
petencias, haciendo que mu- 

Oo 
Columna 

as 

€ 

Jorge Rathgeb Schifferli, 
diputado por La Araucanía 
presidente regional de RN 

chas veces los vecinos se ilusio- 

neny despuésse desencanten. 
Campañalimpia, ideas y ar- 

gumentos claros, es lo que se 
pide, nada más que eso, algo 
quecreonoes tancomplejode 
cumplir. 3
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