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MELissA FORNO

urante este mes, 39 empresas
Dde base tecnoldgica se estan

capacitando para conocer pre-
sencialmente en octubre los merca-
dos de Miami, México, Colombia, Per
y Espafia. Las Pymes fueron selec-
cionadas por el programa GoGlobal
2024, ejecutado por ProChile y Corfo,
para estimular la internacionalizacién
de los emprendimientos.

La iniciativa se realiza
anualmente y este 2024 por
primera vez incluyé a la penin-
sula ibérica.

En estos dias, los elegidos
participan en charlas y semi-
narios sobre la realidad espe-
cifica del pafs que les interesa
(cada seleccionado visita un
destino). Cada capacitacién
aborda también aspectos le-
gales, tributarios, comerciales
y culturales, junto con la elabo-
racién de un plan con las metas
a cumplir durante el programa.

En términos generales, los selec-
cionados plantean soluciones para
la agricultura y recursos naturales,
energia y medio ambiente, servicios
financieros, salud y hiotecnologia,
retail y consumo masivo.

En octubre, visitarén de forma pre-
sencial alguno de los paises mencio-
nados. La instancia es respaldada por
las oficinas comerciales de ProChile
para promover espacios de conexién
con compradores y potenciales so-
cios, al igual que mentorfas y aseso-
rias especializadas.

De las compaiifas ganadoras, 10
fueron seleccionadas para México; 9
optaron por Colombia; 10 por Estados
Unidos; 5 en Perd, y 5 en Espaiia. El
339% de los elegidos pertenece a re-
giones distintas a la Metropolitana.

“En Per(, usualmente presentan
soluciones para la minerfa y en Mé-
xico, para la agricultura. En Chile, la
exportacion de servicios, a diferencia
de la exportacién de productos, es
algo nuevo, que ha crecido de forma
paulatina y hay muchas regulacio-
nes que son necesarias de conocer,
siendo lo mas dificil”, precisa Ma-
tias Mandiola, jefe de Innovacién de
ProChile. Ahade que Espafa, entre

La iniciativa de ProChile y Corfo los ayuda a contactarse en Miami, México, Colombia, Per( y Espana

Seleccionan a 39 empresas
tecnologicas para capacitarlas

para cinco mercados extranjeros

Los escogidos conocen a
futuros inversionistas para
proponerles soluciones

para la agricultura,
energia y medio ambiente,
servicios financieros, salud
y retail, entre otros.

MARIOLA GUERRERO

Maricho
Gélvez,
gerente de
emprendi-
miento de
Corfo.

2022 y 2023, hubo un aumento del
60% en la exportacién de servicios,
por ende, es muy atractivo para
los chilenos, segtn informacién de
Aduana.

Mandiola agrega que “los se-
leccionados tienen en comin que
cuentan con una solucién que ya
puede ser comercializada. Si bien,
les pedimos un minimo de ven-
tas de $100.000, lo hacemos para
asegurarnos que cuentan con un
producto terminado, no un proto-

tipo. Nosotros contratamos a una
aceleradora experta en el rubro del
emprendimiento escogido, para que
en conjunto con las oficinas comer-
ciales de ProChile que tenemos en
los mercados mencionados, planifi-
quen su estrategia de internaciona-
lizacién”.

Maricho Gélvez, gerente de em-
prendimiento de Corfo, entrega mas
datos: “Cuando estan fisicamente
en el extranjero, se les arma una
agenda de trabajo la cual incluye
acceso a las instalaciones en las

oficinas de las mismas acelerado-
ras y coworks para tener reuniones
presenciales, debido a que ProChile
estd presente en los destinos a tra-
vés de sus oficinas”.

“Un proyecto que no fue selec-
cionado puede volver a postular en
2025”, aclara Galvez.

El programa financia el pasaje de
una persona por empresa, un espa-
cio de cowork en el extranjero y la
aceleracion en el mercado que les
interesa. La estadia debe ser paga-
da por los participantes.

Matias
Mandiola,
jefe de
Innovacion

de ProChile.
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