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ACTUALIDAD

Cenco Malls expande su iniciativa Mercado Emprende a otros
paises de la region bajo el lema “Sabores Y Tradlcwnes”

La Compaiiia lanzé una nueva version de esta feria que busca
destacar la cultura y potenciar el emprendimiento local.

La actividad se realizara hasta el 17 de septiembre, en los centros
comerciales de Chile, Perii y Colombia. Ademas, se dictardn
charlas, talleres y diversas atracciones para los visitantes.

Septiembre 2024.- Cenco Malls
presentd una nueva version de Mer-
cado Emprende, un espacio para vi-
sibilizar y potenciar a emprendedo-
res y microemprendedores. En esta
nueva edicidn, la iniciativa se desa-
rrolla por primera vez y de formasi-
multanea en diferentes paises de la
region: Chile, Perty Colombia. El ob-
jetivo esresaltar la cultura, tradicio-
nesy sabores de cada zona, a partir
de la exhibicion de negocios locales
enlasplazas centralesde loscentros
comerciales de la Compaiiia.

“Bajonuestro compromisode po-
tenciar el desarrollo local, hemos
impulsado esta actividad desde
hace casi una década. En Cenco
Malls, creemosen el poder del em-
prendimiento como motor de de-
sarrollo econdémico y social, que
ademas potencia la rigueza cultu-
ral de las comunidades conlas que

nos relacionamos”, comenta la ge-
rente regional de Marketing, Expe-
riencia y Sostenibilidad de Cenco
Malls, Macarena Bassaletti. Agregan-
do que “enChile hemosapoyadoa
méasde 6 milemprendedores y es-
peramos generar el mismoimpac-
toenPertiy Colombia”.

Esta actividad, que se realizara simul-
taneamenteen tres paises hasta el 17
deseptiembre, ha sidofruto de unes-
fuerzo mancomunadoy graciasaim-
portantes alianzas trisectoriales gue
potencian el vinculo comunitario.
De esta manera, municipios, Corfo,
la Asociacion de Comercio Justo
Chile, SercotecysusCentrode Ne-
gocios, juntoa Cenco Malls, estantra-
bajando de la mano para visibilizar a
los més de 600 emprendedores que
representan a mas de 30 comunasa
nivel regional que participan de esta
feria en 2024, destacando sus pro-

ductostradicionales, que remarcan la
cultura local y sus costumbres.

Al respecto, Bassaletti comenta
que“buscamos generaracciones
queestén enlinea con temas es-
tratégicos de nuestra Compaiiia
como la sostenibilidad, la inno-
vaciény el emprendimientoy, en
ese sentido, estamos orgullosos
del trahajo piiblico-privado que
hemos logrado a partir de gran-
des alianzas”.

“Mercado Emprende en el mall
Cenco viene a consoli-
darunarelacion piiblico-privada,
donde Cenco Malls se ha transfor-
mado en un socio estratégico cla-
Ve para generar espacios de co-
mercializacién paranuestrosem-
prendedores. Venimos constru-
yendo un trabajo desde hace mu-
chosaiios conlacompaiiiay espe-
ramos seguir trabajando estre-

chamente"”, mencion6 el director
regional de Sercotec O'Higgins,
Leandro Carrefo.

Por su parte, los emprendedores
tambiénvaloran lainidativa,comoel
casode Mariela Gallegos, emprende-
dora de Pelto Cueros. “Es primera
vezque participo deMercado Em-
prendey ha sido un lugar muy cé-
modo para trabajar, nosolo porel
flujodegente, sinoqueestarenun

vitrina para mostrar nuestros
productos, creaciones y artesa-
nias. Esto enaltece y rememorael

oficioartesano”, dijo.

Mercado Emprende estd desplegado
en los centros comerciales de la re-
gién como Cenco Costanera, Cenco
Alto Las Condes, Cenco Portal La
Dehesa, Cenco Florida, Cenco Altos
Del Prado, Cenco Arequipa, entre
otrosy los productos que se ofrecen
50110096 creados por emprendedo-
res de cada pais. Esto lo convierte en
una importante vitrina para promo-
veroficios patrimoniales a través de
la orfebreria, trajes tipicos, comida
tradicional, textiles en lanay artesa-
nias nacionales.

En Chile, esta accion también recibi-

raamds de 20 grupos folcldricos, ta-
lleres interactivos de manualidades
yjuegostipicos paramejorar la expe-
riencia de los asistentes.
“Mercado Emprende es mds que
unaferia,esunacelebracion dela
culturalocaly unimpulso al em-
prendimiento”, agrega Macarena
Bassaletti.

Desde el 2015, Cenco Malls promiue-
veestaniciativa que buscadestacar
lariqueza cultural y trabajo de laco-
munidad emprendedora. Para ma-
yorinformacién, ingresar a las redes
sociales oficiales de Cenco Malls y/o
su pagina webwww.cencomalls.cl/.




