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Es un deber ético comunicar la ciencia hoy, cuando estamos en una

convergencia de crisis sanitaria, climdtica y biodiversidad, con todos los , ,

desafios que nos pone la inteligencia artificial y la era de la
manipulacion de la desinformacién y fake news. El momento es ahora
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“Lo que no se comunica no exis-
te”. Lapremisa es delas ensefianzas
basicas en periodismo y disciplinas
vinculadas alas comunicaciones, y
laconviccién que expresa firme An-
drea Obaid, presidenta dela Asocia-
cion Chilena de Periodistas y Profe-
sionales parala Comunicacién dela
Ciencia (Achipec) yunadelas prin-
cipales figuras chilenas del periodis-
mo cientifico, actividad a la que se
dedica hace més de 18 anos, a tra-
vésde diversidad de destacadas ini-
ciativas.

Periodista cientifica que siempre
haestado impulsadaporlacerteza
de que “sinosesacalacienciadelos
laboratorios no va a impactar a la
sociedad; y una sociedad sin cono-
cimiento no puede crecer ni desa-
rrollarse, se queda en la falta de
educacion”.

Es que estd convencida que sino
se comunica no existe y si no existe
no impacta, pero también que “la
ciencia y tecnologia pueden cam-
biar alasociedad, y cuando comu-
nicas esainformacién que viene de
los laboratorios la gente se apropia
de ese conocimiento y puede to-
mar decisiones informadas”.

Tan fundamental es esta labor y
potente la contribucién de la pe-
riodista para permitir que exista e
impacte el conocimiento en el pais
que en 2023 se convirtié en la prime-
rasudamericana en distinguirse en
los prestigiosos Premios Eric y
Wendy Schmidt a la Excelencia en
Comunicacion Cientifica, los “Os-
car” del rubro que otorgan las Aca-
demias Nacionales de Ciencias, In-
genierfayMedicina de Estados Uni-
dos junto a la Fundacién Schmidt
Futures; mientras este 2024 es una
de las 50 mujeres mds poderosas
de Chile por la revista Forbes edi-
cién agosto-septiembre.

Impulsar aimpactar

Por eso, desde su notable expe-
riencia, Andrea Obaid se ha empo-
derado con relevar el valor dela di-
vulgacién y comunicacion cientifi-
ca para inspirar y promover que se
sumen cada vez mds profesionales,
periodistasy de toda drea del saber;
motivo que la trajo a la Universi-
dad de Concepcién (UdeC) parali-
derar una jornada para fomentar
competencias y motivacion a nue-
vas generaciones (ver recuadro).

Porque, més que posible, se nece-
sita que haya cada vez mds personas
formadasydedicadas a comunicar
la ciencia y conocimiento en pos
del desarrollo y bienestar de la so-
ciedad, que no sea un interés de ni-

ANDREA OBAID visit6 la
UdeC para liderar un
ller de comunicacién
entifica para mejorar
“habilidades de
investigadores de
postgrado para
. comunicar su quehacer.

La primera
sudamericana en
ganar el principal

premio del

mundo en
comunicacion
cientifica, labor
que este afo la
dejo entre las 50
mujeres mas
poderosas de
Chile, abordoé la
vital importancia
delaactividad y
lanecesidad de
que cada vez mds
se sumen en
Chile, porque hay
multiples formas,
para impulsar a
las nuevas
generaciones.
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iLA CIENCIA EXISTE $1 Ko
SEDIVULEA?

LA INPORTANCIA DE LA
COMUNICACION CIENTIFICA
PARA CHILE

ANDREA OBAID, PRESIDENTA DE LA ACHIPEC

“Sino sesacala
ciencia de los
laboratorios no

va a impactar
ala sociedad”

cho exclusivo niunaaccién espora-
dicapor falta de tiempo o recursos.

“Ya no se trata de hacerlo o no,
para mi es un deber ético comuni-
car la ciencia hoy, cuando estamos
en una convergencia de crisis sani-
taria, climdticaybiodiversidad, con
todos los desafios que nos pone la
inteligencia artificial y la era de la
manipulacién dela desinformacion
y fake news. El momento es ahora”,
releva Obaid.

Muchas situaciones complejas
ocurren en simultaneo y pueden
afectar a la poblacion de distintas
formas. Por eso urge que esté infor-

mada, saber qué esta pasando y
cémo ser critico ante las diversas
fuentes a las que se puede acceder
ylaviralizacién de contenidos por
redes sociales que muchas veces
son falsos o erroneos y generan ries-
gos en decisiones y acciones, como
lanegacién al cambio climatico o el
movimiento antivacunas.

Alguien debe ensenarlaverdady
discernir, y son los comunicadores
cientificos que hablan desde la evi-
dencia que es informacion veridica
y confiable, y debe llegar de forma
realista en sus alcances y oportuna
para impactar beneficiosamente.

Jornada
para inspirar

Mejorar las habilidades de
comunicacién efectiva de las
investigaciones y evidencias
cientificas fue el gran objetivo
de lajornada que lideré Andrea
Obaid en su reciente visita a la
UdeC. La actividad se concretd
a través de la organizacion de
la Direccién de Postgrado y se
orient6 a estudiantes de pro-
gramas de magister y doctora-
do en la casa de estudios.

Elevento considerd una char-
la sobre el estado de la comuni-
cacion cientifica en Chile, junto
aun taller para desarrollar cono-
cimientos y competencias.

Estrategias para comunicar
ciencia a audiencias no espe-
cializadas, uso de redes socia-
les y medios digitales, y gene-
racién de proyectos multiplata-
forma, fueron parte de las aris-
tas que la reconocida periodis-
ta cientifica abord6 para ense-
far, orientar, inspirar e impul-
sar a nuevas generaciones que
denvida a la comunicacién cien-
tifica a nivel local, y cuya alta
convocatoria fue una demostra-
cién de la cada vez mayory nece-
saria valoracion e interés por
esta actividad.
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"Necesitamos que la
comunicacion de la
ciencia cada vez

tenga mas

importancia en Chile”

Por suvalor social y vital “necesi-
tamos que la comunicacién de la
ciencia cada vez tenga mas impor-
tancia en Chile”, manifiesta Andrea
Obaid, quien halideradoy participa-
do en numerosos proyectos televi-
sivos, radiales, multiplataforma e
interdisciplinarios desde la mitad
de la primera década de los 2000,
cuando cambi6 del periodismo de
espectaculos al cientifico para dar
sentido a su profesion y vocacion,
pudiendo ver en primerapersonael
crecimiento nacional en el area y
reconocer los desafios pendientes.

Para fortalecer

Cuando decidié involucrarse fue
aformarse al Méster en Comunica-
cion Cientifica, Médicay Ambiental
de la Universitat Fabra (Espana),
porque en Chile no habia oferta.
Ahora hay programas de especiali-
zaciones y han ido aumentando los
comunicadores cientificos; pero fal-
ta por avanzar y hay mucho por ha-
cer para fortalecer el area y su im-
pacto social.

En este contexto en la Achipec,
donde son cerca de 160 socios, tras
9 anos este 2024 va a realizar el En-
cuentro Nacional de Profesionales
de la Comunicacion y Divulgacion
en Ciencia, Tecnologia, Conoci-
miento e Innovacion (CTCI), los 12
y 13 de diciembre en Valparaiso y
con apoyo de entidades como
Unesco, Unién Europeay el Conse-
jo de CTCIL También estan traba-
jando en unaestrategianacional de
comunicacion ptblica de la CTCI,
para que haya un lineamiento pais
que permita posicionarla, robuste-
cerla e impactar alasociedad.

Poderosa colaboracién

El fortalecimiento va de la mano
con que existen muchas formas de
comunicar lo que se hace enlabora-
torios y se socializa ala comunidad
especializada en papers e instancias
académicas, desde tradicionales
medios de comunicacién masivos a

charlas o novedosos podcasts. “Se
pueden hacer manifestaciones artis-
ticas, composiciones musicales, mu-
rales, libros, videojuegos, cuentas
de redes sociales”, sostuvo.

Para el mayor éxito, en experien-
ciade Obaid, la clave estd en atraer
al publico con emocion y entreten-
cion,yhayun poder en el trabajo co-
laborativo entre periodistas e inves-
tigadores, cada uno con sus exper-
ticias y herramientas, la base de
comunicacionylacientifica. “El tra-
bajo mancomunado entre periodis-
tas e investigadores puede llegar a
una estrategia mucho més podero-
sa para impactar a la sociedad con
mayor conocimiento’, afirma, “si
ambos mundos nos respetamos, ge-
neramos una alianza y confianza,
podemos crear grandes proyectosy
muchos subproductos que vayan a
distintos publicos en distintos for-
matos”.

Tiene mas de una evidencia
experiencial exitosa.

Uno es la serie “Cocina LAB: co-
mer tiene su ciencia” emitido por
NTVyTVN quelevalié supremioin-
ternacional, y generé un programa
radial yunlibro. Junto al biélogo ce-
lular chileno Alejandro Roth se alia-
ron para comunicar la ciencia me-
diante preguntas que surgen en un
espacio tan cotidiano comola coci-
na; por qué se llora al manipular la
cebolla, por qué seinflael panen el
horno, por qué el limén cambia el
color de las proteinas, por ejemplo.

“Tecnociencia’ nacié de un pro-
grama radial para luego transfor-
marse en uno televisivo que se emi-
ti6 por 10 temporadas en Canal 13
Cable paraabordar el turismo cien-
tifico. Con el material surgieron dos
libros, una exposicion itinerante,
una pagina web y una aplicacion.

Y en el “Cosmos del Profe Maza” in-
vitaron al conocido astronomoy di-
vulgador chileno José Maza en vol-
verse una caricatura para acercarlo
al ptblico infantil. El programa es

emitido por NTV y TVN, suma tres
temporadasymas de 30 capitulos de
5minutos que abordan las ciencias
del Universo de formasimpleyentre-
tenida, y ha ganado varios premios.

Ser voces activas

Asi que el mensaje de Andrea
Obaid es “ser creativos, usar el inge-
nio einnovar paracomunicar’;lo en-
fatizo en su estadia en la UdeC y lo
enfatiza en cada instancia de este
tipoy/oqueledalaoportunidad de
inspirar eimpactar con su quehacer,
experienciay conviccion.

Yes que, como sea, comunicar la
CTCIquese desarrollaenlaacade-
miay laboratorio para que no que-
de encerrada entre paredesylitera-
tura especializada disponible sélo
para algunos.

Importa que profesionales y me-
dios de comunicacion se interesen
ydenespacioal drea, pero parala pe-
riodista cientifica el gran cambio,
interés y deber tiene que estar en
cientificosy cientificas, en que reco-
nozcan las necesidades delasocie-
dad actual de acceder a informa-
cion fidedigna en torno a distintas
materias y que se hagan responsa-
bles de sus disciplinas y posibilida-
des de accion.

“Los cientificos tienen el conoci-

La Achipec

realizard, después de 9 afios,
un Encuentro Nacional de
Profesionales de la
Comunicacién y Divulgacion
de la CTCI, los préximos 12 y
13 de diciembre en Valparaiso.
también esta trabajando en
el desarrollo de una
estrategia nacional para la
comunicacion piblica de la
ciencia, para que haya un
lineamiento pais que
fortalezca la actividad.

miento debase, lainvestigacion e in-
formacion en sus manos y también
la credibilidad que muchas veces
comunicadores como periodistas
no tenemos. Por esolainvitacion es
que sean voces activas, que sean pri-
mera fuente e influencers, que apro-
vechen todoslos espacios yvitrinas
para comunicar y derribar mitos y
fake news”, enfatizo.

Valora especialmente la gran pla-
taforma que son redes sociales
como Instagram y Tik Tok para di-
vulgar de formaentretenidayllegar
adiversos publicos. “Hay casos exi-
tosos como Tere Paneque y Gabriel
Ledn”, joven astrénoma y autora
chilena que se ha hecho conocidaa
nivel nacional einternacional a tra-
vés de dichas plataformas, y biélogo
chileno reconocido como divulga-
dor con charlas o libros y asesor
cientifico, “pero necesitamos mas
creadores e influencersy en distintos
rubros, no sélo astronomiay biolo-
gia, porque hay muchos ambitos de
la ciencia que se puede comunicar.
Hay que partir de cero, pero todos
partimos de 0 alguna vez, y aunque
no haya muchos seguidores siempre
se impactard a alguien”, cierra.
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