
EL NUEVO HUB

“Nunca antes había cortado una cinta”. Así parte su
posteo Eduardo Wallach, CEO y cofundador de Kura, al
comentar la reciente inauguración del Patagonia Biotech
Hub, un punto de encuentro, investigación e innovación
que busca reunir a los distintos actores de la industria
local de biotecnología y desde ahí ser un protagonista
global. Su publicación no solo destaca el potencial que
tiene Chile en esta materia, sino que también hace un
reconocimiento a quienes lo apoyaron en la iniciativa, a
sus “partners in crime”, como él mismo los describe:
Macarena Carrió, Anette Krohn, Benjamín Langdon y
Manuel Rozas, su socio en Kura. “Sin ustedes esto no
solamente no habría ocurrido, sino que hubiera sido
mucho menos entretenido”, escribió en su perfil que ya
supera las 420 reacciones. Ahí también aprovechó de
destacar la convocatoria de autoridades, emprendedores
y empresarios a la zona: “Es un proyecto para Chile
desde la Región de Los Lagos (...) Las regiones no solo
son lugares alejados, son únicos y repletos de ventajas”. 

PRIMER COLABORADOR

Con casi 600 “likes”, el posteo de Cristóbal Griffero, CEO
y cofundador de Fintoc, llamó la atención entre sus pares
al comentar que si volviera a empezar su fintech desde
cero, el primer rol que traería al equipo
sería un diseñador. Algo que para
una startup de finanzas podría no
calzar, aunque para él tiene
sentido: “Cada vez más creo en
el rol que juega el diseño en el
éxito de la empresa”. Agrega: “Lo
que hacemos en Fintoc es transfor-
mar algo complejo en algo
simple. Resolviendo el
problema técnico, el
diseño es lo que lo hace
sentir mágico”. En todo
caso, finaliza diciendo
que “empezar Fintoc
de nuevo no es nece-
sario, pero estamos
transformándolo para
reflejar mejor quiénes
somos y a dónde
vamos”.
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“Este hito representa un avance tecno-
lógico notable, especialmente en un con-
texto donde se trata de la aplicación de bu-
ses eléctricos en condiciones extremas”.
Así resumen Ricardo Repenning y Felipe
Cevallos, cofundadores de Reborn Elec-
tric Motors —empresa chilena que fabrica
buses eléctricos— lo sucedido en la Antár-
tica, donde, en conjunto con el operador
aéreo antártico DAP, lanzaron el primer
bus eléctrico que operará en esa zona y,
además, fabricado localmente. 

El proyecto, cuentan, nació de la inicia-
tiva de DAP, que buscaba probar la viabi-
lidad de un bus eléctrico en sus operacio-
nes en el Continente Antártico. En diciem-
bre de 2023, DAP se contactó con la star-
tup chilena —que tiene su fábrica en
Rancagua— para iniciar un período de
pruebas de tres meses. Desde esa fecha
hasta marzo de 2024, las pruebas resulta-
ron exitosas, lo que llevó a DAP a adquirir
el bus para incorporarlo definitivamente a
su flota operativa. 

“DAP opera en la Antártica durante la
temporada de verano, y cesa sus operacio-
nes en marzo. Es por esta razón que el bus
ha estado en Punta Arenas durante el pro-
ceso de compra de este. Ahora se acerca la
nueva temporada, por lo que se debe ha-
cer un proceso de chequeo para comenzar
de manera exitosa su segunda temporada
de operación”, señala Ricardo Reppening,
cofundador & CTO de Reborn Electric
Motors, emprendimiento que fue funda-
do en 2017. 

Por lo anterior, cuenta que el bus se tras-
ladará en diciembre próximo en un barco
de DAP a la Antártica.

El emprendedor agrega que además se
encuentran en evaluación las opciones pa-

ra aumentar la flota, de manera de reem-
plazar el resto de los buses operativos en la
Antártica, que hoy en día funcionan con
motores diésel.

Cómo es y quiénes lo usarán

Nicolás Pivcevic, director ejecutivo de
DAP, detalla que el bus está dirigido a to-
dos sus clientes: campañas científicas, tu-
ristas y todo lo relacionado con la logística
antártica. 

¿Cómo se cargan en un lugar tan aus-
tral? El ejecutivo explica: “Los buses se
cargan en la Antártica con el excedente de
los generadores actuales, una producción
ociosa que no estaba siendo ocupada. En-
tonces, las baterías se cargan con esa pro-
ducción y no hay una sobrecarga al siste-
ma eléctrico”.

Pivcevic comenta que la compañía bus-
ca mitigar el impacto de sus actividades en
todo ámbito. “En este sentido, la electro-

movilidad era un aspecto muy impor-
tante a considerar, no solo en la Antárti-
ca, sino en todas las zonas donde está
operando la empresa”. 

Sobre sus características, Reppening
explica que el bus —que tiene capaci-
dad para 24 personas— cuenta con una
cubierta aislante para el cubículo de ba-
terías, de manera de protegerlas del cli-
ma exterior. Además tiene un sistema
de calentamiento que permite controlar
la temperatura de las baterías. Las es-
tructuras del bus son de acero inoxida-
ble y los laterales de la carrocería de fi-
bra de vidrio, para evitar la corrosión.
Finalmente, las válvulas del sistema de
aire tienen un calefactor que impide
que la condensación se congele.

A nivel general, Reborn Electric Mo-
tors tiene más de 100 unidades operan-
do en la industria chilena y reciente-
mente, anunciaron su expansión inter-
nacional con la exportación de su mo-
delo urbano a Brasil.

Fabrican localmente el
primer bus eléctrico para
circular en la Antártica

NUEVOS NEGOCIOS:

El modelo Queltehue
Heavy Duty de Re-
born Electric Motors
es un vehículo 100%
eléctrico con capaci-
dad para 24 personas.
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Hace un año, la Asocia-
ción Nacional Automo-
triz de Chile (ANAC) se
planteó la “Meta 5/5”,
que implicaba que en
2025 el 5% de los autos 0
km comercializados en el
país debían ser eléctricos
o híbridos enchufables.

Pero debido a la ralenti-
zación de la electromovi-
lidad en el mundo —aun-
que en el país el creci-
miento es fuerte—, el sec-
tor aplazó a 2026 ese
objetivo. El próximo año
se espera que ese tipo de
automóviles expliquen el
3% de las ventas totales.
Para 2024, en tanto, se
prevé que cierren en 1,6%.

Así lo precisó ayer el se-
cretario general de la
ANAC, Diego Mendoza,
en una actividad con mo-
tivo del Día Internacional
del Vehículo Eléctrico,
realizada en Movicenter. 

Cifras

En agosto pasado se
registró un récord de
ventas en todas las cate-
gorías de vehículos nue-
vos de cero y bajas emi-
siones, es decir, híbridos

y eléctricos. La excep-
ción estuvo en los mode-
los de rango extendido:
unidades impulsadas
por uno o más motores
eléctricos, y que cuentan
con un propulsor de
combustión interna para
proveer de energía eléc-
trica al sistema de alma-
cenamiento o batería.

La creciente oferta de
modelos y versiones, jun-
to a las estrategias comer-
ciales implementadas por
las marcas para masificar
estos vehículos, impulsó
1.868 unidades comercia-
lizadas en agosto. Esto re-
presentó un crecimiento
de 64,6% anual.

Con esto, la venta acu-
mulada de estos vehícu-
los subió 94% anual al oc-
tavo mes de 2024, totali-
zando 10.424 unidades.

Al revisar solo el seg-
mento de vehículos 100%
eléctricos, en el período
enero-agosto de 2024 se
vendieron en Chile 2.247
unidades nuevas, cifra ré-
cord y que representó un
aumento de 153% anual. 

Tesla, BYD y Volvo
concentran el 54% de este
mercado.

Autos eléctricos: se
aplaza meta del 5% 

Las unidades 100% eléctricas e híbridas enchufables
terminarían este año representando apenas 1,6% del mercado. 
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Hace justo un año Coquinaria cesó defini-
tivamente sus operaciones después de 15
años de trayectoria y de haber instaurado la
categoría de productos gourmet en el país, en
lo que en ese entonces era un mercado casi
inexistente. Pero para su fundadora, Alejan-
dra Elgueta, no era el fin, sino el inicio de
una nueva ruta para su marca. Fue en
ese momento cuando decidió ven-
derla y entre conversaciones con
algunos interesados que surgió
la oportunidad de cerrar un
acuerdo con Kitchen Center,
que para ella era el aliado
perfecto. A través de un
conocido de ambas par-
tes, Alejandra Elgueta y
Félix de Vicente inicia-
ron las negociaciones
que derivaron en la venta
de la marca Coquinaria a
la empresa de equipa-
miento de cocina con pre-
sencia a nivel nacional y re-
gional.

El acuerdo se concretó ofi-
cialmente en marzo y desde
entonces ambos han estado tra-
bajando para su relanzamiento
que será en octubre próximo.

“Coquinaria es como un hijo para
mí y esto es como si egresara de la uni-
versidad y ahora vivirá solo. Por lo tanto,
venderle la marca a Kitchen Center fue el
mejor de los escenarios”, dice Elgueta. “Ellos
tienen desarrollada la categoría cocina a ni-
vel latinoamericano, por lo tanto, pueden
llevarla un paso más allá, que era lo que a mí
me faltó, porque el mercado chileno es pe-
queño”. 

Para Félix de Vicente, presidente de Kit-
chen Center, la adquisición de Coquinaria no
solo es una decisión empresarial clave al dar-
les la posibilidad de ampliar el negocio y en-
trar a un rubro donde no estaban y conquis-
tar otros mercados y segmentos de clientes,
sino que también “es una declaración de
compromiso con la preservación y revitali-
zación de una marca icónica en el segmento
gourmet de la industria culinaria chilena”.
Por eso, acota, Elgueta seguirá vinculada co-
mo asesora, aportando su expertise y también
recibiendo una participación por los resulta-

dos que se generen.

Próximos pasos

De Vicente cuenta que la estrategia de
negocios de Coquinaria considera dos áre-
as de productos gourmet: la línea de regalo
corporativo, donde ya están trabajando, y
otra línea enfocada a los consumidores a
través de las tiendas. Este año partirán con
cuatro en Santiago: una en Vitacura, dos en
Las Condes y otra que abrirán pronto en Lo
Barnechea. Para 2025 seguirán ampliando
su presencia en las demás tiendas que tie-
nen en la capital (22 a la fecha) y también en
regiones, por ejemplo, en Concepción, Vi-
ña del Mar, Puerto Montt, entre otras. Ade-
más, está previsto llevarla al exterior, par-

tiendo por Perú, donde hoy cuentan con
nueve tiendas. 

Asimismo, suma que están trabajando
en una nueva página web de Coquinaria
para la venta online de productos, los que
serán distribuidos en el mismo día. “Esto

es súper importante y fue una de las co-
sas que no pude hacer”, dice Elgueta. 

Y en carpeta tienen contemplado
ampliar las categorías incorporando
líneas de menaje y accesorios, como
por ejemplo, de café y bar.

Resultados

Sobre el impacto en el negocio
general, De Vicente dice que este
año el impacto de Coquinaria en el
consolidado será relativamente ba-

jo pues quedan pocos meses para
que termine el ejercicio, pero que a

contar del próximo esperan que este
crezca fuerte: “El próximo año espera-

mos generar US$ 1 millón en ventas y
cuando entremos en régimen debiéramos
vender entre US$ 3 millones y US$ 4 mi-
llones”. La expectativa es que en un par de
años represente un 10% de las ventas en el
mercado local.

Al respecto, indica que este año proyec-
ta alcanzar ventas por $50 mil millones en
Chile. A nivel consolidado, considerando
las operaciones que tienen en el exterior
como Perú y EE.UU., las estimaciones son
alcanzar los US$ 70 millones. Esta cifra es
levemente superior a 2023. En Chile, que
representa el 80% del total, “la demanda
está completamente plana. Nosotros he-
mos tenido la suerte de que el sector inmo-
biliario está terminando sus obras y nece-
sitan el equipamiento, y con eso hemos lo-
grado contrarrestar la caída del consumo”.

Sobre nuevas aperturas, adelanta que
en 2025 esperan abrir entre dos y tres tien-
das en Perú, mientras que en Chile tam-
bién están contempladas nuevas locacio-
nes. En términos de empleo, añade que ca-
da tienda implica la contratación de entre
cinco y seis colaboradores. 

El renacer de Coquinaria de la
mano de Félix de Vicente: Kitchen
Center compra marca y entra al
rubro de productos gourmet

Félix de Vicente y
Alejandra Elgueta

trabajan en el
relanzamiento de

Coquinaria.
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Con esta adquisición, la empresa de equipamiento de cocina suma

una línea de negocios. Partirán en octubre próximo con cuatro

tiendas en Santiago y en 2025 la expandirán a regiones y Perú.

MARISA COMINETTI

ECONOMÍA Y NEGOCIOSB4

Desarrollado por Reborn Electric Motors y operado por DAP, el bus será implementado este

verano tras un primer período de pruebas. 

SOFÍA MALUENDA
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Eduardo Wallach junto a Manuel Rozas, Juan Pablo
Toledo, María José Paredes y María Ignacia Bianchi.
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Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

07/09/2024
  $5.819.490
 $20.570.976
 $20.570.976
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Difusión:
Ocupación:

      66.983
      20.174
      19.138
      28,29%
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