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El renacer de Coquinaria de la
mano de Félix de Vicente: Kitchen
Center compra marca y entra al
rubro de productos gourmet

MARISA COMINETTI

Hace justo un afio Coquinaria cesé defini-
tivamente sus operaciones después de 15
afios de trayectoria y de haber instaurado la
categoria de productos gourmet en el pafs, en
lo que en ese entonces era un mercado casi
inexistente. Pero para su fundadora, Alejan-
dra Elgueta, no era el fin, sino el inicio de
una nueva ruta para su marca. Fue en
ese momento cuando decidié ven-
derla y entre conversaciones con
algunos interesados que surgié
la oportunidad de cerrar un
acuerdo con Kitchen Center,
que para ella era el aliado
perfecto. A través de un
conocido de ambas par-
tes, Alejandra Elgueta y
Félix de Vicente inicia-
ron las negociaciones
que derivaron enlaventa
de la marca Coquinaria a
la empresa de equipa-
miento de cocina con pre-
sencia a nivel nacional y re-
gional.

El acuerdo se concretd ofi-
cialmente en marzo y desde
entonces ambos han estado tra-
bajando para su relanzamiento
que serd en octubre préximo. G

“Coquinaria es como un hijo para
mi y esto es como si egresara de la uni-
versidad y ahora vivird solo. Por lo tanto,
venderle la marca a Kitchen Center fue el
mejor de los escenarios”, dice Elgueta. “Ellos
tienen desarrollada la categorfa cocina a ni-
vel latinoamericano, por lo tanto, pueden
llevarla un paso mds alld, que era lo que a m{
me falté, porque el mercado chileno es pe-
quefo”.

Para Félix de Vicente, presidente de Kit-
chen Center, laadquisicién de Coquinariano
solo es una decisién empresarial clave al dar-
les la posibilidad de ampliar el negocio y en-
trar a un rubro donde no estaban y conquis-
tar otros mercados y segmentos de clientes,
sino que también “es una declaracién de
compromiso con la preservacién y revitali-
zacion de una marca icénica en el segmento
gourmet de la industria culinaria chilena”.
Por eso, acota, Elgueta seguird vinculada co-
mo asesora, aportando su expertise y también
recibiendo una participacién por los resulta-
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Con esta adquisicién, la empresa de equipamiento de cocina suma
una linea de negocios. Partirdn en octubre préximo con cuatro

tiendas en Santiago y en 2025 la expandirdn a regiones y Peru.

tiendo por Perd, donde hoy cuentan con

nueve tiendas.
. Asimismo, suma que estdn trabajando
i en una nueva pdgina web de Coquinaria
para la venta online de productos, los que
serdn distribuidos en el mismo dfa. “Esto
es stiper importante y fue una de las co-
sas que no pude hacer”, dice Elgueta.

Y en carpeta tienen contemplado

ampliar las categorias incorporando
lineas de menaje y accesorios, como
por ejemplo, de café y bar.

trabajan en el g

Coquinaria.

_ Resultados

Sobre el impacto en el negocio
- general, De Vicente dice que este
afio el impacto de Coquinaria en el
consolidado serd relativamente ba-
Y jo pues quedan pocos meses para
_J que termine el ejercicio, pero que a
, contar del préximo esperan que este
» crezca fuerte: “El préximo afio espera-

mos generar US$ 1 millén en ventas y
cuando entremos en régimen debiéramos
vender entre US$ 3 millones y US$ 4 mi-
llones”. La expectativa es que en un par de
afos represente un 10% de las ventas en el
mercado local.

Al respecto, indica que este afio proyec-
ta alcanzar ventas por $50 mil millones en
Chile. A nivel consolidado, considerando
las operaciones que tienen en el exterior
como Pertd y EE.UU., las estimaciones son
alcanzar los US$ 70 millones. Esta cifra es
levemente superior a 2023. En Chile, que
representa el 80% del total, “la demanda
estd completamente plana. Nosotros he-
mos tenido la suerte de que el sector inmo-
biliario estd terminando sus obras y nece-
sitan el equipamiento, y con eso hemos lo-
grado contrarrestar la caida del consumo”.

Sobre nuevas aperturas, adelanta que
en 2025 esperan abrir entre dos y tres tien-
das en Perd, mientras que en Chile tam-
bién estdn contempladas nuevas locacio-
nes. En términos de empleo, afiade que ca-
da tienda implica la contratacién de entre
cinco y seis colaboradores.

dos que se generen.

Préximos pasos

De Vicente cuenta que la estrategia de
negocios de Coquinaria considera dos dre-
as de productos gourmet: la Iinea de regalo
corporativo, donde ya estdn trabajando, y
otra lfnea enfocada a los consumidores a
través de las tiendas. Este afio partirdn con
cuatro en Santiago: una en Vitacura, dos en
Las Condes y otra que abrirdn pronto en Lo
Barnechea. Para 2025 seguiran ampliando
su presencia en las demds tiendas que tie-
nen en la capital (22 ala fecha) y también en
regiones, por ejemplo, en Concepcién, Vi-
fia del Mar, Puerto Montt, entre otras. Ade-
mds, estd previsto llevarla al exterior, par-



