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Ganancias de 
Quiñenco se 
desploman el 
primer semestre 

Quiñenco, holding ligado al Grupo 

Luksic, reportó este jueves ala Comisión 

para el Mercado Financiero (CMF), que 

obtuvo una ganancia neta de $105.835 

millones en la primera mitad del año, una 

baja de 79,04% comparado con la ganan- 

cia de $505.107 millones registrada al 30 

dejunio de 2023. 

Mientras que, en el segundo trimestre, 

Quiñencoregistró ganancias por $117.750 

millones frente a los $98.076 millones re- 

gistrados durante el mismo período del 

año, una subida de 20,06%. 

Ante este escenario, la firma valoró que 

los resultados fueron “favorablemente 

con la pérdida registrada en el primer tri- 

mestre de este año”. En mayo de este 

año, y en base al balance del primer tri- 

mestre, la sociedad pasó de ganancias 

de $407.030 millones (US$414 millones) 

a pérdidas de $11.915 (US$12 millones). 

Desde Quiñenco atribuyeron los resulta- 

dos por el desempeño de su sector de 

transporte: “La variación respecto del 

año anterior se atribuye en gran medida 

al segmento transporte, cuyo activo prin- 

cipal, la naviera Hapag-Lloyd, reportó 

una ganancia de US$782 millones, un 

75,0% menor al primer semestre de 2023 

  

  

Estudio: los principales gastos y comportamientos 
en compras de las personas por Fiestas Patrias 

Una vitalidad del mercado interno y el entusias- 

mo por celebrar las Fiestas Patrias es el análi- 

sis al que llegó Transbank tras estudiar el com- 

portamiento de los personas vía los movimien- 

tosen compras con medios de pago electrónicos 

y transacciones con tarjetas. 

“Las ventas en Fiestas Patrias representan un 

hito positivo para el consumo y la economía chi- 

lena. Hemos visto en nuestro análisis cómo 

esta fecha año a año impulsa el crecimiento en 

los rubros relacionados con el abastecimiento 

de comida”, explicó Maureen Doren, gerenta de 

la División de productos e inteligencia de ne- 

gocios de Transbank. 

Según el análisis de Transbank sobre el consu- 

mo dieciochero, las tradicionales compras re- 

presentan un alza significativa en las ventas de 

supermercados y carnicerías. Según el desem- 

peño 2023 revelado por Transbank, el sábado 

16 deseptiembre fue el día de mayor movimien- 

to, con alzas de 21% en ventas y de 20% en 

transacciones en supermercados. 

En tanto, las carnicerías elevaron en 13% sus 

ventas y en 11% las transacciones el mismo día. 

Mientras que, para las ferias libres, el sábado16 

de 2023, las ventas con tarjetas en estos espa- 

cios crecieron un 15% y las transacciones 8%, 

evidenciando la preferencia de los consumido- 

res por este canal de compra. 

Otro de los elementos que marca las Fiestas Pa- 

trias son los feriados. Este año son tres días fe- 

riado y se puede llegar a extender con los días 

de ese mismo fin de semana posterior la fecha 

de celebración. 

En 2023, se observó que entre el viernes 15 y el 

martes 19 de septiembre se registró un incre- 

mento de 18% en ventas y de 17% en transaccio- 

nes en el rubro de buses, siendo los días vier- 

nes y sábado los más dinámicos de acuerdo con 

los datos de Transbank. 

Los hoteles también se vieron beneficiados en 

“E VACUNO 

el período analizado, con un aumento de 12% 

en ventas y de 15% en transacciones a nivel na- 

cional, resaltando la Región de Valparaíso con 

un alza de 27% en transacciones, según datosde 

Transbank. Del mismo modo, las agencias de 

viajes reportaron un incremento de 25% en 

ventas y de 10% en transacciones. 

MIRADA DE CENCOSUD 

Un estudio de Cencosud Media, la unidad de re- 

tail media de Cencosud, en base con las opera- 

ciones que registran en su negocio, destacó un 

aumento del gasto promedio del 20% y un alza 

de clientes una semana antes de la Fiestas Pa- 

trias. 

En cuanto al canal de venta, Cencosud estima 

que, en sus e-commerce, más del 50% de la ven- 

ta se hará en horario de la mañana, mientras que 

más del 40% de las ventas en el canal físico se 

realizará en la tarde, posterior alas 17.00 horas. 

“A pesar del crecimiento del e-commerce, los 

chilenos siguen prefiriendo hacersus compras 

  

en tiendas físicas durante este período, con un 

90% de las transaccionesrealizadas en tienda”, 

dijo la firma en un comunicado. 

En detalle sobre los productos que registran un 

mayor incremento en unidades vendidas en 

los supermercados de Cencosud, destacan el tru- 

tro entero de pollo, vino tinto, mote fresco, pa- 

rrillas a carbón, asado y empanadas de pino. 

“Durante estas fechas, se venden aproximada- 

mente 24 mil kilos de carbón -que equivale al 

60% del carbón que se vende en septiembre- y 

más de 27 mil litros de helado de piña. En pro- 

medio, cada cliente adquiere más de 15 artícu- 

los en una sola compra destinada a Fiestas Pa- 

trias”, añadió Cencosud. 

En el e-commerce, las palabras más buscadas 

en las plataformas de Cencosud son cerveza, he- 

lado, carne, pollo, vino, pipeño, granadina y pis- 

co. En cuanto a los datos demográficos de los 

consumidores, el 60% suelen ser mujeres, y por 

generación, el 41% es parte de la generación X, 

el 24% son baby boomers y el 20% millennials. 

  

SQM coloca US$ 850 millones en 
bonos para refinanciar deuda 

La Sociedad Química y Minera (SQM) co- 

locó US$ 850 millones en bonos a 10 años, 

a un rendimiento del 5,586%, reportó el 

jueves IFR, un servicio financiero de LSEG. 

SQM había anunciado esta semana que 

buscaría ofrecer bonos seniorno garantiza- 

dos a compradores institucionales en Esta- 

dos Unidos, sin precisar el monto de laope- 

ración. 

La compañía aclaró que las notas no están 

destinadas a ser ofrecidas, vendidas o pues- 

tasa disposición de ningún inversionista mi- 

norista en el espacio económico Europeo o 

el Reino Unido. 

Lo recaudado por la operación, encargada 

a Bank of America, Goldman Sachs y JPMor- 

gan, será utilizado para refinanciar deuda 

y objetivos generales de la compañía, inclu- 

yendo el programa de gastos de capital. 

La deuda de SQM, la segunda mayor produc- 

tora de litio del mundo, fue colocada a un 

rendimiento de 185 puntos básicos por so- 

bre los bonos comparables del Tesoro esta- 

dounidense, pordebajo del área de 215 pun- 

tos básicos de los primeros acercamientos 

de precios. 

Por otro lado, las acciones de la serie B de 

SQM, las más líquidas de la compañía, ca- 

yeronun 0,77%, a $33.938 enla Bolsa de Co- 

mercio de Santiago.   

Salarios siguen al alza y exhiben 
17 meses de avances en julio 

Las remuneraciones a julio anotaron 17 me- 

ses de alzas, según datos entregados por el 

Instituto Nacional de Estadísticas (INE). Con 

esto, la variación a 12 meses registró un au- 

mento de 3,4%real en el valor de los salarios, 

y este año acumula una subida de 1,8%, 

mientras quela variación mensual desesta- 

cionalizada fue de 0,4%. Asimismo, los Ín- 

dices Nominales de Remuneraciones (IR)y 

de Costos Laborales (ICL), avanzaron 8,1% 

y 8,4%, respectivamente. 

Las mayores incidencias del aumento ocu- 

rrieron en los sectores industria manufac- 

turera y comercio. Así, desde el INE expli- 

caron que las empresas medianas presen- 

taron alzas interanuales del 8,8% en el IR, 

mientras que en el ICL el alza fue de 8,5%. 

Le siguen lasempresas pequeñas con unau- 

mento del 8,4% en el IR, y 9,8% en el ICL, y 

las grandes con ascensos de 7,8% en el IR y 

de 7,9% en el ICL. 

En tanto, el INE también detalló que las 

horas totales medias cayeron 2,1%, y las ho- 

ras ordinarias bajaron 2,2%. Además, las 

horas extraordinarias aumentaron en 2,2%. 

La remuneración media por hora ordina- 

ria fue de $6.565, un incremento intera- 

nual de 9,8%, mientras que el costo labo- 

ral medio por hora total subió 9,3% en 12 

meses, y llegó a $7.522.
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