La Estrella 3

Fecha: 05/09/2024 Audiencia:
Vpe: $379.873  Tirada:
Vpe pag: $478.175  Difusién:
Vpe portada: $478.175  Ocupacion:

66.983 Seccioén:
20.174 Frecuencia: 0
19.138

79,44%

ACTUALIDAD

Pag: 2

Temporada de cruceros proyecta
20 recaladas con 18.947 personas

Para fines del préximo mes se espera el inicio del arribo de las naves de vacaciones ala bahia de Castro, extendiéndose
hasta abril del 2025.

Carolina Larenas Falindez
carolinalarenas@Iaestrellachiloe.cl

pocomasdeun mesy
Anediopara que seini-
ie la temporada
2024-2025 de recaladas de
cruceros, se estima que a lo
menos unas 18 mil 947 per-
sonasarribaran al puertode
Castro en naves de vacacio-
nes.

Para el 23 de octubre estd
programada la recalada del
Fram, operado por Hurti-
gruten Cruises, embarca-
cion que abrird la tempora-
da para la que hay progra-
mados 20 cruceros, mimero
que podria aumentar al
igual como ocurrid la tem-
porada pasada.

Deesta forma, porahora
sehaconfirmadola fechade
llegada de 3 naves en octu-
bre, 4 en noviembre, dos en
enero, 4 en febrero, 5 en
marzo y dos en abril. Con
ellas arribarian 12 mil 639
pasajeros y 6 mil 308 tripu-
lantes.

En término generales,
hastaahora la temporada se
proyecta similar a como co-
menz6 la pasada, que final-
mente termind con 29 reca-
ladas y con la llegada de tres
embarcaciones con mds de
3 mil personas que original-
mente no estaban en la pro-
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AsT lo indicé Paulo Ba-
rrientos, jefe del terminal
portuario de Castro, suman-
do que “hasta el minuto va-
mos con 20recaladas, que es
un escenario bastante bue-
no, en comparacion de cé-
mo iniciamos la temporada
2023-2024, es pricticamen-
te el mismo escenario”.

Del mismo modo, el eje-
cutivo sostuvo que “parti-
mos con este mismo itinera-
riopracticamente y después
hay cruceros que se van su-
mando en mitad de la tem-
porada, en enero o febrero,
marzo como los de gran en-
vergadura que llegaron la
temporada pasada”.

Barrientos ~ también
mencioné que “tenemos

EN OCTUBRE DEL ANO PASADO HUBO DOS CRUCEROS DE FORMA SIMULTANEA EN LA BAHIA DE LA CAPITAL CHILOTA

TURISTAS INTERNACIONALES RECORRIENDO EL PUERTO.
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Creo queel
publico castrefio
aun es escéptico
con lo que aporta
un crucerista. Hay
un gran
porcentaje que se
quedaen la
comuna”.

Francisca Riveros,
jefade la Oficina de Turismo
de Castro.

CTUCeros NUeVos que van a
llegary también que se repi-
ten, tenemos cruceros para
esta temporada de 1.340
personas, de 1.588 personas,
dos que pasan las 2 mil 300
personas, asi es que en el re-
cuento de lo que podemos
ver, tenemos cinco cruceros
sobre 2 mil personas”.

Tras el Fram que abre la
temporada, llegaria a la zo-
naelRoald Amundsen el 24
de octubre, asi como el Na-
tional Geographic Resolu-
tion el 28 del mismo mes, se
suman en noviembre el
Fridtjof Nansen, el Silver
Cloud, el Viking Octanis y el
Silver Wind.

ANO NUEVOY MAs
Iniciando el préximo afio
arribaria a la bahia de Cas-
tro, lanave Villa Vie Odissey
y Vasco da Gama-Nicko,
mientras que en febrero lo
harfan Artania, Azamara
Journey, Crystal Serenity y
Volendam.

Se suman en marzo a la
programacion los cruceros:
Oceania Marina, Amera,
Seabourn Pursuit, SH Vega y
el Silver Cloud, mientras
que el abril se proyecta la lle-
gada de Roald Amundsen y
el Fram.

“El hechoque en la tem-
porada anterior pudimos
experimentar con éxito el
recibir cruceros de gran en-
vergadura hace que las
agencias navieras pongan el
foco en Castroy puedan lle-
garnos mas cruceros de este
tipo. No tuvimos problemas
en la operacion, no tuvimos
problemas en la recepcion y
laciudad también tuvola ca-
pacidad de soportar en gran
partedel dia mds de mil 500
personas rondando”, relato
el jefe del terminal portua-
rio.

El Parque Nacional Chi-

loéen Chonchi, laisla Quin-
chao y Dalcahue son las co-
munas a las que tradicional-
mente se desplazan este tipo
de turistas en tour contrata-
dos con agencias locales, pe-
ro también hay un porcen-
taje importante que recorre
la ciudad a pie.

Este es un aspecto que, a
juicio de Francisca Riveros,
jefadelaOficinade Turismo
de Castro, debe serabordado
auncon mayor seriedad, so-
bre todo por la industria lo-
cal.

“Creo que el piblico cas-
trefio atin es un poco escép-
ticorespecto alo que aporta
el crucerista. Cuando noso-
tros les contamos las cifras
de estos 60 a 90 noventa dé-
lares que las personas dejan,
atinno lo creen, estd el mito
quese van fuera delacomu-
na, pero hay un gran por-
centaje que se queda en la
comuna”, describié la fun-
cionaria.

Un elemento que tam-
bién se debe mejorar para
atraer aeste tipode clientes,
detallé la misma fuente es,
por ejemplo, el disponer de
serviciocomo conexionain-
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ternet gratuita en los resto-
ranes y cafés.

“Creo que nos falta cre-
emos el cuento que en la
medida que nosotros nos
abramos a darle mayor ofer-
ta a los visitantes, vamos a
tenermayores ingresosen la
comuna”, apunto.

Por su parte, Julio Can-
dia, presidente de laCamara
de Comercio, Industrias y
Turismo de Castro, sefialé
que “siempre es importan-
te, ya que desde Castro se
distribuyen los turistas de
cruceros hacia el resto de
Chiloé, el consumo es regu-
lar; sin embargo, muchos al
conocer sunaturaleza, vuel-
ven esta vez en avion o vehi-
culos particulares; es como
una publicidad gratis de los
Cruceros que por supuesto
el turismo en Chiloé debe
aprovechar y mostrar su
mejor cara”,

Parala tiltima semana de
septiembre esta programa-
da una mesa de trabajo con
distintos actores piiblicos y
privados para coordinar a
los distintos organismos pa-
raenfrentar esta nueva tem-
porada de cruceros. @



