
  

  

busca escalar 

su solución 
de monitoreo 
geológico con IA 
para la industria 
salmonera 

El software analiza las variables críticas geológicas, 
oceanográficas y climáticas de la zona de 
instalación de una jaula, para evitar daños y 
pérdidas. 

POR MARCO ZECHETTO 

Uno de los riesgos que enfrenta 
la industria salmonera en Chile es 

la pérdida o escape de peces por 
daños o rupturas en las jaulas de 
cultivos, lo que a menudo se debe a 
las condiciones geológicas del lugar 
donde instalan la jaula, como áreas 
costeras con pendientes abruptas 
y peligros de derrumbe de rocas, o 
zonas con alta actividad volcánica y 

movimientos telúricos. 
Para hacer frente a este proble- 

ma, la startup chilena Graiph en 
conjunto con la empresa de arrien- 
do de equipos oceanográficos, LGX 
-de AEX Group, firma de soluciones 
para la industria acuícola= crearon 

Margeo, una plataforma con Inte- 
ligencia Artificial (IA) para el mo- 
nitoreo de condiciones geológicas y 
ambientales en cultivos de salmón, 

y detección temprana de riesgos. 
Las empresas se adjudicaron $ 127 

millones de un fondo de la Agencia 

Nacional de Investigación y Desa= 
rrollo (ANID) en septiembre de 2023 
para crear la plataforma. 

Graiph ya tiene experiencia en 
tecnologías de este tipo, pues desa= 
rrolló un software inteligente para 
agilizar la descripción de testigos 
(muestras de minerales) de sonda= 
jes geológicos para la minería. 

La líder del área de riesgos geo- 
lógicos de Graiph y encargada del 
proyecto, Daniela González, señaló 

    que ya pilotearon la solución con la 
empresa salmonicultora Yadran, en 
la región de Los Lagos, y que espe= 
ran sumar sus primeros clientes de 
aquí a fin de año. 

La plataforma 
González dijo que en la industria 
acuícola no se suelen estudiar las 

condiciones geológicas donde se 
instalan las jaulas de cultivo. 

Señaló que las empresas, en 
general, solo realizan análisis y cál- 
culos de ingeniería para adaptar la 
jaula a la zona y evitar que se suelte 
o pierda. “Se basan simplemente en 
condiciones oceanográficas, pero no 
en el entorno”, afirmó. 

Explicó que Margeo es un software 
web que a través de modelos de 
IA basados en lógica difusa -toma 

de decisiones a partir de variables 

complejas o ambiguas- permite, 
tras ingresar la ubicación geográfica 
de una jaula, monitorear y obtener 
análisis de variables críticas geoló- 

gicas, oceanográficas y climáticas 
del lugar, además de detección 
temprana de riesgos, para tomar 
acciones preventivas y gestionar el 
riesgo. 

Por ejemplo, el software es capaz 
de identificar si cerca de la zona de 

cultivo hay pendientes abruptas que 
puedan generar derrumbes y tam= 
bién actualiza constantemente el 
nivel de riesgo a las condiciones cli- 

máticas, para alertar de potenciales 
impactos por lluvias extremas. 

González añadió que el sistema 
además incorpora herramientas 
de gestión. Por ejemplo, el usuario 
puede acceder a una “bitácora” de 

la jaula de cultivo con información 

sobre su instalación o si sus salmo- 

nes están en etapa de crecimiento o 
cosecha. 
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se asocia con 
NotCo para vender 
productos mal 
etiquetados o 
cercanos a vencer 

Desde hace un mes, está comercializando 
productos como NotBurger, NotMayo y 
NotMilk a precio reducido en su aplicación 
móvil. 

POR RENATO OLMOS 

Siguiendo su estrategia 
de alianzas, GoodMeal ce- 
rró un acuerdo con NotCo 
para evitar el desperdicio 
de productos basados en 
plantas de la foodtech. 

La startup fundada en 
2020 por Maximiliano 

Acosta y Rodrigo Haydar 
desarrolló una aplicación 
móvil para rescatar comida 
de tiendas y venderla con 
descuentos. Ya cuenta con 
2.500 marcas y negocios, 

como cafeterías, pastele- 
rías, verdulerías, restau— 
rantes, tiendas de conve- 

     

niencia y hoteles. 
Acosta contó que la 

alianza con NotCo se venía 
gestando hace unos cuatro 
meses, pero ya había 
trabajo previo, pues la foo- 
dtech participó en un piloto 
de GooMeal. 

“En su minuto con 

NotCo nos fue súper bien, 
alos usuarios les gustaba 
mucho poder adquirir sus 
productos a precios más 
reducidos y era una de las 
marcas que quisimos con- 
tactar”, señaló Acosta. 

Dijo que las negocia= 
ciones se dieron “muy 
fácil” debido a que ambas 

empresas “tenemos un 
propósito en común con el 
cuidado del medio am- 

biente, innovación y el uso 

de tecnología”. 
La alianza debutó hace 

un mes y contempla pro- 
ductos con fecha pronta de 
vencimiento, por sobre- 
producción e imperfeccio- 
nes estéticas (etiquetado o 
empaque), como NotMayo, 
NotBurger y NotMilk. 

Acosta contó que a la 
fecha han logrado rescatar 
cerca de mil productos de 
NotCo. 

Esta alianza se suma a 

otros acuerdos que Good- 
Meal ha cerrado el último 

año, con la cadena de 
hoteles Marriott, Sodexo y, 
en junio, Oxxo, entre otros. 

  

Maximiliano Acosta, Mariano 
Delpech y Rodrigs Haydar, 
fundadores de GoodMeal.     

Expansión 
En cuanto al negocio, 

Acosta comentó que se pu- 
sieron la meta de profun= 
dizar su oferta a lo largo 
del país, la que repararon 
que está “muy centrada” 
en la región Metropoli- 
tana. 

“La idea es tener más 

oferta disponible en regio- 
nes para que los usuarios 
puedan rescatar alimen= 
tos”, dijo. 
También adelantó que 

este año aterrizarán en 
Colombia, su primer mer- 
cado fuera de Chile con un 

socio local. 

Acosta proyectó que 
en 2024 rescatarán unas 

2.500 toneladas de ali- 

mentos a través de la app.*
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