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GRACIAS AL PROGRAMA DE SOFTLANDING GOGLOBAL QUE IMPULSAN PROCHILE Y CORFO:

El camino que emprenden 39 startups
chilenas hacia la internacionalizacion

Estados Unidos, México, Colombia, Perii y, este aiio, por primera vez, Espaiia son los mercados
a los que se adentraran estas empresas chilenas con potencial de expansion mundial. Destacan la
presencia de negocios regionales y liderados por emprendedoras. soria maLuenDa

n hito mas pueden sumar estas
startups locales a sus logros este
ano. Son 39 empresas chilenas las
que dio a conocer ProChile y Corfo
como las ganadoras de la sexta ge-
neracion de GoGlobal, programa de softlan-
ding que impulsa la internacionalizacién de
emprendimientos chilenos innovadores, con
potencial de expansiéon mundial, en los mer-
cados de Estados Unidos, México, Colombia,
Perty, y este afo por primera vez, Espana.
Entre las caracteristicas de la generacién
2024 de GoGlobal, destacan los negocios re-
gionales, llegando al 33% de los cupos. Por
otro lado, el 31% de las companias estan
lideradas por emprendedoras. Ambos
son aspectos que destaca el director ge-
neral de ProChile, Ignacio Fer-
néndez, quien también resalta
el importante paso que die-
ron este afio al incorporar
a Espana, “uno de los
mercados mas dindmi-

México
Medetechni (Metrop.)
Huella Estructural (Metrop.)
Prevsis (Valparaiso)
Safetymind* (Valparaiso)

Las rutas de los seleccionados de GoGlobal 2024

cos de Europa, permi- SSindex (Metrop.)
tiendo a nuestras em- Kuna Foods* (Metrop.)
presas expandirse ha- Wes (Metrop.)

cia este continente”.
“Decidimos sumar
el mercado espanol,
porque detectamos en
este pafs un buen nivel
de oportunidades para
empresas chilenas de
base tecnolégica, dado
que hay ciudades co-
mo Madrid, Barcelo-
na, Valencia y Bilbao,
por citar algunas, que
buscan integrar solucio-
nes innovadoras globales,
hay un ecosistema potente
alli”, resalta el director nacio-
nal del organismo estatal, quien
a su vez indica que se trata de un
mercado que ademas “sirve de entrada
para el resto del continente europeo”.
En detalle, 10 startups fueron seleccionadas
para México, 9 optaron por Colombia, 10 en
Estados Unidos, 5 en Pert, y 5 en Espaiia. Entre
los sectores mas representados resaltan las
éreas de agricultura y recursos naturales, ener-
giay medio ambiente, servicios financieros, sa-
lud y biotecnologfa, retail y consumo masivo.
“Estamos muy satisfechos con la diversi-
dad de las empresas seleccionadas en esta
nueva version de GoGlobal. La presencia de
emprendimientos liderados por mujeres y
provenientes de distintas regiones del pais
demuestra la riqueza y el dinamismo de
nuestro ecosistema emprendedor”, destacé
por su parte el vicepresidente ejecutivo de
Corfo, José Miguel Benavente.

LA MIRADA DE LOS
EMPRENDEDORES

Expectantes se encuentran los emprende-
dores que partirdn rumbo a explorar estos
nuevos mercados, muchos de los cuales son
estratégicos para su crecimiento y apuesta a
largo plazo.

Como uno de los emprendimientos que
debuta en Espana como nuevo destino,

Eniax (Metrop.)
Appar (Metrop.)
Aqua Retorna (Biobio)

Colombia

Leasity (Metrop.)

Cero.AI (Metrop.)

Rocketpin (Metrop.)
. Jelou AT (Metrop.)

Ecogen* (Biobio)
Siexa* (Metrop.)
Faast.cl (Metrop.)

Constanza Levican, CEO y fundadora de
Suncast, startup que aplica inteligencia arti-
ficial a las energias renovables, dice que en
Chile existe una alta presencia de empresas
globales de energfa cuyas matrices son de
Europa. En ese sentido, “es importante estu-
diar el mercado de Espafia como puerta de
entrada al mercado europeo y a las casas
matrices de los principales jugadores del
mercado eléctrico”, precisa, ya que algunas
de ellas significan una oportunidad de am-
pliar su mercado potencial en 20 veces.

Para Bernardita Olivos, fundadora de Kuna
Foods, que desarrolla snacks saludables para
ninos, su destino serd México, el que cree que
representa una puerta de entrada “clave” para
su expansion en Latinoamérica, gracias a su
creciente demanda de productos saludables.
“Nuestro plan es consolidar la presencia de
nuestros snacks infantiles en este mercado,
ofreciendo alternativas nutritivas que contri-
buyan al bienestar de las familias mexicanas”,
afirma la nutricionista de profesion.

Rumbo a Colombia parten los emprende-

Pignus VR* (Antofagasta)
Calidad Cloud (Metrop.)

Rocketbot (Metrop.) e
Candel (Metrop.) o
Actistica Marina* (Los Rios) &
Pegasi (Metrop.)

Vehice SPA* (Los Lagos) *
Swetekno* (Valparaiso) *
Guayacan Solutions* (Antofagasta)
Rubtec (Biobio)

Upago (Metrop.)

Ok to Shop (Metrop.)

Perii

Metrocapital AI Tech (Metrop.)
Fapro (Metrop.)

Plataforma Group (Metrop.)
Red Apis* (Metrop.)
Binario Tech (Biobio)

Antofagasta

Valpar

Metropolitana ’

Biohio

Los Rios

dores detras de la

plataforma para la

gestion de arriendos

Leasity, que afirman

contar con mas de 35

mil propiedades gestio-

nadas mes a mes. “Para

seguir potenciando este

crecimiento, nuestra

apuesta apunta a Colombia, donde mas

del 40% de las viviendas se destinan al

arriendo”, dice Jer6nimo Sanchez, CEOy co-
fundador de Leasity.

En el caso de Estados Unidos, Marcela Ruiz,
fundadora y directora ejecutiva de Actstica
Marina, sostiene que para ellos es muy impor-
tante la inmersion y prospeccién a un merca-
do del tamano de ese pais y en particular de
Miami, que reciben un nimero alto de cruce-
ros todos los afios. “Con esa vision creamos la
empresa en el estado de Florida el afo 2021y
hoy queremos conquistar ese mercado”, dice
labi6loga marina tras esta empresa que busca
crear soluciones I+D+i para ir en respuesta a

Los Lagos

Espaiia
Riverpla (Los Rios)
Suncast* (Metrop.)
Vita Wallet (Valparaiso)
Plango (Metrop.)
Alfi* (Metrop.)

*Emprendimientos
liderados por mujeres
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problemdticas mundiales que
dafian la salud de los océanos y
su biodiversidad.

Fredy Silva, CEO de MetroCa-
pital AI Tech, cuenta que, como
parte del plan estratégico 2025, es

clave para el equipo la internacio-
nalizacién de sus soluciones de inte-
ligencia artificial y por eso estan felices
de ser seleccionados. Partiran rumbo a Pe-
i: “queremos dar visibilidad sobre los resul-
tados que hemos obtenido en la incorpora-
cién de la inteligencia artificial en los procesos
administrativos mineros”, dice el emprende-
dor, que ve potencial en su plataforma para
permitir mejorar el proceso de acreditaciéon
minera en Perti como lo ha sido para Chile.

EL PASO A PASO

Ahora, las 39 empresas seleccionadas co-
menzaran este mes con su proceso de pre-in-
ternacionalizacion, el cual contempla charlas,
seminarios y capacitaciones vinculadas a los
mercados de destino. Al mismo tiempo, reci-
birdn capacitacién sobre aspectos legales, tri-
butarios, comerciales y culturales, junto con
la creacion de un plan de trabajo personaliza-
do para establecer los objetivos de cada em-
presa y concretarlos durante el programa.

A partir de octubre, los emprendimientos
ganadores podran concretar la fase final de
inmersi6n de forma presencial en los merca-
dos internacionales, donde tendrdn espa-
cios de conexién con compradores y poten-
ciales socios comerciales, asi como mento-
rias y asesorias especializadas.

“Decidimos

sumar el
mercado
espanol, porque
detectamos en
este pais un
buen nivel de
oportunidades
para empresas
chilenas de base

tecnologica”.

IGNACIO
FERNANDEZ
Director general de
ProChile.

“La presencia de
emprendimientos
liderados por
mujeres y de
distintas regiones
del pais
demuestra la
riquezay el
dinamismo de
nuestro
ecosistema
emprendedor”.
JOSE MIGUEL
BENAVENTE

Vicepresidente
ejecutivo de Corfo.



