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INJUV comenzó su cuarta versión del Festival OCEAN K- 
POP con la participación de más de cien jóvenes 

Esta nueva edición contó con la presencia de doce grupos, de los cuales siete clasificaron a la gran final 
del encuentro de K-POP más grande de la región. 
  

  

El Instituto Nacional de la 

Juventud en el Maule, rea- 
lizó la etapa selectiva de su 
cuarta versión del Festival 
Ocean K-POP 2024. En la 

ocasión, participaron más 
de cien jóvenes divididos 
en doce grupos, de los cua- 
les siete pasaron a la gran 

final que se desarrollará en 
noviembre, El ganador de 
esta nueva versión obten- 
drá un cupo en el K-POP 
World Festival. 

La directora regional de 
INJUV, María Belén Agui- 
lera, destacó el talento y el 
profesionalismo de las ju- 

ventudes que se presenta- 
ron. “Estamos muy felices 
con el inicio de la cuarta 
versión de nuestro Fes- 

tival Ocean k POR, don- 
de se presentaron más de 
cien jóvenes en esta etapa 
de selección. Cabe seña- 
lar que todos los años esta 

iniciativa va creciendo en 
calidad y profesionalismo, 
entregando un espectá- 
culo de primer nivel de 
parte de todos los grupos. 
Como Gobierno seguimos 
abriendo espacios para que 
Lasjuventudes se desarrollen de 
forma sana, en este caso la 
preparación que pone cada 
uno de las y los jóvenes es 
increíble, son horas y horas 
de dedicación y cariño para 
terminar con una puesta 
en escena maravillosa. En 
noviembre realizaremos la 
gran final del Ocean K POP 
en su cuarta versión, la cual 
estará llena de sorpresas, así 
los invitamos a estar atentos 
y nos puedan acompañar 
ese día”. 

En tanto, la seremi de Go- 
bierno, Nataly Rojas, feli- 
citó a todas las juventudes 
que fueron parte de esta ins- 
tancia. “ Sin duda alguna pu- 

dimos ver un gran nivel de 
Ls juventudes en esta primera 
etapa de selección. La dedica- 
ción, energía y pasión que le 
ponen las juventudes para este 
evento, que ya tiene un sello en 
nuestra región, es maravillo- 
so. El gobierno del presidente, 
Gabriel Boric, ha puesto a las 
juventudes en primera fila, 
especialmente con lo que 
respecta su bienestar emo- 
cional, y precisamente este 
tipo de actividades con- 
tribuyen al desarrollo de 
ellas, de forma sana, donde 
no sólo se involucran las 
juventudes que bailen, tam- 
bién están las familias y amigos 
apoyándolos” 
ElKPOP esun género demú- 
sicaurbanaoriginaria de Corea 
del Su; que cada vez tiene más 
adeptos en las juventudes 
chilenas. En nuestra región 
hay múltiples grupos que 
practican esta disciplina. 

  

abc revela detalles de su implementación y nueva 
identidad en sus diez tiendas de la Región del Maule 

Según detallaron desde la empresa la nueva marca que surge de la integración de La Polar y abcdin se implemen- 
tará por etapas, incluyendo sus tiendas de Cauquenes, Constitución, Curicó, Linares, Parral, San Javier y Talca 
  

“Como una oportunidad para 
redefinir el futuro del retail en 
Chile” así definió a este nuevo 
actor en el mercado el gerente 
general de abc, Gonzalo Ceba- 
llos, en el marco del lanzamiento 
interno que la compañía realizó 
con colaboradores de todo el 
país, en el que se detallaron as- 
pectos de su nuevo logo e iden- 
tidad, junto con los primeros 
detalles de lo que será su imple- 
mentación. 

Actualmente abc cuenta con 
más de 100 tiendas en todo Chi- 

le, de las cuales diez operan acti- 
vamente en la Región del Maule, 
ubicadas en Cauquenes (Victo- 
ria 509), Constitución (Vial 435), 

Caricó (Prat 450 y Merced 471), 
Linares(Independencia570y Av. 

León Bustos 0280), Parral (Aní- 
bal Pinto 575), San Javier (Arturo 
Prat 2450) y Talca (Uno Sur 1424 

al 1432 y Uno Sur 1450). 
En ese contexto, en un encuen- 

tro vía streaming, la compañía 
detalló el plan de transición “abc; 

que contempla tres etapas. La 
primera fase, denominada “se 
dividió en dos partes: la interna, 
que indtuyó la junta de accionis- 
tas y el cambio de razón social a 

cambio de manera progresiva 
delas fachadas de ls tiendas alo 
largo de todo Chile. Finalmente, 
dl período “e” abarcará el lanza- 

miento de la campaña institu- 
cional y la implementación dela 
tarjeta abc, con la expectativa de 
comenzarél proceso desde 2025. 
El gerente general de abc, Gon- 
zalo Ceballos, recalcó que “esta 
nueva identidad es más que un 
cambio de nombre; es un refle- 

jo de nuestra visión, valores y 
compromiso de ofrecer lo me- 
jor a nuestros dientes. Este paso 

finaliza un proceso interno que, 
con el apoyo de consultores ex- 
pertos, ha integrado lo mejor de 
La Polar y abcdin, permitiendo 
quedamos con la trayectoria de 
estasicónicas marcas” 

En la exposición realizada en 
conjunto con otros gerentes de la 
compañía, serelevó quela marca 
abc busca una imagen modema 

y cercana, que refleje el enfoque 
renovado de la compañía en el 
servicio al diente y la innova- 
ción. En esa línea, el diseño del 
logotipo y la identidad visual se 
desarrolló para transmitir sim- 
plicidad y confianza, con colores 
vibrantes y tipografías contem- 
Poráneas que buscan conectar 
con una amplia base de clientes, 
desde los más jóvenes hasta los 
más tradicionales. La imagen se 
aplicará en todos los puntos de 
contacto, desde el e-commerce 
hastala señalética en tiendas. 

En ese sentido, Ceballos expli- 
có que “visualmente, queremos 
que abc sea sinónimo de accesi- 
bilidad y modernidad. La nueva 
identidad gráfica está diseñada 
para ser amigable e indusiva, re- 

flejando nuestra intención de es- 
tar más cerca de nuestros dientes 
y ser parte de su día a dial: 

Con esta integración, abc cuenta 
ahora con más de 4.500 colabo- 

radoresen todo Chile. Según ex- 

do en un solo lugar a la gama de 

te oftecía La Polar y abodin. Al 
mismo tiempo, destacan la op- 
timización de su sistema de e- 

commerce, permitiendo que 
los clientes puedan retirar 
sus productos en cualquiera 
de las tiendas abc a lo largo 
de todo Chile.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

03/09/2024
    $160.232
    $449.820
    $449.820

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      66.983
      20.174
      19.138
      35,62%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
0

Pág: 8


