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Tras fusmn La Polar y Abcdin estrenan nuevo logo .

y renovaran sus tiendas bajo 1la marca abc

La compania resultante de
la fusion entre La Polary AD
Retail (matriz de las tiendas
Abcdin), denominada “abc”,
realizé un lanzamiento in-
terno con su nueva imagen
corporativa, que ya tiene un
nuevo logo.

Segtin informé en un co-
municado, 1acompaiia ligada
a Leonidas Vial y la familia
Santa Cruz definié que su
plan de transicion tiene tres
etapas.

La primera, llamada etapa
“a”, se concluyd con la junta

I La firma espera
iniciar en 2025
su campafa
institucional y la
implementacion
de la tarjeta abc.

de accionistas que cambio
la razén social de la firma,
ademas de actualizar los
correos electronicos de los
trabajadores y hacer el lan-
zamiento con ellos.

La segunda, la etapa “b”,
implicara el cambio pro-
gresivo de las fachadas de
las tiendas en todo Chile.
“Finalmente, el periodo “c”
abarcard el lanzamiento de la
campariia institucional y la
implementacion de la tarjeta
abc, con la expectativa de
comenzar el proceso desde
2025”, agrego el retailer.

La nueva compafiia cuenta
con mas de 100 tiendas y
4.500 trabajadores.

“Esta nueva identidad
es mas que un cambio de

nombre; es un reflejo de
nuestra vision, valores y
compromiso de ofrecer lo
mejor a nuestros clientes.
Este paso finaliza un proceso
interno que, con el apoyo
de consultores expertos,
ha integrado lo mejor de La
Polar y Abcdin, permitiendo
quedarnos con la trayectoria
de estas iconicas marcas”,
dijo el gerente general de
abc, Gonzalo Ceballos.
Segiin la empresa, con
esta nueva imagen busca
ser “moderna y cercana” y

reflejar un enfoque “reno-
vado de la compaiiia, con
foco en el servicio al cliente
y la innovacion”.

Ademas, Ceballos sefialé
que “visualmente, queremos
que abc sea sinénimo de ac-

cesibilidad y modernidad. La
nueva identidad grafica esta
disefiada para ser amigable e
inclusiva, reflejando nuestra
intencién de estar mas cerca
de nuestros clientes y ser
parte de sudiaadia”.



