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espués de dos años de 
negociaciones y visitas 
la empresa Yoggie co- 
menzó «a exportar en 
forma indirecta su yo- 

gurt vegetal que elabora en base 
a avena orgánica en su planta de 
Loncoche, libre de gluten, para el 
mercado de los Estados Unidos. 

El hito fue destacado por la direc- 
tora regional de ProChile en La 
Araucanía, Claudia Rojas, quien 
indicó que “se trata de un paso 
muy importante en el camino de 
agregar valor e internacionalizar 
los productos agrícolas de la zo- 
na sur de Chile, especialmente 
aquellos que producen las comu- 
nidades mapuche de esta región”. 
Ángelo Guilodrán, uno de los so- 

cios fundadores de Yoggie, expli- 
có que el producto ya se encuen- 
tra desde hace algunas semanas 
disponible en la cadena de super- 
mercados “Kroger” y ha tenido 
una positiva aceptación entre los 
consumidores, por lo que esperan 
que las ventas se extiendan desde 
Texas hasta otros estados del sur 
de Estados Unidos. 
Yoggie partió en 2019 como 

una inquietud de desarrollar ali- 
mentos para niños con necesido- 
des especiales, incluyendo aque- 
llos que tienen alergia a la proteí- 
na de la leche de vaca. “Nos di- 
mos cuenta de que el mercado no 
se había hecho cargo de este pro- 
blema, que es bastante frecuente 
en niños menores, por lo que vi- 
mos una oportunidad de produc- 
ción, utilizando además materias 
primas locales” 
Para ello construyeron una plan- 

ta industrial en Loncoche, donde 
además existe un especial cuida- 
do en evitar la contaminación cru- 
zada con otros productos que po- 
dirían ser alérgenos, por lo que no 
solo no procesan leche, sino tam- 
poco frutos secos ni soya. 
Respecto a la posibilidad de ex- 

portar, Quilodrán señaló que des- 
de el principio se plantearon la ne- 
cesidad de encontrar clientes en 
el exterior, por lo que han trabaja- 
do con ProChile en la búsqueda 
de importadores. Para ello han de- 
sarrollado un largo proceso, espe- 
cialmente de certificación de ali- 
mento orgánico, que era esencial 
para poder entrar al mercado de 
baby foods de Estados Unidos. 
Esos esfuerzos lograron materia- 

lizarse este año, lo que les permi- 
tió realizar sus primeros envíos de 
producto a granel, los cuales son 
mezclados con puré de frutas en 
la planta de Pure Fruit en Romeral 
para luego ser enviados y comer- 
cializados en EE.UU con la marca 
propia “Simply Thuth” de la impor- 
tante cadena de retail Kroger y en- 
vasado para su venta minorista.       
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Este emprendimiento apuesta por desarrollar alimentos para niños con necesidades especiales 

Yogurt vegetal elaborado 
en Loncoche comenzó 

venta en Estados Unidos 
Quilodrán explica que en Yoggie 

también están desarrollando pro- 
ductos con lupino, que tiene un 
¡gran contenido de proteínas, ade- 
más de quinoa, coco y trigo sarra- 
ceno (alforfón). Añadió que con 
ProChile este año estuvieron pre- 
sentes en una feria internacional 
en Bogotá, Colombia, donde par 
ticipó en una rueda de negocios y 
conoció la experiencia de otras 
startups. 

CONCURSO 
SILVOAGROPECUARIO 
La directora regional de ProChi- 

le en La Araucanía, Claudia Ro- 
jos, indicó que Yoggie es un caso 
de éxito que puede ser replicado 
para otros alimentos que produce 
la región, por lo que invitó a las 
empresas del sector a participar 
en el Concurso Silvoagropecuario 
2025, que es una iniciativa dise- 
ñada para impulsar las exporta- 
ciones de productos frescos, pro- 
cesados, pecuarios y forestales no 

Producto que se hace 
en base a avena orgá- 

nica ya se vende co- 
mo ingrediente fun- 

cional para compotas 
infantiles en una im- 
portante cadena de 

retail en Texas y otras 
ciudades del sur de 

Estados Unidos.     Al 

ÁNGELO QUILODRÁN, 
socios fundadorde Yoggie 

industriales de Chile. 
“En ProChile estamos comprome- 

tidos con fortalecer la matriz ex- 
portadora de las regiones, que 
permita impulsar el crecimiento 
económico y el empleo. En ese 

contexto es que nos alegra los éxi- 
tos de iniciativas innovadoras co- 
mo Yoggie y esperamos que más 
empresas se sumen al comercio 
exterior, para lo cual contamos 
con diversas herramientas para 
apoyarlas, entre ellas el Concurso 
Silvoagropecuario”, expresó Clau- 
dia Rojas. 

Esta convocatoria estará abierta 
hasta el 5 de septiembre de 2024 
y está dirigido a las micro, peque- 
ñas y medianas empresas expor- 
tadoras. El cofinanciamiento pú- 
blico alcanza hasta el 60% para 
microempresas y pequeñas em- 
presas y hasta 50% para media- 
nas empresas y proyectos secto- 
riales. En cuanto a los aportes pú- 
blicos máximos estos serán de 8 
millones de pesos para proyectos 
empresariales individuales; de 16 
millones de pesos para proyectos 
empresariales asociativos; y de 
150 millones de pesos para pro- 
yectos sectoriales, 

Entre las actividades elegibles 
hay 13 tipos, incluyendo partici- 
pación en ferias internacionales, 
misiones comerciales, y desarro- 
llo de estrategias de branding, en- 
tre otros. También es posible traer 
a Chile compradores o potencia- 
les compradores extranjeros, pro- 
motores internacionales o realizar 
promociones en plataformas de e- 
commerce. — Los objetivos clave 
son fomentar proyectos con alto 
impacto regional, valor agregado, 
e innovación en modelos de nego- 
cio.
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