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®Ante los dltimos acontecimientos
ocurridos en el pais, algunos han se-
fialado que se deben reformular todas
las instituciones, lo que esta muy lejos
de la realidad. Es cierto que en algtin
momento se debera limpiar lo que es-
ta sucio, pero si el mal se esconde, ya
que nunca aparece al desnudo sino
bajo las apariencias de bien, todaviase
oculta mas el bien, ya que es humilde
y circula de incognito por el mundo.
El mal es la ausencia del bien debido.

Ivdn Alvifia Olavarria

Crisis de seguridad

@ Se cumplieron seis meses desde la
muerte de Joaquin, un nifio que, al
igual que tantos otros en nuestro pais,
fue victima de una balacera. Desde
Pacto Nifiez queremos expresar nues-
tra mas sinceras condolencias a su fa-
milia y ala Fundacion Don Bosco, or-
ganizacion parte de nuestra red que
acogio a Joaguin en su programa Patio
Don Bosco en La Florida.

Lamentablemente, la pérdida de
Joaquin es un doloroso recordatorio
de la crisis de seguridad que afecta a
nifas, nifios y adolescentes en Chile.
Como Pacto Nifiez, articulacion que
reqine a 119 organizaciones de la socie-
dad civil, nos remece profundamente
esta realidad que, lejos de mejorar, ha
empeorado.

Segin cifras del Informe Nacional
sobre el Bienestar de la Nifiez en Chi-

por Observatorio Nifiez de Fundacion
Colunga, en 2017 un 41% de las nifias y
nifios vivian en barrios con violencia
critica; en 2022 ese porcentaje au-
mento al 47%, alcanzando un 50% en
la Region Metropolitana. Pero ¢qué
significan estas cifras? ¢Como cuida-
mos a nuestra ninez?

Estamos llegando tarde. Como pa-
is debemos reconocer la magnitud de
este problemay entender que no bas-
ta con aplicar medidas cortoplacistas.
Es necesario detenernos a pensar los
entornos amables que queremos para
la nifiez, convocar a los distintos sec-
tores y definir estrategias y presupues-
tos articulados para la generacion de
politicas con enfoque de nifiez: su bie-
nestar es tarea de todos y todas.

Florencia Hepp Castillo
Coordinadora Pacto Nifiez

Educacion TP

@ Este fin de semana terminé el mes de
la Educacion Técnico Profesional (TP),
area que destaca por su impacto pro-
fundoy transformador en la vida de mi-
les de chilenos. La educacion TP ha si-
douncamino esencial para superar ba-
rreras sociales y mejorar la calidad de
vida degeneraciones, incluyendolade
aquellos que, como mis abuelos y mi
padre, encontraron en ella una oportu-
nidad para forjar un futuro mejor.

La educacién TP no es solo una
preparacion para el mundo laboral; es
una herramienta poderosa para la

embargo, enfrenta desafios que re-
quieren nuestro compromiso para ro-
bustecerla. Es fundamental que el Es-
tado, el sector privadoy las comunida-
des se unan para garantizar recursos,
infraestructura y docentes capacita-
dos que mantengan la educacion TP
alineada con las demandas actuales.

El futuro de nuestro pais depende
de la formacién de técnicos compe-
tentes y comprometidos. Fortalecerla
educacion TP es una responsabilidad
compartida, y solo mediante un es-
fuerzo colectivo podremos asegurar
que continte siendo un motor de
ransformacion.

Christian Lazcano

Director de formacion Centro de
Innovacion en Liderazgo Educativo
Ciled-UDD

Atenciones odontolégicas

®En estos dias, el Ministerio de Salud
ha dado aconocer lascifras actualiza-
dasde laslistas de esperaen Chile. Co-
mo es costumbre, la lista de esperano
GES del sistema puiblico supera los 2,1
millones de pacientes, y de esa cifra, 1
de cada 4 corresponden a atenciones
de odontologia.

Detras de estos nimeros hay per-
SONas que esperan por tratamientos
que impactan en su calidad de vida,
empleabilidad, autoestima e insercion
social. La postergacion de lasalud bu-
cal en Chile tiene su simbolo en estas
listas de espera, donde la de odonto-

Desde Fundacién Sonrisas hemos
alertado de esta situacion de forma
sistematica. Es una postergacion que
necesita medidas urgentes para ser re-
suelta por medio de la innovaciony la
articulacion de diferentes actores.

Es urgente fortalecer nuestro sis-
tema publico de salud y, al mismo
tiempo, impulsar mecanismos de co-
laboracién piiblico-privados para res-
ponder a un problema de esta enver-
gadura.

Raiil Valdivia
Director ejecutivo
Fundacidn Sonrisas

Responsabilidad publicitaria

e k] impacto de efemérides se ha
convertido en una herramienta po-
derosa para el marketing, oportuni-
dad que las marcas toman estratégi-
camente en la promocion de sus pro-
ductos, conectando con ofertas
atractivas e incluso creativas. Sinem-
bargo, cuando se trata de alimentos,
CUY0 CONSUMO excesivo esta asocia-
do a riesgos para la salud, la respon-
sabilidad de las empresas y el papel
de la publicidad adquieren un papel
relevante.

En este contexto, observamos ca-
so0s virales, como el usuario que du-
rante un mes solicité 100 porciones de
papas fritas através de unaaplicacion
de delivery, a proposito de una pro-
mocion basada en una efeméride que
celebraba el dia mundial de dicho ali-

necesidad de revisar las estrategias de
marketing, considerando que si bien
las ofertas pueden estimular la com-
pra, es esencial que se considere el
probable impacto en el comporta-
miento de las personas.

En estos dias, ademas de comuni-
car descuentos o promociones imper-
dibles; también puede ser un espacio
paraeducar. La estrategia publicitaria
puede incluir mensajes sobre el con-
sumo moderado y los beneficios de
una alimentacion equilibrada. Ade-
mas, establecer limites de compra o
promover la opcion de tamanos mas
pequefios podria ser un paso en la di-
reccion correcta.

Conar promueve que las marcas
asuman una responsabilidad y auto-
rregulacion activa al comunicar los
riesgos asociados con el consumo ex-
cesivo de sus productos. En lugar de
limitarse a celebrar efemérides con
ofertas, es crucial que aprovechen la
oportunidad para influir positivamen-
te enlos habitos de consumo.

Maribel Vidal

Directora ejecutiva del Consejo de
Autorregulaciony Etica Publicitaria
(Conar)

El Mercuriode Val paraiso invita asus lectores
a escribir sus cartas a estaseccion. Los textos
deben tener una extensién maximade 1.000
caracteres e ir acompaiados del nombre com-
pleto, cédula deidentidad y nimero telefdni-
codel remitente, La direccion se reserva el de-
recho de seleccionar, extraer, resumir y titular
las misivas. Las cartas deben ser dirigidas a
cartasdeloslectores@mercuriovalpocl.



