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LOS SOCI0S DE VINA TRAPI DEL BUENO DESTACARON APOYO DE PROCHILE.

Vinos producidos en Los
Rios llegan a los mejores
restaurantes del mundo

DESDE LA UNION. Vinia Trapi, con apoyo
de ProChile, exporta a selecto espacio

a Vifa Trapi del Bueno,
L originaria de la comuna
de La Unién, ha sido
confirmada para ser parte de
la exclusiva carta de premia-
dos restaurantes de Perq, ca-
talogados entre los mejores y
exclusivos del mundo.

La empresa, conbase en la
comuna de La Union, estd am-
pliando su oferta internacional
gracias alapoyo de ProChile, lue-
godeadjudicarse elconcurso Sil-
voagropecuario 2023 y 2024,

“Gracias al apoyo de ProChi-
le, este afio, con nuestra empre-
sa Sociedad Agricola Pumaihue,
visitamos distintos mercados,
entre ellos el peruano. En este
pais, en particular, fue una expe-
riencia muy exitosa porque nos
Teunimos con varios importado-
res, uno de los cuales tenia una
conexion muy estrecha con los
mejores restaurantes de Lima”,
explica Rodrigo Romero, socioy
endlogode Vina Trapidel Bueno.

Romero agrega que, para el
proximo 4 de octubre, estd pro-

gramado el envio a ese pais de
algunos de los vinos mas caros
desu portafolio, entre ellos Sau-
vignon Blanc Hand Made, Char-
donnay Hand Made y Pinot Noir
Hand Made, que estardn dispo-
nibles en la exclusiva oferta de
restaurantes como Central, diri-
gido por los reconocidos chefs
Virgilio Martinez y Pia Ledn, y
que fue escogido como “El Me-
jor del Mundo™ en la edicion
2023 dela prestigiosalista “The
World's 50 Best”.

Bérbara Septilveda, directo-
raregional de ProChile Los Ri-
os, explica que el trabajo con-
junto con Vifia Trapi del Bueno
lleva ya varios anos. “Ha sido
una experiencia muy satisfacto-
ria, ya que, gracias a la calidad
de su oferta, se han adjudicado
dos veces el concurso Silvoagro-
pecuario, lo que ha sido clave
paraexplorar yafianzar relacio-
nes con los clientes en merca-
dos como Estados Unidos, Rei-
no Unido y ahora a Perti y mer-
cadosudamericano”. ©3



