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El auto híbrido enchufable empieza a 
conquistar a los compradores 
Los concesionarios afirman que muchos compradores de autos eléctricos siguen queriendo la seguridad 
de un motor de gasolina. Así, las empresas automovilísticas están encontrando más razones para ofrecer 
híbridos enchufables, que ofrecen otra vía más allá de los VE completos para cumplir las normas 
estadounidenses más estrictas sobre contaminación del tubo de escape. 

  

Christopher Otts / 
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l híbrido enchufable, durante 

mucho tiempo una tecnología 

marginal en el sector del auto- 

móvil, está ganando adeptos. 

Mientras los fabricantes de auto- 

móviles ralentizan sus planes de lanzar más 

vehículos totalmente eléctricos (VE) en res- 

puesta a un interés de los consumidores 

menor de lo esperado, son cada vez más los 

que apuestan por los híbridos enchufables, 

que funcionan con baterías durante unos 30 

0 40 kilómetros antes de volver a funcionar 

con un motor de gasolina. 

Esta tecnología lleva más de una década en 

el mercado, pero sus ventas no habían des- 

pegado hasta hace poco. Algunos fabrican- 

tes de automóviles evitaron ofrecerlos por 

el costo añadido y la complejidad de la in- 

geniería, ya que básicamente requieren dos 

formas de propulsar el auto, empaquetadas 

bajo un mismo capó. El número relativa- 

mente pequeño de modelos disponibles 

también era más caro que los autos de ga- 

solina, lo que limitaba su atractivo. 

Ahora, las empresas automovilísticas es- 

tán encontrando más razones para ofrecer 

híbridos enchufables, que ofrecen otra vía 

más allá de los VE completos para cumplir 

las normas estadounidenses más estrictas 

sobre contaminación del tubo de escape. 

Ford Motor dijo la semana pasada que ha- 

bía cancelado sus planes de crear un SUV 

grande totalmente eléctrico y que, en su 

lugar, ofrecería versiones híbridas, que po- 

drían incluir modelos enchufables. 

El número de modelos híbridos enchufa- 

bles a la venta en Estados Unidos casi se ha 

duplicado desde 2019, hasta 47, según el si- 

tio de investigación automotriz Edmunds. 

Estos incluyen marcas conocidas, como el 

Toyota RAVA y Ford Escape SUV compactos. 

Los concesionarios afirmaron que algunos 

compradores de autos eléctricos siguen que- 

riendo la seguridad de un motor de gasoli- 

na. Los compradores también se están dan- 

do cuenta de que, gracias a las importantes 

ayudas de los fabricantes de automóviles y 

del gobierno federal, los híbridos enchufa- 

bles pueden ser a veces la opción más ba- 

rata. 

Bria Adams, bombera de 28 años del cen- 

tro de Massachusetts, se consideraba una 

“detractora” de los vehículos eléctricos. Sin 

embargo, la primavera pasada se lanzó en 

pos de un Jeep Wrangler híbrido enchufa- 
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ble en su concesionario local, cuyo alquiler 

era unos US$ 200 al mes más barato que el 

de los SUV de gasolina que había visto. 

Adams señala que el Jeep es sorprenden- 

temente silencioso cuando funciona con 

electricidad. “Sin duda, ha sido un cambio 

con respecto a las camionetas que he con- 

ducido casi toda mi vida”, sostuvo. 

A principios de la década de 2000, Toyo- 

ta Motor popularizó los híbridos convencio- 

nales con su Prius original, que combina una 

pequeña batería y un motor para ayudar al 

motor de gasolina y mejorar la eficiencia del 

combustible. Los híbridos enchufables, 

como el Prius Prime, llevan el concepto 

más allá, con baterías lo bastante grandes 

como para alimentar el coche sólo con elec- 

tricidad en trayectos cortos. 

Hace unos años, los híbridos enchufables 

parecían destinados a desaparecer mientras 

la industria se apresuraba a desarrollar vehí- 

culos eléctricos completos. Ahora, algunos 

fabricantes les están dando otra oportuni- 

dad, en parte porque la demanda de VE ha 

sido menor de lo esperado. 

Por ejemplo, General Motors fue una de las 

primeras empresas en ofrecer un híbrido en- 

chufable con el lanzamiento en 2010 del 

Chevrolet Volt. El fabricante de Detroit re- 

tiró el Volt en 2019, declarando su futuro en 

los vehículos eléctricos. Ahora GM planea 

traer de vuelta los híbridos enchufables, a 

partir de 2027. 

Las ventas de híbridos enchufables en Es- 

tados Unidos aumentaron un 59% en el pri- 

mer trimestre de este año respecto al año an- 

terior, y su cuota en el mercado global -aun- 

que sigue siendo pequeña- se ha duplicado 

aproximadamente desde 2022, hasta el 2,4%, 

según un estudio de Cox Automotive. 

Esta tecnología está creciendo a un ritmo 

más rápido en todo el mundo, con China a 

la cabeza, donde se prevé que los híbridos 

enchufables representen el 15% del merca- 

do este año, según la consultora AlixPart- 

ners. 

En Estados Unidos, gran parte del creci- 

miento de los híbridos enchufables se ha de- 

bido a la normativa, según los analistas. 

Solo el Jeep Wrangler y el Grand Cherokee 

representaron alrededor de un tercio de las 

ventas de híbridos enchufables en Estados 

Unidos durante la primera mitad de 2024, 

de acuerdp a los datos de la firma de inves- 

tigación Motor Intelligence. 

Sin embargo, existe una “demanda natu- 

ral limitada” entre los clientes de Jeep para 

la autonomía eléctrica en sus robustos SUV, 

explicó John Morrill, propietario de Planet 

Chrysler Jeep Dodge en Franklin, Massachu- 

setts. Las ventas de los Jeep enchufables se 

apoyan en descuentos “muy agresivos” del 

fabricante de hasta US$ 12.000 por vehícu- 

lo, además de un crédito fiscal federal de US$ 

7.500 si los vehículos se alquilan, detalló. 

“Mucha gente viene y dice: *No quiero un 

híbrido*”, indicó Morrill. Pero después de 

que el vendedor les explique que es US$ 70 

más barato al mes que la versión de gasoli- 

mm 
na, “dicen: *Me quedo con el híbrido””. 

El fabricante mundial de automóviles Ste- 

llantis, matriz de Jeep, Ram, Dodge y Chrys- 

ler, ha pagado cuantiosas multas federales 

por incumplir las normas sobre emisiones 

enel pasado, un subproducto de su gama de 

vehículos sedientos de combustible. La em- 

presa, que este año ha empezado a vender 

un vehículo totalmente eléctrico en EE.UU., 

está apostando por los híbridos enchufables 

para cumplir las leyes estatales y federales. 

En los últimos años, Stellantis ha limita- 

do las existencias de Jeep normales de ga- 

solina para Morrill y otros concesionarios de 

una docena de estados que han adoptado las 

normas de emisiones más estrictas de Ca- 

lifornia. 

“Los híbridos enchufables equilibran la ne- 

cesidad de reducirlas emisiones de los vehí- 

culos y ofrecen a los consumidores un pun- 

to de entrada a los vehículos electrifica- 

dos”, manifestó un representante de 

Stellantis. 

Ahora, los cambios en la normativa fede- 

ral garantizarán que más híbridos enchufa- 

bles lleguen al mercado en los próximos 

años, afirmaron ejecutivos y analistas del 

sector del automóvil. 

En marzo, la Agencia de Protección del Me- 

dio Ambiente (EPA) estableció nuevos um- 

brales de emisiones de gases de escape para 

reducir la contaminación en los modelos de 

los años 2027 a 2032. Según la EPA, los hí- 

bridos enchufables podrían desempeñar 

un papel más importante de lo previsto en 

un principio para ayudar a la industria a al- 

canzar esos objetivos. 

Principalmente debido a las normas de la 

EPA, Toyota ampliará su línea de híbridos 

enchufables del RAVA y Prius, mientras que 

los plug-ins más ampliamente disponibles, 

dijo David Christ, vicepresidente del grupo 

de Toyota Motor North America. 

El gigante automovilístico alemán Volkswa- 

gen está estudiando seriamente la posibili- 

dad de incluir híbridos enchufables en su 

gama estadounidense, según Lyndon Lie, 

vicepresidente ejecutivo de Volkswagen 

Group of America. Por ahora, es un mejor ne- 

gocio que los vehículos eléctricos, aseguró. 

“Se puede ganar dinero con un híbrido en- 

chufable o al menos alcanzar el punto de 

equilibrio... y dar al cliente algo con lo que 

se sienta más cómodo”, dijo. 

Los híbridos enchufables tienen sus detrac- 

tores. Algunos defensores de las energías 

limpias dicen que tienen menos beneficios 

medioambientales de los que se anuncian, 

porque muchos conductores no los enchu- 

fan y dependen sobre todo del motor de ga- 

solina. 

Adams, sin embargo, carga habitualmen- 

te su Wrangler en el parque de bomberos 

y le encanta ahorrar gasolina. “Y siento 

que estoy haciendo un poquito por el me- 

dio ambiente”, sostuvo. “Un poquito”, 

agregó. WSJ 
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Microfinanciamiento: una 
oportunidad para 

emprendimientos de 
familias vulnerables 

  

—por NICOLÁS NAVARRETE— 

l descenso sostenido de la infla- 

ción a partir del tercer trimestre 

de 2022 ha permitido que laeco- 

nomía chilena tenga mejores 

perspectivas hacia el futuro. Uno 

delos indicadores más visibles al respecto son 

las tasas de interés, que se han ido reducien- 

do en la misma medida. 

No obstante, en este escenario más auspi- 

cioso para la economía nacional, el acceso al 

crédito permanece desigual. Un dato de la 

causa: los sectores de menos ingresos reciben 

una oferta de créditos con tasas de interés más 

altas y condiciones más restrictivas queel res- 

to de nuestro país. En consecuencia, existeun 

grupo de la sociedad, quienes más lo nece- 

sitan, que presentan mayores dificultades 

para acceder a financiamiento para usos ge- 

nerales o, más importante aún, para impul- 

sarsus negocioso emprendimientos, muchas 

veces la fuente de ingresos fundamental del 

hogar. En este contexto, los emprendimien- 

tos de baja escala o más vulnerables enfren- 

tan dificultades para mantener sus negocios, 

hacer mejoras, comprar mercadería, adqui- 

rir capital productivo, entre otras cosas. 

Según la Séptima Encuesta de Microem- 

prendimiento del Ministerio de Economía, 

Fomento y Turismo, en Chile existen 

1.977.426 personas microemprendedoras. 

De estosemprendimientos, más de un millón 

son informales y más de 234 mil usaron cré- 

dito (de instituciones con o sin fines de lucro), 

oprogramas del gobierno como fuente de fi- 

nanciamiento para la puesta en marcha de sus 

actividades económicas. Para estos empren- 

dimientos, los procesos de evaluación y aná- 

lisis de antecedentes para el acceso a servi- 

cios financieros son más adversos, debido a 

la falta de referencias comerciales, sistemas 

de contabilidad débiles, entre varias otras 

razones. Esto, nuevamente, limita sus posi- 

bilidades de financiamiento en el mercado 

formal. Muchos recurren a préstamos infor- 

males con altas tasas de interés y con el ries- 

go de ingresar en contextos delictuales. 

Frente a esta dificultad, el Estado puede la- 

mentarse, molestar o tomar acciones res- 

ponsables y sostenibles que vayan en direc- 

  

ta ayuda aestosemprendimientos de menor 

desarrollo. Nuestra opción es la última. Así, 

desde el Fosis trabajamos con instituciones 

de microcrédito para facilitar financiamien- 

to para emprendedoras y emprendedores, a 

través del Programa de Acceso del Microcré- 

dito, con el fin de ayudar —sobre todo— a 

aquellas personas con emprendimientos que 

se realizan en casas y muchas veces en lain- 

formalidad. 

Durante este semestre, hemos innovado y 

por primera vez en nuestra historia convo- 

camos a las personas microemprendedoras 

quenecesitan acceder a financiamiento para 

sus negocios a postular al programa de mi- 

crocrédito. Quienes cumplan los requisitos, 

serán contactados por instituciones de mi- 

crofinanzaslicitadas, lasque evalúan el cré- 

dito, las condiciones de pago y entregan el di- 

nero solicitado. 

Esta es una iniciativa para acercar a las 

personas más vulnerables a las mejores con- 

diciones para accedera un financiamientose- 

guro y saludable. 

Dar respuesta a la necesidad de creci- 

miento de microemprendedores es un im- 

perativo ético que debe convocar a los pri- 

vados y al Estado. Alianzas público-priva- 

das como la del Fosis con las instituciones 

de microcrédito son un ejemplo de cómo 

se puede hacer un esfuerzo conjunto para 

llegar con un apoyo a miles de personas 

emprendedoras que buscan una oportuni- 

dad para mejorar su calidad de vida y la de 

sus familias 

De esta forma, desde el gobierno queremos 

avanzar de una política pública y una forma 

de ver el desarrollo social de las personas 

centrada solo en el individuo a un estilo más 

colaborativo detrabajo, con perspectiva de gé- 

nero, que sea sustentable e inclusiva. Estamos 

convencidos que ninguna persona, ninguna 

familia, surgesino hay colaboración entre to- 

dos los actores involucrados, privados y pú- 

blicos, y nuestro rol como Estado es apoyar 

allí donde menos oportunidades ha habido. 

Director del Fondo de Solidaridad 

e Inversión Social (Fosis).
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