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Ripley lograrevertir sus
pérdidas al cierre del
primer semestre

Con ganancias por $8.584 millones en los primeros seis
meses del afo, los mejores resultados financieros fueron
impulsados por el desempetio en los segmentos de retail,
del banco en Chile e inmobiliario en Peru.

PAULINA ORTEGA

—Ripley Corp reporté unasolida mejora de
sus resultados financieros al cierre del pri-
mer semestre. El ano pasado la compania de
retail informé fuertes pérdidas de $38.991
millones a junio, pero en los primeros seis
meses del 2024 ha logrado revertir dicho es-
cenario sumando ganancias de $8.584 mi-
llones.

Sélo entre abril y junio obtuvo utilidades
atribuibles a la controladora de la compa-
fifa por $11.130 millones, un fuerte repun-
te versus las pérdidas de $19.686 millones
del ano pasado. Seguin explicé la compafiia
en los documentos entregados ala Comision
para el Mercado Financiero (CMF), esto fue
impulsado principalmente por mejores re-
sultados en los segmentos de retail, de ban-
co en Chile e inmobiliario.

Las ventas de Ripley Corp, con presenciaen
Chile y Peru, subieron casi un 8% en el pri-
mer semestre hasta los $975.024 millones
versus los $903.306 millones del mismo
periodo del afo pasado. En el segundo tri-
mestre subi6 9% de $470.618 millones a
$514.037 millones.

La firma, controlada por la familia Calde-
ron Volochinsky, sostuvo que susingresos de
actividades ordinarias han subido por el
incremento en el segmento de retail en un
10,8%, un 2,2% en el segmento bancario y
enun76% por el segmentoinmobiliario, es
decir, sus centros comerciales.
“Enfrentamoseste segundo trimestre con un
buen pie, producto de la mejoraen las ven-
tas y margenes en el segmento de retail en
Chiley Peru. En el segmento financiero, en
linea con nuestro pilar de productividad y
eficiencia, adaptamos los criterios de origi-
nacion y disminuimos el costo por riesgo,
que junto al menor costo de fondos ha au-
mentado nuestra rentabilidad. Por ultimo,
el segmento inmobiliario continua su con-
solidacion, tras la apertura de dos nuevos
centros comerciales el afio pasado. Para los
proximos meses, seguiremos trabajando
con foco en nuestro plan estratégico y con
el proposito de mejorar lacalidad de vida de
las personas”, afirmd el CEO corporativo de
Ripley Corp, Lizaro Calderodn,

Enelretail los ingresos totalizaron $381.811
millones ante unamejora del consumodis-
crecional, es decir, no esencial tanto en Chi-
le como en Peru. Ademds, fue impactado po-
sitivamente porlaapreciaciondel sol perua-
no respecto del peso Chileno. Ripley afirmé
que tuvo crecimiento de 2 digitos en los
eventos del Dia de la Madre y el Cyber Day.
En el segmento bancario, en tanto, las ven-
tas seexpandieron hasta los $122.114 millo-
nes. “Lo anterior en un restrictivo contex-
to de originacién de productos financie-
ros, dado el foco en rentabilidad y manejo
prudencial del riesgo de crédito, tanto en
Chile como en Per, lo que llevé a una re-
ducciénde 3,6% en la cartera de colocacio-
nes a/a, alcanzando los $1.240.321 millo-
nes”, dice el andlisisdelosresultados de Ri-
pley.

Eldrea inmobiliaria de Ripley fue impulsa-
da por laaperturade dos nuevos centros co-
merciales en Peri: Mall Aventura Iquitosen
agosto de 2023y Mall Aventura San Juan de
Lurigancho, en noviembre de 2023. Estos
significaron una expansion de mds de 50%
del GLA (superficie arrendable total) versus
el ano pasado. El factor de ocupacion con-
solidado que alcanz6 un 96,5% (1,1 puntos
porcentuales por sobre el segundo trimes-
tre del 2023).

El ebitda (ganancias antes de impuestos, in-
tereses, depreciacion y amortizacion, una
medida del flujo de caja operacional) sumé
un total de $39.807 millones, el mayor ebit-
daregistrado para un segundo trimestre en
la historia de Ripley. Esto es una recupera-
cion total de los registros del primer se-
mestre del afo pasado cuando sumé -$6.347
millones.

Estose explica por la mejora significativa en
la rentabilidad del segmento retail en Chi-
le ($13.601 millones) y Pert ($7.816 millo-
nes), banco en Chile ($11.106 millones),
ademas del segmento inmobiliario en Peri
($6.108 millones).

Con esto se suma a otras companias de re-
tail como Cencosud y Falabella que han lo-
grado una mejora sustantiva de sus resulta-
dos financieros entre abril y junio del pre
sente afno.@



