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Expertos estiman unos 80 millones de viajes anuales 

Viajes dieciocheros en bus 
¿Cómo se mueven los chilenos? 
Fiestas Patrias en el horizonte y varios ya 

preparan sus viajes en estas minis 

vacaciones. ¿Cuántos chilenos se 

mueven en bus, y cuáles son las ventajas 

del medio de transporte más tradicional 

para millones de personas? 

EquiPo SoLo Auro. 
  

manera favorita de los chilenos 

para viajar por el país. Según esti- 
maciones de ABI (Asociación Buses In- 
terurbanos), la gremial que agrupa a los 

principales actores de buses de media y 
larga distancia, turismo y viajes priva- 

dos, en un año son cerca de 60 millones 
de viajes realizados en Chile, bastante 
más que los 15.186.047 viajeros en 
avión, según estadísticas de la Junta Ae- 
ronáutica Civil (JAC). 

“Solo a nivel de buses interprovin- 

ciales se estima en 80 millones de pasa- 
jeros anualmente, en período pre pan- 
demia. La industria no ha logrado aún 
las cifras anteriores, y se estiman que 

estarían en aproximadamente 60 millo- 
nes de persona por año, lo que hace a 
esta industria, ser el servicio de trans- 

porte de pasajeros, más importante del 

país, con 130 empresas formales, que 
generan 30.000 empleos de trabajo y 
conectan 150 ciudades, las 56 provin- 

cias y 16 regiones, lo que permite que 
todo el país pueda movilizarse por tie- 
rra, de forma cómoda, segura y que la 
conectividad sea eficiente y con altos 
estándares en el transporte”, comentó 

Carolina Navarrete, gerenta general de 
ABI A.G. 

Los que se preparan para el 18 son 

las líneas, Carolina Rodríguez, gerente 
comercial de Tur Bus comenta, “para 
estas Fiestas Patrias tenemos planifi- 

| os viajes en bus, son por mucho la 

ABI cifra en más de 
60 millones los 
pasajeros anuales 
en buses 
interurbanos. 
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Recomendaciones 

antes de viajar 
Desde ABI recuerdan a los futuros pasajeros 

que, “es importante que tengan viajes segu- 

ros, por lo tanto, sugerimos que compren sus 
pasajes en empresas formales, que salgan de 

los terminales autorizados, y no de la calle, 
  

  

    

dado que estas empresas están controladas y 

fiscalizadas, además de contar con conducto- 

res profesionales, control de horas de descan- 

so de las tripulaciones, y control de velocidad, 

entre otros. El uso del cinturón de seguridad 

es importante durante todo el trayecto para 

todos los pasajeros”, explica Carolina Nava- 

rrete. Mientras que desde Tur Bus recomien- 

dan: “Planificar el viaje con tiempo, así es 

posible encontrar más alternativas de horarios 

y mejores precios. Otra recomendación es 
tener cierta flexibilidad, por ejemplo, al viajar 

en los días previos a los más demandados se 
obtendrá mejores precios y una experiencia 

más ágil al abordar. Y al comprar en Turbus.cl 

se pueden conseguir descuentos y acumular 
pesos en nuestro programa de fidelización 

Muvify". 
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cado más de 700 salidas diarias en todo 
Chile, lo que representa un crecimiento 

de la demanda de un 12% en estos fines de 
semana largos. Estimamos transportar 

más de 30.000 pasajeros diarios los días 
de mayor demanda, y los destinos más 

demandados son Santiago, La Serena, 
Coquimbo, Viña del Mar, Valparaíso, Chi- 
llán, Temuco y Pucón.”, estimó. 

Estrenada ayer con su primer modelo 

Nueva marca: Livan ya está en el mercado chileno 

  

  

El nuevo LivanX6 Pro es el primero en llegar a Chile. 
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E asta ayer, en el mercado chileno se 

contaban más de 85 marcas en 
oferta en Chile, reconocido como uno de 

las ofertas más completas del mundo en 
marcas y modelos cero kilómetro. Hoy 

ya hay una más: Livan, que se instala en 
nuestro país de la mano de Tattersall 

Automotriz. 

La nueva marca fue fundada en 2022, 
y es parte del grupoGeely, su enfoque 

está enfocada en tecnología y seguridad. 
Su primer modelo es Livan X6 Pro, un 

SUV mediano que porta una motoriza- 

ción de 1,5 litros, turbocargado de 178 
hp y 290 Nm, que porta una caja auto- 
mática de doble embrague. 

Según datos del 3CV, ofrece un rendi- 
miento de 13,1 km/l en ciudad; 17,4 

km/l en carretera, para un consumo 

mixto de 15,5 km/!. Dos versiones con 
precio de $17.340.000 para versión 
Luxury, y $18.840.000, ambos con 
bonos. 

"Livan se caracteriza por ser una 

marca juvenil que pertenece al grupo 
Geely. Se enfocará en 3 pilares: tecno- 

logía, seguridad y diseño. Se dará a 
conocer con una campaña 360* y con 

nuestra embajadora de marca Francisca 
Merino en RRSS. Nuestro foco es que 
Livan "Transforme tu viaje” (en familia, 

con amigos como tu quieras)", explica 
Felipe Carranza, subgerente de marke- 
ting de Tattersall Automotriz. 

¿Cómo quedaría conformado el 
line up de Tattersall Automotriz 
desde las marcas? 

El line up de marcas quedaría com-   
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puesto por nuestras marcas KYC, ZX 

Auto, Livan, próximamente Riddara, 
Lynk8:Co y también por Lifan Motos. 
Livan por su parte, que es nuestro más 
próximo lanzamiento, está enfocada en 
un target de hombres y mujeres de 20 a 
50 años de segmento Cl, C2 y C3. 

Livan es una marca que tiene foco en 

la tecnología y seguridad de sus mode- 

los. Nuestras expectativas para estos 

primeros 4 meses es poder comerciali- 
zar 100 Unidades. 

¿Cómo se compondrá el portafo- 
lio de Livan en Chile, en el largo 
plazo? 

SUV Xó Pro será el primero, luego 
llegará el SUV X3 Pro (2025) y final- 
mente arribará el SUV RL7, un modelo 
100% eléctrico y que lo deberíamos 
presentar en 2025 en Chile.
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