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E Con 219 autos eléctricos 
vendidos a julio de 2024, 
versus 15 en igual período 
de 2023, la empresa busca 
cambiar 97 años de historia. 

POR BLANCA DULANTO. 

“Es súper distinto cuan- 
do una marca parte siendo 
eléctrica, a transformarse en 
una marca eléctrica”, señaló 
el gerente de Volvo Car Chi- 
le, Rodrigo Espinoza. Esto, 
luego de que, según cifras 
de la Asociación Nacional 

Automotriz de Chile (ANAC) 
ajulio de 2024, Volvo quedara 

tras Tesla y BYD en ventas de 
automóviles eléctricos nuevos 
enel país. 

Con 219 autos eléctricos 

vendidos a julio de 2024, 

versus los 15 vendidos en 

el mismo período del año 

anterior, la fabricante sue- 
ca explicó que “esto es un 
salto importante, sobre todo 
cuando transformas una 

marca que era combustión 
en sus 97 años de historia y 

la empiezas a transformar 
internamente en una marca 
eléctrica”. 

Además, según la ANAC, 
Volvo fue la segunda marca 
que más comercializó vehí- 
culos híbridos enchufables 

      
   

  

— 

Volvo ya 

  

    es la tercera — 

marca que más vende 
autos enchufables en 

Chile yaspira a ofrecer 

    

después de BYD a julio de 
2024, con un total de 110 

autos vendidos en lo que va 
del año. 

Según Espinoza, esto res- 
ponde ala meta autoimpuesta 
en 2018, cuando declaró que 
a 2025 el 50% de sus ventas 

iban a ser autos eléctricos y 
a 2030 iba a ser una marca 

100% eléctrica a nivel global. 
Esta estrategia también 

abarca al mercado chileno, 
donde la sueca se puso ob- 
jetivos “súper ambiciosos”, 
según el gerente de Volvo 
Car Chile. 

“Año de transición” 
Para Espinoza este es un 

desafío importante, dado que 
buscan “salir de los autos de 

combustión y nos centramos 
100% en los enchufables”. 

En ese sentido, el ejecutivo 
señaló que este 2024 es “de 

transición” y explicó que “a 
principios del próximo año 
nuestra oferta va a ser sola- 

mente eléctricos o híbridos 

enchufables. Ya no vamos 

a vender híbridos suaves (o 

microhíbridos) en nuestra 

línea de productos”. 
Para la empresa de origen 

nórdico, el cambio de estrate- 
giasupone “un gran desafío”. 
A julio de 2023, el 27% de las 

ventas de la compañía fueron 
autos enchufables y, durante 
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el mismo período de esteaño, 
esta cifra aumentó y está en 
torno al 50% y la otra mitad 

han sido híbridos suaves. 

De hecho, según el Informe 
de Cero y Bajas Emisiones de 
la ANAC, en lo que va del año, 
Volvo ha vendido en total 

724 autos, de los cuales 368 

vehículos son microhíbridos. 

Con respecto a su estrate- 
gia, Rodrigo Espinoza sostuvo 
que “vamosenelbuen camino 
(...) Las cifras nos avalan. 
Si nos comparas con otras 
marcas de nuestro segmento, 
somos lejos los más exitosos 
en laincorporación o en este 
camino hacia la electrifica- 

ción”. 
Agregó: “Sibien la industria 

haestado un poco complicada, 
nosotros crecimos en ventas 
un 37% en los primeros siete 
meses versus igual período 
del año anterior”. 

Y concluyó que “a la fecha, 
somos el segundo actor más 
importante en el segmento 
premium y un 50% de nuestra 

venta son autosenchufables”. 

2030 
ES EL AÑO EN QUE VOLVO 

SERÁ 100% ELÉCTRICA. 

  

Estudio 

ACEITE ENE A 
ETA EEES 
de Delitos Económicos? 
Participa en el sondeo que permitirá identificar 

las oportunidades y desafíos clave de esta nueva normativa. 
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