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SuecaH&M se expande en Chile y sera el primer
pais de laregion donde lanza linea de belleza

H&M anuncié quea partir del proximo jue-
ves 5de septiembre su linea de productosde
belleza y cosmética, H&M Beauty, estard
disponible en 5 tiendas fisicas ubicadas en
Alto Las Condes, Casa Costanera, Cenco Cos-
tanera, Marina Arauco, Plaza Maule
Shopping Center y Open Kennedy, siendo as{
Chile el primer pais de América del Sur en
que se lanzan estos productos.

La linea de belleza incluye cosméticos
como mdscaras de pestanas, glossde labios,
delineadores; ademads de perfumes, produc-
tos para el cuidado de la piel y otro tipo de
insumos como toallas, cosmetiqueros y bro-
chas. Segtin el country manager de H&M
para Chile, Peru y Uruguay, Joaquin Perei-
ra, lalinea tendra precios accesibles.

De los 79 mercados en los que opera la mul-
titienda de origen sueco, H&M Beauty, crea-
da hace 9 anos, se ha abierto paso en cerca
de 50 de los paises, una gran mayoria de los
lugares en los que H&M tiene presencia.
Hasta ahora la linea de belleza estaba aleja-
da de Sudamérica que junto con Chile, suma
a Peru, Uruguay, Ecuador, y Colombia.

“El mercado de la belleza estd creciendo
rapidamente y va camino de igualar al mer-
cado de lamoda. Sibien la belleza no es algo
nuevo en H&M, hace tres afios tomamos la
decision de comenzar como una organiza-
cion independiente para satisfacer la cre-
ciente demanda de nuestros clientes. Hoy,
H&M Beauty es parte de H&M Lifestyle
Brands, que también incluye H&M Home y
H&M Move", relaté Pereira.

“Nuestros clientes anhelan un surtido de
productosde belleza bienseleccionado que
vaya de la mano con lamoda que ofrecemos.
No nos cabe duda que, en ese sentido, nues-
tra propuesta serd muy bien recibida por el
cliente local porque, al igual que nuestra pro-

puesta de moda, es una gama de productos
de calidad, con precios accesibles y, mu-
chos de ellos sostenibles, con formulas ve-
ganas y naturales que no contienen ningun
ingrediente de origen animal, y que siguen
la norma internacional ISO 16128 para cos-
meética natural y organica, conservando mas
del 50% de su estructura natural original”,
destaco Pereira.

Deesta forma, dijo que esperan un buen re-
cibimiento de la linea en el pais, ya que la
marca hasido aceptada por los consumido-
res desde su instalacion en Chile hace 10
anos.

Sibien la linea en su llegada a Chile solo es-
tard disponible en las tiendas fisicas “no
descartamos que en el futuro puedan ofre-

cerse a través del canal onlineen Chile, como
en otros mercados; sin embargo, hoy esta-
mos enfocados en la introduccion de la mar-
cay en asegurar la mejor experiencia para
los clientes en las tiendas donde H&M Beauty
estard disponible”, declard Pereira.

El Grupo H&M teniaun total de 143 milem-
pleados en el mundo a mayo pasado, con
ventas que sumaron SEK (coronas suecas)
$113.274 millones (US$11 mil millones). Es-
pecificamente, en América sumo
SEK$25.373 millones (US$2.000 millones),
en un total de 750 tiendas en todo el conti-
nente, 16 mas que al cierre de mayo del 2023.

Las ganancias del grupo totalizaron en esos
seis meses SEK$61.224 millones (US$6.000
millones).



