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Falabella anuncia venta de Open Plaza
Kennedy v hotel Marriott a Parque Arauco

La operacion fue valorada en 4,8 millones de unidades de fomento (aproximadamente US$200
millones). El centro comercial tiene la mayoria de su superficie destinada a tiendas anclas, como por
ejemplo una tienda de mejoramiento del hogar Sodimac, un supermercado Tottus, una tienda de
muebles y decoracion Ikea, la marca de vestuario H&M y una tienda de articulos deportivos Decathlon.

PATRICIA SAN JUAN

Falabella informo este miércoles que ven-
derd a Parque Arauco el centro comercial
Open Plaza Kennedy y la sociedad que ope-
ra el Hotel Courtyard by Marriott dentro del
mismo recinto, en la comuna de Las Condes.

La operacion, realizada a través de Falabe-
lla Inmobiliario, fue valoradaen 4,8 millones
de unidades de fomento (aproximadamente
US$200 millones), lo que representa un mul-
tiplo Ebitda cercano al5 veces, y sucierre estd
sujetoa lasaprobaciones usuales para este tipo
de operaciones como, por ejemplo, la Fisca-
lia Nacional Econdmica (FNE), detallé laem-
presa.

El gerente general de Falabella, Alejandro
Gonzidlez, dijo, a través de un comunicado,
que “esta transaccion va en linea con la es-
trategia de simplificacion de nuestra opera-
cion, que busca continuar optimizandonues-
tromodelo de asignacion de capital, ponien-
do foco en nuestro core businessy en aquellos
activos y proyectos que son mas estratégicos
para nuestra propuesta de valor hacia los
clientes”.

La empresa precisé que Sodimac, Ikeay To-
ttus seguirdn operando en Open Plaza Ken-
nedy.

MAYOR SUPERFICIE DE PARQUE ARAUCO

En tanto. Eduardo Pérez Marchant, gerente
general de Parque Arauco, senal6 que “este
acuerdo es importante para Parque Arauco
porque, en caso de concretarse, nos permitira
aumentar nuestra superficie arrendable de
centros comerciales enaproximadamente 5%.
Una vez materializada la operacion, trabajare-
mos activamente en capturar sinergias de cos-
tos que nos permitan fortalecer el NOI del ac-
tivo”.

Respectoa los efectos financieros de estaad-
quisicion, agregd que “nuestra posicion de caja
supera los $420.000 millones (unos US$460
millones) y es mds que suficiente para finan-
ciar esta operacion. Por otrolado, hemos teni-
doresultados muy sélidosen este tltimo tiem-
po. En este contexto, en caso de concretar la
operacion, reprogramaremos algunas inversio-
nes para dar cabida a esta adquisicion”.

De esta forma, afirmdé que considerando el re-
sultado operacional (NOI) de 12 meses de Open
Plaza Kennedy, “esperamos pasar del ratioac-
tual de deuda financiera a Ebitda de 5,2 veces
aun ratio de aproximadamente 6 veces, en li-
nea con nuestro rango objetivo entre Sy 6 ve-
ces. Adicionalmente, continuaremos impulsan-
do potenciales ventas de participaciones mino-

ritariasde activos maduros, similares alas que
ya hicimos en Chile y Colombia, para fortale-
cer atin mas nuestro balance”.

OPEN PLAZA KENNEDY

Inaugurado en diciembre de 2019, Open Pla-
za Kennedy se encuentra ubicado en la vereda
oriente de la calle Rosario Norte, frente a Par-
que Arauco Kennedy. El inmueble, alberga un
centro comercial de 54.000 metros cuadrados
(m2) de superficie comercial y un hotel de
15.500 m2 que opera bajo la marca Courtyard
by Marriott, totalizando 69.500 m2.

Elcentro comercial tiene lamayoria de su su-
perficie destinada a tiendas anclas, como por
ejemplo una tienda de mejoramiento del ho-
gar Sodimac, un supermercado Tottus, una
tienda de muebles y decoracion lkea, la mar-
cade vestuario H&M y una tienda de articulos
deportivos Decathlon.

Elactivo tuvo en los ultimos 12 meses un re-
sultado operacional cercano a 320.000 UF
(unos US$13,3 millones).

RESULTADOS DEFALABELLA

Previo al este anuncio, el martes, Falabella
informo sus resultados al segundo trimes-
tre y que muestran que comienza a rever-

tir la compleja situacion financiera por la
que atraveso en 2023.

En su reporte, Falabella informé que anoté
ganancias por $173.378 millones (US $184
millones), revirtiendo con ello las pérdidas
por $5.152 millones (US$6 millones) de la
primera mitad de 2023. Las utilidades del
periodo, sin embargo, equivalenal 3% de los
ingresos.

Sélo en el segundo trimestre, entre abril y
junio, las utilidades atribuibles a los propie-
tarios de la controladora mds que se dupli-
caron, al subir un 135% y pasar de los
$48.829 millones (US$52 millones) del pe-
riodo enero-junio de 2023 a $114.878 millo-
nes (US$122 millones) en los tltimos tres
meses. La dltima cifra correspondi6 al 4% de
los ingresos.

“La buena noticia es que seguimos mejo-
rando nuestro desempefo. Crecimos en to-
dos nuestros negocios. Nuestras utilidades
mas que se duplicaron, impulsadas por un
crecimiento de un 8% de los ingresos y los
Ebitda crecieron un131%. Estos numeros po-
sitivos nos permitieron reducir nuestro apa-
lancamiento a 4,7 veces del Ebitda, lejosdel
peak de 8,6 veces el Ebitda que tuvimos en
junio del afo pasado”, dijo Gonzdlez. @



