
  
Tema del día 

5.290 seguidores 
tiene Maglio Cicardini en Instagram 

3.403 seguidores 
tiene Maximiliano Barrionuevo en Instagram. 
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1.703 seguidores 
tiene Marcos López en Instagram, 

  

    
(viene dela página anterior) 

  

en definitiva su respuesta 
puntualiza lo mismo que mi vi- 
deo”. 

Consultado por su estrate- 
gia digital, elalcalde Marcos Ló- 
pez.no dio respuesta. 

  

PAN Y CIRCO 
Maximiliano Barrionuevo, 

candidato de RNalaalcaldía de 
Copiapó, consultado por este 
mediose refirió a los videos vi- 
rales. 

“Desde el comando, nos 
sentimos muy seguros y opti- 
mistas respecto a la estrategia 
que estamos implementando, 
la gente se aburrió del pan y el 
circo. Ha sido un trabajo siste- 
mático y lograremos el triunfo 
histórico que todos esperan. 
Creemos firmemente que el 
uso de plataformas audiovisua- 
lesonlineson herramientas im- 
portantes para conectar dema- 
nera auténtica con la comuni 
dad, pero la claveesel trasfon- 
do del mensaje”, aseguró 

Además, agregó que espera 
quela discusión no sea en base 
alikes y visualizaciones. 

“Vemos esta tendencia de 
candidatos/influencers como 
unaevoluciónnaturalen la for- 
ma en que los políticos interac- 
túan con los votantes, perore- 
cuerden que no es el que tiene 
mas “likes” el que más vende. 
Más que competir por aten- 
ción, necesitamos competir 
con hechos concretos, con un 
buen plan de gestión, transpa- 
rencia, probidad, proyectos pa- 
rael mejoramiento real comu- 
nal, esason lascosas quelagen- 
te quiere y necesita”, dijo. 

    

APELAR AL SENTIMIENTO 
Según Cristian Leporati, 

profesor de comunicación po- 
lítica y gubernamental de la 
Universidad Diego Portales, el 
motivo por elcuallos videos de 
Maglio Cicardiniestán llegando 
más lejos que otros candidatos 
es porque está usando el senti- 
dodel humor para generar cer- 
caníaconel público y apelaala 
emoción del espectador. 

“La viralización es parte de 
cualquier estrategia comunica- 
cional eninternet y es induda- 
bleque en cualquier red social, 
cualquier campaña política 
busca viralizarse ya partir de 
eso, generar conversaciones di 
gitales. Y para quealgosea vira- 
lizable debeser divertido, debe 
ser memorable, impactanteen 
la forma y enel contenido, que 
es relevante, pero mucho más 
relevante es la forma. Y en ese 
contexto la propuesta que hace 
el exalcalde es entretenida y 
alegre, es memorable porque 
usa recurso del humor y está 
bien demostrado que, en el 
mundo dela publicidad comer- 
cial, comotambién lacampaña 
política, es un recurso positivo 
porquese relaciona conlaemo- 
cionalidad”, aseguró. 

“La propuesta de Cicardini 
es interesante porque se mez- 
cla el humor, que igual emo- 
ción y con la potencia que tiene 
la realización de un contenido 
que es muy creativo, y además 
con un tema y elementos, que 
siempre son de suma impor- 
tancia, como en los memes, 
que tienen que ser contingen- 
tes, queala gente le hace senti- 

  

do y probablemente el grupo 
objetivo al cual va dirigida la 
campaña es el mismo grupo 
objetivo que estuvo fascinado 
por décadas con Volveral Futu- 
ro”, agregó el académico. 

Sobresiel hacer videosgra- 
ciosos o cercanos hacen que el 
mensaje del candidato, el fon- 
do que sostiene su campaña, 
hace que esto se pierda en pos 
del chiste o de la forma, Lepo- 
rati cree que no, porque esta- 
mos en una era en la quelos po- 
líticos han abrazado el acercar- 
se ala gente por medio de las 
redes sociales, el perseguir los 
likes y visualizaciones. 

“Hoy en día en la política 
hay quienes lo han entendido 
muy bien, como Bolsonaro, 
Mileien Argentina, y también 
están sin ir más lejos y Boric 
en la segunda vuelta presiden- 
cial, cuando sesubió al arboli- 
to y se hicieron muchas cam- 
pañas digitales en la cual la 
gente aprobaba a Boric por di- 
ferentesrazones. Por lo tanto, 
la emoción es la forma y el 
fondo se da en la instancia de 
enfrentar a la prensa, seda en 
YouTube con más tiempo pa- 
ra discutir y conversar”, afir- 
mó. 

ACERCARSE A LA GENTE 

Para Guillermo Bustaman- 
te, académico de la Facultad de 
Comunicación de la Universi- 
dad delos Andes, el granatrac- 
tivo de las redes sociales, y de 
buscar viralizarse, para los co- 
mandos de los candidatos es 
que esuna forma quetienen de 
acercarse a un público queno 

REDESSOCALES 

  

suele consumir contenido polí- 
tico. 

“Las plataformas de redes 
sociales acercan alos candida- 
tos con un electorado que no 
siempre está disponible para 
consumir contenido político y 
quela mayoría delas ocasiones 
queingresaa suredsocial favo- 
rita lo hace para distraerse, en 
este contexto los contenidos 
populares o con mucho alcan- 
ce, los llamados virales, les dan 
una oportunidad más para lle- 
gara un público nuevo lo que 
implica salir de sus comunida- 
des tradicionales. Por eso, es 
que hay varios candidatos que 
están utilizando trends, música 
ose hacen parte de fechas espe- 
ciales”, explicó. 

Además, cree que hay mo- 
mentos en que el mensaje en- 
retenido noresta del mensaje 
político subyacente. Pero es un 
delgado filo que deben manejar 
entre el caer bien o quedar en 
ridículo. 

“Creo que hay un depende 
en mayúscula y negrita respec- 
toaesto. Hay algunas ocasiones 
que se pueden usar para gene- 
rar un contenido viral como, 
por ejemplo, día de un sánd- 
wich, el May the 4th (día dela 
Fuerza), o un challenge por al- 
guna fundación y que pueden 
servir para mostrar un lado 
más desconocido y cercano de 
un candidato sin perder elcon- 
tenido político, pero hay otros 
virales, por ejemplo un baile de 
moda, que los pueden alejar e 
incluso dejaren ridículo. Acálo 
importante es tener siempre 
criterio”, aseguró. s   

LOS ASISTENTES AL SEMINARIO. 

  

Servicio de 
Protección a la 
Niñez capacita a 
medios de Atacama 
EDUCACIÓN. El objetivo era generar 
consciencia sobre las palabras. 

nun esfuerzo por actuali- 
zar y capacitar a los me- 
dios de comunicación lo- 

calessobrelos cambios legidati- 
vos y nuevas perspectivas en la 
protección de derechos infanti- 
les, el Servicio de Protección Es- 

pecializada a la Niñez y Adoles- 
cenciallevóacabo unimportan- 
te encuentro con profesionales 
dela prensaregional. 

Elevento, realizado recien- 
temente, se enfocó en la difia- 
sión del paradigma de garan- 
tías establecido por la Ley 
21.430, que insta al Estado y a 
lasociedad civilaser co-garan- 
tes de los derechos de niños, 
niñas y adolescentes. Durante 
lajornada, se abordaron temas 
críticos como la terminación 
de las funciones del antiguo 
Servicio Nacional de Menores 
(Sename), el cual hasido reem- 
plazado por dos nuevos orga- 
nismos: el Servicio de Protec- 

ción y el Servicio de Reinser- 
ción Social Juvenil. 

César Guzmán, director del 
Servicio de Protección ala Ni- 
fñez en Atacama, subrayó laim- 

portancia de utilizar correcta- 
mente ciertos términos en la 

cobertura mediática. “No se 
debe hablar de “prostitución 
infantil; eltérmino correctoes 
“explotación sexual infantil, 

comolo han señalado organis- 
mos internacionales durante 
más de dos décadas”, aclaró 
Guzmán, dando unejemplo de 
cómo abordar estos importan- 
tes temas con cuidado y tacto, 
para evitar malos entendidos y 
norevictimizar a las víctimas. 

El encuentro también per- 
mitió un fructífero diálogo en- 
tre los medios de comunica- 
ción y las autoridades, donde 
se discutieron y corrigieron 
otros términos comúnmente 

mal empleados, como “deser- 
ción escolar”, que debería ser 
reemplazado por “exclusión 
escolar”,o “menores”, por “ni- 
ños, niñas y adolescentes”. Es- 
tosirvió para reflexionar sobre 
la importancia que adquieren 
las palabras al momento de co- 
municar hechos, sobre todo 
aquellos que serelacionan alos 
menores de edad, que son de 
losindividuos más frágiles dela 
sociedad. 

Periodistas de distintos me- 
dios locales, incluyendo El Dia- 
rio de Atacama, participaron 
activamente en la capacita- 
ción, conel objetivo de alinear 
su cobertura con la nueva vi- 
sión y las mejores prácticas en 
eltratamiento de noticias rela- 
cionadas con la infancia y ado- 
escencia en Chile. es
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