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Para aprovechar la
estacionalidad de las
Fiestas Patrias, hoy se
lanza una nueva
convocatoria del
programa “Nuestros
Productores”, que da
visibilidad a los
productos 100%
chilenos, ofreciendo la
oportunidad de
comercializarlos en los
supermercados.

GRACIELA ALMENDRAS

Las pequefias empresas y los
emprendedores son motores clave
del desarrollo local, generando em-
pleos que impulsan el crecimiento
econémico v social. Por ello, ayu-
dar a reducir las dificultades que
enfrentan y potenciar sus produc-
tos es un desafio al gue laindustria
de alimentos no quiere estar ajeno.

“El trabajo colaborativo en la in-
dustria de alimentos es fundamen-
tal, ya gue permite a grandes cade-
nas apoyar a pequenocs producto-
res, creando un ecosisterna en el
que todos ganan. Los emprende-
dores reciben la asesoria y el res-
paldo necesarios para mejorar la
calidad y comercializacion de sus
productos, mientras que los super-
mercados diversifican su oferta
con productos auténticos y de alta
calidad”, explica Verénica Alcaino,
gerente de Megocios Mundo Bioy
Mypes de Supermercados Cenco-
sud Chile.

Agrega que “esta colaboracion
no solo fortalece a las mypes, sino
que tambien enriguece la oferta pa-
ralos consumidores, quienas acce-
dena productos locales Unicos que
reprasentan lo mejor de las tradi-
ciones chilenas”.

Un ejernplo de trabajo colabora-
tivo es el programa “MNuestros Pro-
ductores” que ha impulsado Su-
permercados Cencosud Chile.
"Estainiciativa surgio para apayar a
pequefios emprendederes de Chi-
le, ofreciéndoles la oportunidad de
comercializar sus productos en un
canal relevante como son los su-
permercados”, comenta Alcaino

Detalla que el programa incluye
aemprendedores que buscan apo-
yoO para crecer y estabilizar sus ne-
gocios. “Hoy, esta iniciativa, que
destaca productos tipicos chilenos
de alta calidad y gran diversidad,
permite que mas de 150 proveedo-
res, provenientes de 13 regiones
del pals, ofrezcan més de 600 pro-
ductos en nuestras gondolas”,
asegura la ejecutiva.

En septiembre, aprovechando la
estacionalidad de las Fiestas Pa-
trias, se llevard a cabo en Jumbo
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beneficios a los pequenos proveedores, que faciliten su
integracion al consumo masivo que brindan los supermercados.

una campafa ornnicanal para apo-
yar a proveedores chilenos, visibili-
zando el valor agregado de los pro-
ductos 100% nacionales. La cam-
pana inicia hoy y se extendera hasta
el 25 de septiembre, para lo cual la
compania ha invitado a pequenos y

micro proveedores a inscribirse en
su Portal de Nuevos Negocios.

TRABAJO EN EQUIPO
Para robustecer el programa,

se han establecido nexos conen-
tes privados y publicos. Un ejem-
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plo es la reciente alianza con la
Fundacion Luksic. "Hemos inte-
grado a ganadores del programa
‘Impulso Chileno” en la iniciativa
‘Muestros Productores’, donde
reciben asesoria técnica y co-
mercial para ingresar a la cadena
de Supermercados Cencosud
Chile y asi puedan aumentar sus
ventas y potenciar su crecimien-
to", comenta Christian Schalper,
director del area de Emprendi-
miento de la Fundacién Luksic.

Asimismo, gracias a un conve-
nio del programa con la Universi-
dad Santo Tomas (UST), los pro-
veedores pueden acceder al Di-
plomado en Gestion del Retail,
que les proporciona las herra-
mientas necesarias para com-
prender los procesos del sectory
facilitar la comercializacion de
sus productos

"Este diplomado esta dirigido a
microy pequenas empresas chile-
nas del programa ‘Nuestros Pro-
ductores’ v su objetivo es que los
participantes mejoren sus compe-
tencias en gestion, calidad y mar-
keting”, explica Andrea Castro,
consultor sénior de Capacitacién
Empresas de la UST.

Un productor que ha sido parte
del programa y curso el diplomado
es Marco Carcuro, quien juntoasu
hermano Miguel emprendieron
con Cervecerias Atrapaniebla. En
la comunidad agricola de Pena-
blanca, en la Region de Coquimbo,

- estas cervezas son elaboradas

desde 2012 con agua de niebla,
siendo este su principal selloy que

= |as hace Unicas en el mundo.

"Nuestra relacion con el pro-
grama 'Nuestros Productores’
partié en 2022, asistiendo a una

3 rueda de negocios con ejecuti-

vos de Cencosud”, cuenta Mar-
co Carcuro.

Afade que esta colaboracién
les ha permitido visibilizar sus cer-
vezas a través de publicidad en su-
permercados, medios de prensa y
programas de television. Hoy, es-
tan presentes en 70 supermerca-
dos desde Antofagasta a Pusrto
Montt, v en pocas semanas llega-
ran a mas de 250.




