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Hito en la industria frutícola 
chilena: Se celebró el primer 
“Kiwi Day” 

» El martes 20 de agosto se realizó Daniel Nanjarí 
A a E Luego de la pandemia del 

el primer Kiwi Day, organizado Covida9, el kiwi se ha posi- 
por el Comité del Kiwi de Frutos ao ao 
de Chile y RedAgrícola y que nia ae 

ejemplo, 

Day debe ir más allá y poten- 
ciar el trabajo para entregar 
un kiwi exquisito y estética- 
mente atractivo a los merca- 

tanto, tenemos que trabajar 
para entregar un gran pro- 
ducto” 

Consumidory 
Promociones 

mo de la gente, y ahí la fruta 
tiene una oportunidad, por 
sus ventajas nutricionales”, 

  

mantener y potenciar las 
acciones de promoción, de- 
tallando que Chile invierte 
alrededor   

convocó a cerca de 500 productores 
  

y exportadores de esta fruta. El e 
evento permitió analizar aquellos Esenecho,sumadoa unesce. 
desafíos en calidad que tiene el suo de menor prodoción E Ss y a un trabajo encabezado 
frutal, tanto a nivel productivo, por el Comité delKiwi (PAM) 
como en lo varietal y comercial a ES Ena 

i ili permitido obtener mejores con mirasa la sustentabilidad del permitido chenes a 
sector. 

sumidores, gran parte de ello, 
influenciado porlas redes so- 
ciales, 
En ese sentido, Ignacio Caba- 

frutas, es un producto de 
gusto de los jóvenes, de las 

en la promoción de kiwis en. 
los mercados de EEUU India, 
México y Brasil, definidos 
¡como estratégicos por la in- 
dustri   

lero, director de Marketing 
de Frutas de Chile, destacó 
que “tenemos que entender 
al consumidor y entender 
dónde se informan para bus- 
carun producto; lo digital re- 

  

clave para seguir potencian- 
do el conocimiento y consu 
mo de kiwis”, agregó Caba- 
lero. 
Asimimmo el profesional 
destacó la importancia de 

si bien el monto es bueno y 

por ejemplo, Zepa, cua in 
versiónen. supera. 
ano la de 

Inacap Sede Rancagua y su férreo compromiso 
con la formación de estudiantes técnicos profesionales 

egresados de esta institución son muy requeridos en 
's como la minería y la agricultura, dos puntos claves 

del mundo laboral en la Región de O'Higgins. 

Enelmarco delDía de la Edu- 
cación Técnico Profesional, 

nosehan cubierto destacó. 

Impactoy proye 
dela educación técnico 
profesional 
Uno de los aspectos más re- 
saltados por el vicerrector 

  

media completar cameras 

de nivel medio, permitiendo 
que algunos alumnos pue- 

0pl     
en nuestro país, Inacap Sede 

Bienvenidos a dedos: Sei 
man A aa 

los ur tral ] a de espantada y 
' com urcsimns ed oa 

acap, que supera el 90% en 
áreas relacionadas con 5us 
estudios. Además, el 57% 

medio”, explicó. Este modelo 

incluyendo una feria de inno- 

2024" exposición minera dor 
de se presentarán proyectos 
y avances tecnológicos de las 

ciónconempresas locales para.   
los tiempos de estudio, sino dealternancia, que permiten. 

los ey   

primeros en sus familias en 
«ceder a la educación su- 

perior, lo que acentúa el rol 
  

En conversación con El 
Tipógrafo, el vicerrector de 

sición más fluida al mundo 
laboral. 

Actividadesy 

s po 
riencia práctica en industrias 
como la electromovilidad y la 

cultura. 
Conmás de 6milalumnosen 

  

los habitantes de O'Higgins. 
  

Palazzi destacóla rien 
té 

O'Higgins, que tiene una gran 
demanda en áreas como 

ultra y 
electromovildad. “En Chile 
hay alrededor de 600 mil 

Vicerrector de Inacap Sede Rancagua, Ángelo oportunidades laborales para 
Jalazz técnicos profesionalesque aún   ejorado sus condiciones 

de vida al optar poruna edu- 
cación técnico profesional, 
aseguró Palazzi. 
Inacap Sede Rancagua tam- 
bién se ha destacado por su 
estrecha colaboración con 
liceos técnicos de la región, 
ofreciendo — programas de 
articulación que permiten a 
los estudiantes de educación 

Ena misma ines segín de, 

des durante el mes de agosto, 

planes 
de incorporar nuevas carre- 
rasen2025, Inacap continúa 

nico profesionalen Chile. 
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