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Disímiles reacciones 
de los gremios 
  

El envío del proyecto generó 

distintas reacciones en las organi- 

zaciones ligadas a la generación 

eléctrica nacional. Camilo Charme, 

director ejecutivo de Generadoras 

de Chile -que representa al 73,4%% 

de la generación en el país- cuestio- 

nó que “la fórmula presentada por 

el gobierno afecta la predictibilidad 

regulatoria necesaria de una indus- 

tria que es estratégica para el desa- 

rrollo y la reactivación económica 

que Chile requiere y que las perso- 

nas ansían”, y plantearon que ade- 

más la propuesta “recarga la res- 

ponsabilidad del financiamiento en 

los mismos actores que, durante 

cuatro años, asumieron el costo de 

sus contratos adjudicados por el Es- 

tado de Chile”. 

Desde la Asociación Chilena de 

Energías Renovables y Almacena- 

miento (Acera), enfatizaron en “la 

importancia de contar con un espa- 

cio de debate adecuado y el tiempo 

necesario para evaluar las impli- 

cancias de estas iniciativas”, ya que 

alertaron que la recaudación por 

IVA neto “podría ser significativa- 

mente mayor a lo proyectado por el 

Ejecutivo, lo que permitiría cubrir 

una parte sustancial del subsidio 

que se busca implementar, sin alte- 

rar reglas cruciales para el desarro- 

llo de la escala Utility y PMGDs, y la 

transición energética del país”. 

Darío Morales, director ejecutivo de 

Asociación Chilena de Energía So- 

lar (Acesol), puntualizó en la recau- 

dación vía rentas de PMGDs, afir- 

mando que la medida “pone en 

riesgo la certeza jurídica en Chile y 

podría reducir significativamente el 

atractivo del país como destino de 

inversión en tecnologías limpias”, 

desalentando inversiones “en pro- 

yectos clave como el almacena- 

miento de energía, el hidrógeno 

verde y otras infraestructuras estra- 

tégicas”. 

Por su parte, Rafael Loyola, director 

ejecutivo de la Asociación Chilena 

de Pequeñas y Medianas Centrales 

Hidroeléctricas (Apemec), estimó 

que “en cuanto a los PMGD, el pro- 

yecto omite abordar el tema de fon- 

do, que es cómo terminar de forma 

razonable con el actual subsidio 

cruzado que distorsiona el precio 

de la energía a los clientes, ya que, a 

nuestro juicio, deberían salir a 

competir como cualquier otro ge- 

nerador”. 

      

Mercado Libre sella inédita alianza 
con filial del grupo Falabella para 
expandir su red logística 
El acuerdo entre Mall Plaza y la compañía más valiosa de América Latina, Mercado Libre, 
considera la implementación de puntos en los que los clientes podrán retirar y devolver los 
productos que hayan adquirido a través de la plataforma del marketplace. Las firmas aseguran 
que hay múltiples oportunidades de expansión de la alianza en distintos mercados. 
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Mercado Libre y Mall Plaza, filial del gru- 

po Falabella, anunciaron un “inédito” acuer- 

do que ya se ha puesto en marcha. La com- 

pañía de propiedad del argentino Marcos 

Galperin incorporará una red logística den- 

tro de las distintas dependencias de Mall 

Plaza, con puntos en los que los clientes po- 

drán retirar y devolver los productos que 

hayan adquirido a través de la plataforma de 

market place, “así como la entrega de pedi- 

dos por parte de los sellers de la plataforma 

(personas, emprendedores y marcas)”, expli- 

caron desde ambas firmas. 

Este acuerdo ha comenzado a implemen- 

tarse de forma piloto y gradual desde abril de 

esteaño. En su primera etapa los puntos de- 

nominados “places” se implementó en seis 

centros urbanos de Mall Plaza en la Región 

Metropolitana. Estosson Mallplaza Vespucio, 

Mallplaza Egaña, Mallplaza Norte, Mallpla- 

za Alameda, Mallplaza Tobalaba y Mallpla- 

za Sur. 

“Mallplaza aporta su red de puntos omni- 

canales en sus distintos centros urbanos, los 

cuales están ubicados en sectores estratégi- 

cos de laciudad, con excelente conectividad 

para compradores y vendedores, con servi- 

cios complementarios como estacionamien- 

tos, seguridad y con la infraestructura om- 

nicanal ya desarrollada y probada, loque per- 

mite darle escalabilidad a este tipo de 

iniciativas”, detallaron a través de un co- 

municado. 

“Places busca fortalecer aún más la comple- 

ta red logística que tenemos en Mercado Li- 

bre, por eso estamos muy contentos de cerrar 

una alianza con Mall Plaza, porque va a per- 

mitir generar nuevas alternativas de contac- 

tocon nuestros usuarios, tanto compradores 

como vendedores”, afirmó Máximo Correa, 

director de Transportes de Mercado Libre, la 

empresa más valiosa de América Latina. 

Falabella, controlador de Mall Plaza, es 

competidor directo de Mercado Libre en su 

canal de e-commerce. Sin embargo, con este 

acuerdo favorecerá el flujo de clientes hacia 

sus centros comerciales y podría incremen- 

tar sus ventas. Mercado Libre tiene un acuer- 

do de similares características con Parque 

Arauco. 

“La robustez de la estrategia omnicanal no 

sólo nos permite generar nuevos negocios, 

servicios e infraestructuras para potenciar las 

ventas de nuestros socios comerciales; sino 

que también migrar flujos desde lo digital a 

lo físico. Es así como, por ejemplo, Mallpla- 

za recibe 572 mil visitas que van a retirar una 

compra al Click €: Collect, y luego se quedan 

en el centro urbano tomando un café, cam- 

biando algún producto o usando alguno de 

los múltiples y diversos servicios que ofre- 

ce Mallplaza. Sin duda, el acuerdo con Mer- 

cado Libre es un gran beneficio para nues- 

tros clientes”, explicó el gerente de Estrate- 

gia deinnovación de Mall Plaza, Christopher 

Banfield. 

Anteriormente Mercado Libre declaró que 

en la firma “no apuntamos a tener tiendas fí- 

sicas, creemos firmemente que el e-commer- 

ce es el canal más eficiente, escalable y de- 

mocratizador y tenemos los recursos para ha- 

cerlo más y mejor (...) Por eso estamos 

reforzando con tanto énfasis en nuestra red 

logística, que será la más completa eimpor- 

tante que existirá en Chile. Continuaremos 

abriendo nuevos centros de distribución zo- 

nales, ya sea en Santiago como en el resto del 

país”. 

Las compañías aseguraron que “este acuer- 

do estratégico abrirá múltiples oportunida- 

des de crecimiento futuro, de hecho ambas 

compañías trabajan en una futura ampliación 

queinvolucre también la operación en otros 

mercados”. 

Mercado Libre tiene operaciones en 18 paí- 

ses de Latinoamérica con 6.000 agencias de 

paquetes. En Chile, cuenta con más de 600 

puntos, operando en Valparaíso, O'Higgins, 

Maule, Biobío, La Araucanía, Metropolitana, 

Coquimbo, Arica y Parinacota, Tarapacá, 

Antofagasta, Atacama, Los Ríos y Los Lagos. 

Mall Plaza, en tanto, opera en Arica, Tara- 

pacá, Antofagasta, Región Metropolitana, 

Biobío, y Coquimbo. Además tiene presen- 

cia en Perú y Colombia, con 47 malls en to- 

tal, por lo que estos serían los potenciales 

mercados en los que se podría materializar 

la alianza en un futuro.Q
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