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Cartagena se transforma para
recuperar su brillo y esplendor

Cartagena desplegara una caravana en los principales mercados de
Colombia y Latinoamérica para promover su brillo y esplendor a
través de su variada oferta turistica.

on el fin de forta-

lecer su estrategia

de promocién y po-
sicionamiento a nivel nacio-
nal e internacional, la Alcal-
dia de Cartagena de Indias
y la Corporacidn Turismo de
Cartagena de Indias (Corpo-
turismo) llevaran a cabo una
caravana entre septiembre
y noviembre de 2024 que
visitard los mercados mas
importantes para la ciudad
con base en las estadisti-
cas de llegada de pasajeros
como lo son Bogota, Mede-
Ilin y Cali en Colombia, ade-
mas de Chile, México, Perl
y Ecuador.

En este sentido, uno de
los principales objetivos de
este recorrido es mostrar
a los profesionales del sec-
tor la variada oferta turisti-
ca de Cartagena para man-
tener actualizado el destino
en los catalogos de las agen-
cias de viajes.

“Cartagena tiene unos
segmentos que la han con-
vertido en un referente na-

cional einternacional. Porsu-
puesto, sol y playa, que ha si-
do renombrado como uno de
los productos marinos coste-
ros, es decir, la experiencia

en la zona insular, pero tam-
bién en las playas continen-
tales que tenemos en la ciu-
dad. Asi mismo, esimportan-
te resaltar que, ademas delo

cultural y patrimonial, tene-
mos nuevas apuestas de tu-
rismo gastrondmico, religio-
so y deportivo muy fuertes”,
menciond Liliana Rodriguez,
presidente ejecutiva de Cor-
poturismo.

Adicionalmente, la ciudad
cumple 40 afos de ser de-
clarada Patrimonio Histérico
y Cultural de la Humanidad
por la Unesco, donde se des-
taca el trabajo realizado con
el turismo cultural a través
de eventos como las Fiestas
de la Independencia, las tra-
diciones orales y escritas, los
carnavales, entre otras mani-
festaciones histéricas.

“VVemos en esta carava-
na nacional e internacional
una oportunidad para pro-
mocionar los festivales de
principio de afio, el Festival
de Mdsica Clasica, el Festi-
val de Cine, la agenda per-
manente en cuanto a turis-
mo religioso, Semana San-
ta, el aniversario de Carta-
gena, que realmente se ha
vuelto algo muy importan-
te a partir de este afio, pe-
ro también para generar una
agenda permanente, tanto
de actividades y festivales
sumado al calendario MICE,
que permitira que la ciudad
siempre esté vigente “, afir-
moé Rodriguez.e
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Ladevi, el gran aliado de Cartagena

Cartagena eligié a Ladevi Medios y
Soluciones paraestaimportanteaccién
internacional y nacional con el fin de
posicionarse en Latinoamérica,tenien-
do en cuenta el gran alcance, credibili-
dad y presencia que tiene en la regién.

“Cartagena es una ciudad que es-
tarecuperando su brillo,que le apues-

ta a un turismo responsable y busca
que los viajeros visiten el destino pa-
ra que puedan disfrutar de una bue-
na gastronomia, eventos y especta-
culos culturales y deportivos. Quere-
mos que, desde la Alcaldia Mayor de
Cartagena y la Corporacién de Turis-
mo, de la mano de nuestro gran aliado

Ladevi, la ciudad se mantenga vigen-
te en los catalogos de todas las agen-
cias, en la captaciéon de eventos, que
se posicione como un referente de la
industria MICE y que siga siendo un
referente importante de puerto des-
tino y recalada de cruceros”, puntua-
liz6 Rodriguez.



